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一、平面设计对企业品牌建设的重要性

（一）提升企业价值

通过平面设计建设企业品牌，更多的是为群众营造视觉上的

冲击，使社会群众通过平面设计了解企业文化，是一种非常理性

的设计。在实际平面设计过程中，设计人员会将企业内部环境与

氛围融入其中，充分表现出企业的主要思想和企业文化，也就是

通过平面设计，使企业的有关文化和品牌思想得到内部外化 [1]。

这不仅是将企业建设理念对外传递，同时还代表企业的相关品牌

形象与品质，将企业所奉行的有关价值观指导完全展现出来，让

公众对企业的具体形象和产品有所了解。
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摘      要  ：   优秀的平面设计在塑造企业自身品牌方面占据着举足轻重的地位，是企业内部的一项无形资产，在企业发展的进程中

可以有效起到宣传和推广的作用。在日益激烈的市场竞争中，企业只有具备独属于自身的核心竞争能力，才能在竞争

中立于不败之地，而出色的平面设计则是其竞争能力持续提升的精神源泉。基于此，本文就当前市场竞争大环境，对

企业品牌平面设计的重要性及具体实施策略进行了细致的分析与研究，希望可以为其他企业在创造自身品牌时提供一

定的借鉴与参考。
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Abstract   :   Excellent graphic design occupies a pivotal position in shaping the enterprise’s own brand. It is an 

intangible asset within the enterprise, which can effectively play the role of publicity and promotion 

in the process of enterprise development. In the increasingly fierce market competition, only with its 

own core competitiveness, enterprises can it remain invincible in the competition, and excellent graphic 
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this paper on the current market competition environment, the importance of enterprise brand graphic 

design and the specific implementation strategy of a detailed analysis and research, hoping to provide 

some reference for other enterprises in the creation of their own brands.
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（二）降低企业成本

通过对企业品牌进行必要的设计，可以更好地推动企业的品

牌建设，扩大企业的品牌认知度，增强公众对企业品牌的关注度

和影响力。在社会上成功建设企业品牌，会使企业相关产品在市

场上的销售更加方便，且在产品销售中的成本也会大幅下降，有

效节约企业相关费用，更好地保障企业的资金链运转，进而推动

企业更多环节的良好发展。若是从另一个角度来看，平面设计对

于相关的品牌宣传也有很大帮助，在品牌对外的宣传中，采取更

具视觉化的视角，以更现代、潮流化的元素来吸引公众的注意，

可以达到良好的推广效应，更好地帮助消费者对企业品牌进行认

识和熟悉，从而提高企业相关产品的销量。当企业品牌的推广范

前言：

企业品牌商标是将企业内部文化传递给外面社会与世界的主要媒介，在公众心目中塑造企业的良好形象非常关键。平面设计作为企

业品牌构建过程中最为关键的一环，是品牌建设不可或缺的一部分，扮演着非常重要的角色，不仅关系到企业品牌构建的好与坏，还关

系到企业在社会乃至国外的销售情况，对于推动企业的长期发展有着深远的意义。因此，本文希望借由平面设计的方式来建构企业品牌

形象，能够有效提升企业的整体竞争能力，进而为国家经济发展提供更多动力。
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围达到一定程度之后，就可以适当的缩减在市场上的投资，转而

进行更多的研发和质量提升，从而使企业的产品营销费用大幅降

低 [2]。

（三）提升营销能力

适当、合理的平面设计，可以加强企业产品向外界传递的情

感，提高产品与消费者之间的互动性，进而为公众留下良好印

象。平面设计可以让受众对企业产品产生深刻印象，在后续购买

相关商品的过程中，会使受众联想到本企业品牌，并将其映射到

相关产品的购买中，这对于提高企业产品销量有着非常重要的推

动作用。例如外国肯德基的品牌形象，就是一个拥有白色胡须的

老人，给人们留下深刻印象，每当有消费者想买炸鸡、汉堡之类

的食物时，脑海中就会不自觉的浮现这位老人，这也是一种十分

有效的宣传方式。由此可见，平面设计对于提升品牌的市场竞争

力有着重要的意义。

（四）深化文化内涵

在具体的品牌塑造中，企业的品牌价值将随企业的发展而逐

步提高，这样不断发展的背景下，平面设计要做到紧跟市场趋

势，掌握时代发展的规律，更好地引导企业文化，从而促进品牌

本身价值的有效提升 [3]。平面设计的改变关系到每个阶段企业的

相关文化和发展战略的变化，它可以有效指导企业的发展，更好

地指引企业的价值观和发展目标，在企业文化的内部构建中发挥

着巨大作用。

二、平面设计对企业品牌建设的策略

伴随着互联网的持续发展，互联网技术的大范围运用，现阶

段的社会时代与以往传统的线下运营时期早已不一样，而是开始

随着互联网的发展，变得更加数字化和智能化。企业的品牌建设

和平面设计要顺应时代的发展趋势，作出相应的升级和转型，这

样才能在今后的市场竞争中获得更好发展。在这样的背景下，企

业的品牌形象就不能仅仅停留在外部形象的改变上，而是要向更

深层次、延展性的方面进行扩展，唯有如此，才能在社会主义市

场中占据有利地位，更好地提升企业的知名度，进而推动企业的

健康发展。

（一）关注品牌形象设计

平面设计是一种具有艺术性的设计，是以人的视觉感受为导

向的美术设计，其涉及领域非常具有综合性和复杂性。将平面设

计应用在企业商品销售和品牌外部形象设计上，具有十分重要的

意义。通过进行平面设计，可以更直观、更艺术化地把产品的内

涵和企业文化传递给公众，实现良好的宣传效果，在企业整体发

展中起着不可替代的作用。企业设计人员应该将重点放在品牌形

象的设计上，建立与企业产品相符合的品牌标志，让公众对其印

象更深，提高对自身企业的了解，进而更好的推动企业的一系列

销售运作。在企业品牌外部形象的平面设计中，设计人员可以采

用可视化、冲击化的设计方式，将一些主流色彩与现代元素相结

合，使消费者产生强烈的视觉冲击，以此来更直接、更深入地了

解企业产品与文化，进而起到宣传作用。例如，国外知名体育品

牌耐克，其商标图案是一片柔软的羽毛形状，设计灵感来源于希

腊胜利女神的羽翼，代表人类在奔跑比赛中的速度，充满力量

感，将耐克品牌的体育特色表现得淋漓尽致。此品牌标志的设计

不仅寓意好，而且非常容易被群众所记住，简单的钩形图案，可

以让消费者在选择体育品牌时脱口而出，有效提高此品牌的销售

数额。平面设计对企业品牌的外部宣传形象有很大影响，通过建

立良好的企业形象，提高公众的信任度，可以使企业的销售运营

更加顺利 [4]。

（二）构建企业文化符号

建设企业文化型的品牌标志符号，是顺应社会发展规律的必

然趋势，可有效引起消费者和社会群众的注意力，是目前经济发

展的主要方向。企业品牌文化符号的主要特点，就是它可以简

单、高效地被公众所记住，在公众认知中，将相关图像的认知度

最大化，这与现代平面设计中的品牌建设需求相吻合。随着国家

对各种文化保护和宣传力度的不断提升，企业在开展平面设计

时，如果能掌握好这些相关文化，就可以得到政府的政策支持。

当然，在构建企业品牌文化符号体系时，也要顾及社会群众的审

美需要，把平面设计和普通民众的基本需求相结合，更好地适应

市场的发展趋势，使之更适合自身的品牌文化建设，加深群众对

品牌标志的记忆力，进而提升品牌的宣传效果。

（三）丰富品牌艺术形象

随着我国经济与社会的不断发展，社会群众对精神文化生活

质量也有了更高要求。市场上传统的商标图案已经无法满足消费

者的文化要求，为此企业设计部门必须对其进行积极创新，将更

多艺术元素与趣味融入商标平面设计中，加深企业品牌与消费者

之间的互动性，提高消费者在购物时对企业产品的浓厚兴趣，对

相关商品注入更多关注，深入了解企业品牌，进而提升品牌的知

名度 [5]。在对企业品牌进行设计时，将艺术元素引入到平面设计

中，可有效提升品牌平面设计的品质，使企业品牌建设更有内

涵，通过平面设计质量提升企业商品整体宣传效果。要想让企业

的品牌塑造顺应时代的潮流，还必须将现代科技融入平面设计之

中，通过利用现代信息技术来提升平面设计的品质，为提升平面

设计的水平提供更多的可能性，促进品牌建设向个性化、高品质

方向发展。现阶段我国许多与平面设计有关的软件和设备都在与

时俱进，给平面设计创造优秀条件，为企业打造品牌创造良好环

境，设计人员应进一步掌握有关技术，为己所用，以更好地推动

企业品牌建设的长久发展。

（四）强化企业品牌沟通

将企业品牌形象打造成卡通人物是当前十分受欢迎的大众文

化，在进行品牌卡通化时，平面设计人员可以把企业的核心经营

理念和动漫人物进行有机融合，通过网络进行宣传和营销，通过

独特角度来与消费者进行交流，增强品牌的识别度，知名度，美

誉度，进而为企业带来更多的经济利益。例如，卡通形象中有许

多受人喜爱、普遍熟知的人物，星黛露、库洛米、加菲猫、史努

比等，其中最受欢迎的就是史努比，自1950年问世以来，已经在

全世界范围内流行开来。史努比 SNOOPY系列则以其独特的设

计理念，在全球范围内被广泛应用，包括日用品，服装，玩具，
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包，鞋子，童装等多个领域，目前，SNOOPY在全球范围内均有

销售点。由此可见将企业品牌卡通化，对于提高企业销售热度来

说十分重要 [6]。

（五）体现人性化理念

随着我国经济的快速发展，人们对精神文化的要求开始越来

越高，在新时期的企业品牌形象建设中，更多地引入现代化、人

文化的元素，已经成为时代的主要发展趋势。从公众的需求角度

来看，企业的外部品牌形象要更具个性化和独立性，可以更好地

吸引公众的关注，给公众留下独一无二的印象，从而加深对企业

文化与产品的了解 [7]。这种品牌形象还能将公众和产品紧密地联

系在一起，为公众提供个性化服务，实现公众和企业之间的良好

互动，进一步提升企业的发展水平，同时为社会公众提供更加可

靠和方便的服务。从企业经营管理角度来看，营造良好的企业形

象可以更好地增强企业的凝聚力，更科学、更高效的提升企业的

管理水平，让每个员工都能获得个性化的发展，汇集更多民主

化、科学化的意见，帮助企业向着更好的方向发展 [8]。

（六）增强平面设计趣味性

随着我国社会经济与科学技术的不断发展，传统的企业商标

图案已无法满足消费者的具体要求，设计人员必须对此问题给予

足够关注，在设计中进行创新，将更多的艺术元素与趣味性融入

商标平面设计中，通过此设计来增强与公众之间的互动，提高消

费者在选择产品时的注意力，进而提高企业自身的品牌知名度。

设计具有趣味性的品牌，可以使消费者在购买相关商品时，第一

时间想到此企业商品，这对提高企业营销额度来说也十分重要

[9]。在提升企业品牌趣味性的同时融入艺术元素，可以提升平面设

计的品质，让企业的品牌建设更加有内涵，通过平面设计的品质

提升整体宣传效果。好的平面设计就是要通过创造强烈的视觉吸

引，使消费者对品牌内涵与信息产生共鸣，利用带有趣味性的文

字或图案，将企业的管理思想与企业文化内涵表现出来，既可给

消费者带来特殊的美感，又能提高企业向外推广的效果 [10]。与此

同时，在品牌平面设计中融入丰富的色彩，也可使品牌在激烈的

市场竞争中更具明显性，色彩的融入是丰富图形语言、提高品牌

视觉感受必不可少的要素，因此，设计人员在进行品牌设计时，

需要着重考虑艺术、色彩、图形、文字、趣味性等多个方面。

结束语：

平面设计质量对企业发展有着深远的影响，企业品牌设计人

员一定要注重品牌形象的设计与宣传，不断地充实、提高产品的

内涵和企业的经营理念，采取主动而又有效的品牌延伸战略，实

现文化、艺术与产品之间的高度融合，为企业持续、快速的发展

注入源源不断的活力。
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