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摘      要  ：  �创新创业大赛是响应“大众创业、万众创新”的有效举措，有利于提高大学生创新能力和团队协作精神，激发他们自

主创业热情，从而提高他们就业竞争力，帮助他们实现职业梦想。本文以市场营销专业为例，分析了创新创业大赛对

该专业课程教学的重要性，剖析了当前市场营销专业课程教学现状，提出了重构专业课程体系、融入创新创业大赛内

容、加强校企联合教育和完善教学评价体系的策略，以期全面提高市场营销专业课程教学质量。
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Abstract  :  � Innovat ion and Entrepreneurship Compet i t ion is an effect ive measure to respond to"mass 

entrepreneurship and innovation",which is conducive to improving college students'innovation ability 

and teamwork spirit, stimulating their enthusiasm for independent entrepreneurship, thus improving their 

employment competitiveness and helping them realize their career dreams.Taking the marketing major 

as an example, this paper analyzes the importance of innovation and entrepreneurship competition 

to the teaching of this major, analyzes the current teaching situation of marketing major, and puts 

forward some strategies to reconstruct the professional curriculum system, integrate the content of 

innovation and entrepreneurship competition, strengthen the joint education between schools and 

enterprises and improve the teaching evaluation system, with a view to comprehensively improving the 

teaching quality of marketing major.
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引言

随着“大众创业、万众创新”进一步深化，创新型人才成为就业市场“香饽饽”，如何提高学生创新创业能力成为高校要解决的重

要问题之一。这一背景下，创新创业大赛越来越受高校、学生重视，为学生搭建了展现创新创业能力的舞台，让他们有机会体验创业过

程、投入到“大众创业、万众创新”的潮流中。高校市场营销专业教师要重视学生创新创业能力培养，以创新创业大赛为引领，搜集市

场营销专业创新创业大赛资料，把其转化为教学内容，加深学生对市场营销知识的理解，激发他们创新思维，从而提高他们创新创业

能力。

一、创新创业大赛对高校市场营销专业课程教学的重

要性

（一）有利于丰富专业课教学内容

创新创业大赛融入高校市场营销专业教学中，有利于把大赛

个人和团队竞赛项目融入课程教学中，对教材内容进行拓展，加

深学生对新时期市场营销模式的了解，激发他们自主学习积极

性 [1]。同时，创新创业大赛有利于拓展市场营销专业实践课教学

内容，让学生了解优秀创新创业孵化项目、创业计划书，激发他

们自主学习积极性，达到“以赛促教”的教学目的。

（二）有利于提高学生创新创业能力

创新创业大赛有利于帮助市场营销专业学生了解直播带货、

新媒体营销、大数据精准推送等新理念、新营销模式，进一步激

发他们创新思维，从而提高他们创新能力。此外，创新创业大赛
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激发了学生自主学习积极性，督促他们积极参与沙盘模拟、创新

创业孵化项目考察，帮助他们明确职业生涯目标，从而提高学生

自主创业能力 [2]。

（三）有利于提高市场营销人才培养质量

随着“互联网 +”经济时代的到来，直播带货、新媒体营销

和智能机器人等成为企业市场营销新手段 [3]。基于此，创新创业

大赛引领高校市场营销专业教学改革成为必然趋势。创新创业大

赛融入市场营销专业课程教学中有利于增强学生对创新创业教育

的重视，让他们主动学习创新创业大赛相关知识，激发他们参赛

积极性，从而提高他们创新能力、团队协作精神，进一步提高市

场营销人才培养质量 [4]。

二、新时期高校市场营销专业课程教学现状

（一）理论与实践课程衔接不紧密

目前高校市场营销专业理论与实践课程比例不太合理，关

于管理学、市场营销、新闻学等理论课程所占比例比较偏高，

ERP沙盘模拟、营销策划等实践课程所占比例偏低，导致课程教

学存在重理论、轻实践的问题，不利于学生市场营销实践能力发

展 [5]。此外，很多教师都忽略了在教学中融入市场营销专业创新

创业大赛相关案例，影响了理论与实践教学的衔接，难以激发学

生参与创新创业大赛的积极性。

（二）校企合作缺乏深度

市场营销专业校企合作流于形式，以企业参观、顶岗实习模

式为主，没有邀请企业参与课程体系建设、教材建设、人才培养

等工作中，难以整合校企优质教育资源，影响了校企合作育人质

量。此外，高校和企业在创新创业大赛培训上的合作比较少，没

有邀请企业家分享创业经验、企业管理经验，也没有联合企业编

写创新创业大赛培训资料，影响了学生对创新创业大赛知识的理

解，不利于他们实践能力发展 [6]。

（三）课程教学内容缺乏创新

市场营销专业教材更新周期比较少，难以实时跟进市场营销

行业发展趋势，导致部分教学内容滞后于行业发展，例如对直播

带货、大数据推送、新媒体营销等行业新模式讲解比较少，不利

于学生创新创业能力发展 [7]。同时，市场营销专业教师没有在教

学中融入创新创业大赛项目、优秀创新创业孵化项目和创业计划

书，缺乏优质教学案例，影响了创新创业教育和专业课教学的衔

接，无形中影响了市场营销专业人才培养质量。

三、创新创业大赛引领下市场营销专业课程教学改革

路径

（一）立足创新创业大赛，重构课程体系

高校要立足市场营销专业特色，坚持以创新创业大赛为引

领，搜集近几年创新创业大赛相关资料，重构专业课程体系，促

进理论与实践教学的衔接。首先，学校要搜集近三年创新创业大

赛理论与实践竞赛题目，围绕管理学、营销学、传播学、ERP沙

盘模拟等知识点完善课程体系，增加实践类课程比重，促进创新

创业大赛内容和专业课教学的融合。例如学校可以增加 ERP沙

盘实践类课程比重，并引进企业经营管理沙盘软件，设置企业生

产管理、市场营销、财务分析等实训模块，丰富实践课教学内

容 [8]。其次，高校要组织市场营销专业教师编写创新创业校本课

程，结合专业核心课程、行业发展新理念，增加直播带货、大数

据精准推送和新媒体营销等教学内容，利用实际案例讲解理论

知识，打造具有专业特色的课程体系，从而提高学生创新创业

能力。例如学校可以在校本课程中增加民族企业案例，分享优秀

企业家创业故事，结合这些案例讲解创新创业、市场营销专业知

识，及时更新教材内容，打造理论与实际一体化课程体系，为提

高市场营销专业教学质量奠定良好基础 [9]。

（二）融入创新创业大赛内容，丰富教学内容

市场营销专业教师要重视创新创业教育，积极融入创新创业

大赛案例，既可以拓展专业课程教学内容，又可以让学生了解创

新创业大赛内容，激发他们参赛积极性，从而提高专业教学质

量。例如教师可以搜集近三年中国互联网大学生创新创业大赛优

秀创业项目，精心制作短视频，全方位介绍优秀创业项目基本要

素、讲解 SWOT分析方法，引导学生结合营销学、管理学和金

融学等专业知识评估这些创业项目，发散他们创新思维，让他们

主动探究市场营销专业创新创业相关知识 [10]。通过优秀创业项

目，学生可以了解“互联网 +”时代下市场营销发展新趋势，掌

握大数据、云计算和人工智能技术在市场营销中的应用，了解直

播带货、新媒体营销等营销新模式，为后续自主创业积累经验。

此外，教师可以融入中国互联网大学生创新创业大赛题目，要求

学生以小组为单位设计一份创业项目书，激发他们自主学习积极

性，让他们进行市场调研、产品评估和创业融资等实践工作，加

深他们对市场营销、企业管理等专业知识的了解，进一步丰富他

们创新创业知识储备，为他们未来创新创业奠定良好基础 [11]。例

如学生可以对当地农产品销售、文旅融合等进行市场调研，打造

“助农 +文旅融合”创业项目，把当地优质农产品、手工艺术品、

非遗艺术和旅游景点整合在一起，提高自身创新创业能力。

（三）校企联合开展教学，提高学生创新创业能力

高校要全面深化校企合作，邀请企业参与市场营销专业教

学，把企业经营管理经验、企业家创业故事等融入专业课教学

中，从而提高学生职业技能和创新创业能力。

第一，校企可以共建市场营销专业智能化实训基地，引进企

业直播带货设备、虚拟仿真实训系统，搭建直播间，改善实践教

学环境，让学生学习直播带货职业技能，加深他们对市场营销新

理念、新模式的理解，提高他们实践能力和创新能力。例如学生

可以在实训基地体验直播带货，模拟直播间选品、线上与消费者

互动等过程，掌握更多直播带货营销技能和话术，为未来就业、

自主创业打下坚实基础 [12]。

第二，学校可以邀请企业良好编写市场营销专业创新创业教

育材料，融入企业创业孵化项目案例、管理方案、营销策划方案

等素材，进一步拓展专业课教学内容，促进专业知识和创新创业

教育的融合，更能激发学生创新思维，激励他们参与创新创业大
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赛的积极性。例如企业家可以分享评估创业项目风险、收益的经

验，讲解中小企业经营与管理经验，以及选拔大学生优质创业项

目的标准，分享当下热门的直播带货、自媒体营销、文旅融合

等新营销理念，为学生答疑解惑，从而激发他们自主创业积极

性 [13]。

总之，创新创业大赛引领下，高校要积极与企业合作，建立

实训基地、开发创新创业教材，构建“专创融合”教学模式，进

一步提高学生创新创业能力。

（四）完善教学评价体系，提高人才培养质量

市场营销专业教师要转变教学评价理念，把创新创业能力纳

入教学评价体系中，全面、全过程开展教学评价，从而激发学生

对创新创业大赛的重视，提高他们创新创业能力，进而提高市场

营销专业人才培养质量。

首先，教师要鼓励学生参与创新创业大赛，把大赛成绩纳入

学分考核体系中，设立不同的学分奖励，以此来激发市场营销专

业学生参与创新创业大赛的积极性，促进他们创新创业能力发

展 [14]。例如教师可以明确校园、市级、省级和国家级创新创业

大赛奖项学分奖励标准，并把其和专业课教学评价衔接起来，鼓

励学生积极学习创新创业大赛知识，帮助他们在比赛中取得好成

绩，从而提高他们创新创业能力 [15]。

其次，教师要把创新创业能力作为专业课教学评价指标，对

学生在理论与实践课学习过程中的创新能力、团队精神、创业能

力、组织能力等进行评价，促进他们全面发展，从而提高市场营

销专业教学质量。

四、结语

总之，创新创业大赛引领下的市场营销专业教学更加多元

化，促进了专业知识和创新创业教育的融合，帮助学生了解当前

市场营销新理念、新模式，激发他们创新思维和自主创业热情。

高校要联合企业开展教学，重构了课程体系，完善专业课程群；

校企联合开展教学，提高学生创新创业能力。市场营销专业教师

要融入创新创业大赛内容，丰富教学内容；完善教学评价体系，

激励学生积极参与创新创业大赛，进而市场营销专业教学质量。
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