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一、政务短视频与城市形象传播的基本概念与特点

（一）关于政务短视频的研究

短视频平台依靠大数据精准分析与推流，能够将政务短视频

推送到用户面前，政务短视频也能够凭借多元化的视频内容吸引

用户，实现用户与视频账号的双向选择，二者实现高效互动，实

现了政务信息的快速流通 [1]。目前对于政务短视频的研究主要集

中于以下几点。

1.传播特点

政务短视频有着多重互动关系，包括线上线下联动传播、不

同层级、领域、地域的政务视频号协同传播，政府与媒体相配合

共同构建公众的话语空间，引导舆论导向，使政务信息内容的影

响力扩大，每一位民众都能及时接收到政务相关信息，并自发地

对信息做出反馈。

2.传播效果

依托短视频平台的政务内容能够拉近政务部门与民众的关

系，提高亲密度，产生“卷入效应”，从而拓宽政务服务供给渠
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摘      要  ：   � 随着5G时代的到来，信息流速进一步加快，其中短视频作为当代信息的载体，已经成为公众获取新闻、舆论信息的

主要来源。因此，运营优质的短视频账号已经成为城市的文旅宣传的重要途径。有关部门应紧跟科技潮流，利用公众

易于接受的方式进行文旅宣传，为城市树立一个正面的形象。本文从符号学的理论出发，将青岛文化旅游抖音视频号

作为研究对象，通过对其账号内视频的内容、文案、配乐及画面等的研究，分析出利用短视频进行政务及城市形象宣

传的可行性，以期为青岛城市形象的构建与传播做出贡献。
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道，对政府的形象塑造、政务内容上传下达、社会舆论风向引

导、民政互动的频率均能起到积极的促进作用。[2]

3.传播影响力

政务短视频的影响力与视频形式、时长、标题、文案、情感

与表现形式等诸多因素息息相关。在与民众的互动过程中，进行

去身份化的表达形式往往更能拉近与民众的距离，提高视频的影

响力，具体包括使用网络表情包、使用网络流行语、适度使用网

络流行“梗”等。

4.发展方向

短视频平台属于发展迅速的新兴平台，政务短视频账号的建

设仍然处于摸索阶段，需要不断对内容进行规范化、视频制作制

度化、流程化，严格把控视频质量，利用多渠道、多主体的方式

扩大影响力，同时明确账号的定位与独立特色，使账号朝着积极

向上的方向发展。[3]

（二）城市形象及传播

政务短视频的城市形象传播的研究主要集中在以下两个

方面。
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1.强调文化符号

文化符号的技术力影响着人们对于城市的第一印象，并且能

够打破时间与地域的壁垒重塑民众对于这座城市的记忆，有着

“重现”乃至“重构”的作用。[4]对城市中的一些标志性元素进行

重点加工，能够使民众的“目光”集中在这一标志性的符号上，

强化民众对这一城市的印象，再利用城市中的其他特点加以辅

佐，使得城市形象更加立体与深刻。例如，提到“冰雕”想到的

是哈尔滨，提到“兵马俑”想到西安，提到“山城”想到重庆，

视频创作者需要在强调文化符号的基础上使城市形象更丰满，从

而达到吸引用户的目的。

2.优化城市形象

城市是复杂的、具有多面性的，城市的现状、城市的历史底

蕴、城市的基建、市民的精神风貌、城市未来的发展规划均属于

城市形象。[5]因此传播城市形象需要先找准定位，将诸多片面的城

市形象进行糅合，呈现出一个有生机、有个性的城市形象，显示

出城市的精神文化风貌。

二、符号学视角下利用政务短视频进行城市文化传播

的策略

（一）让渡话语权，构建以“我”为主的多元化城市

随着网络与自媒体的发展，民众获取信息的方式从传统的官

方单一渠道逐渐向网络多方渠道进行转变。在短视频时代，网民

既是信息的接收者，也是信息的产出者，还是信息的加工者与传

递者，话语权由官方逐渐回归到民众，人人都是城市形象的建设

者与传播者。[6]在这样的背景下，即使政务短视频的传播主体是政

府，但传播策略与以往不同，由单向传递信息转变为多方互动，

逐渐向“去中心化”的方向发展。

短视频是形象建构与传播的媒介，是连接城市与民众的桥

梁，能够直观地展现人与城市的互动感，既能够使居住在该城市

的民众感到自豪、产生情感共鸣，也能使外地民众或游客产生亲

切感。[7]与传统的宣传城市形象的短片不同，将普通人作为主体，

深入百姓之间，以微观的视角展现城市形象与精神风貌，能够使

普通居民由普通的背景板成为展现城市“烟火气”的重要组成。[8]

这种视角的转变能够有效改善传统政务、城市宣传短视频的过于

死板、吸引力不足的问题，将叙事舞台转交给生活在这座城市中

的普通人能够给予短视频受众很高的情绪价值，从而达到扩大短

视频和城市形象传播的效果。

在视角转变的同时，城市形象传播的话语权也逐渐下沉。用

于城市文旅宣传的短视频中的拥有话语权的主体大多为“主持

人”的角色，然而这里所说的“主持人”与传统视媒中进行单向

传播的主持人形象不同，短视频中的“主持人”的身份往往是普

通民众，以朋友的身份与姿态带领观众游览城市、亲切地向观众

介绍城市，“主持人”不再高高在上，而是将自己置身于广大观众

之中，减少观众在观看视频时的不适感，提高政务视频号在观众

心中的可信度。[9]

同时，政务短视频在进行城市文化宣传的过程中，还可以转

发城市中居民发布在个人账号上有关城市形象的短视频，例如，

青岛民众拍摄的在天主教堂前的群体“快闪”，将青岛具有历史

底蕴的建筑与现代艺术相结合，不仅能够满足观众对于新奇事物

的好奇心，还能吸引游客前往天主教堂旅游观光。青岛文化旅游

短视频是一种观众能够参与的表达实践，城市形象的塑造是不断

地再生产的过程。[10]利用多元化的传播模式，能够扩大城市传播

的声量，将城市风貌塑造得更加真实、立体、接地气。

（二）利用低语境叙事，塑造具有生活气息的旅游城市

根据霍尔的传媒学理论，在高语境环境中，交流往往更加含

蓄，对于语言的理解更倾向于语境而非内容，是隐性符码；而在

低语境环境中，沟通往往直言不讳，交流即内容本身，是显性符

码。[11]短视频作为一种传递信息的媒介，也拥有语境属性，因此，

在短视频中利用低语境环境进行内容输出往往具有更高的效率和

更好的传播效果。以青岛文化旅游短视频账号为例，账号中不乏

一些制作精良的作品，然而最受欢迎的作品往往不是这些优质作

品，反而制作相对粗糙的视频更能引起受众的共鸣。[12]利用霍尔

的理论来解释，制作精良的优质作品属于“高语境叙事”，文案、

画面、音乐往往更加含蓄，需要民众稍加理解才能体会到其中内

涵；而制作较为粗糙的视频属于“低语境叙事”，以更加真实的

生活场景拉近与观众的距离，采用通俗易懂的文案与接地气的音

乐能够使观众能够更加直观地理解并接受视频内容，从而达到传

播城市形象的目的。在当下这个信息量爆炸的网络时代，短平快

的“低语境叙事”往往更具有传播优势。青岛文旅视频号放弃了

传统的宏大叙事风格，转而利用低语境叙事的优势将视频的主角

锁定在百姓与小人物身上，借用普通民众的生活百态来体现民

俗、美食、景色，更能抓住观众的内心。

在《日常生活中的自我呈现》中戈夫曼写道：人与人之间是

面对面的互动与身体呈现。随着互联网的发展与信息流速的加

快，人们在网络媒体上的自我呈现逐渐从“戴着面具跳舞”向

“真实生活再现”进行转变，人们逐渐对网络中描绘的“乌托邦”

进行祛魅，转而拥抱更加现实的生活。如列斐伏尔所言，我们所

创造的“表征的空间”必定是个人亲历体验下的日常空间的具体

再现。[13]政务视频号与个人视频号有所不同，政务视频号具有天

然的“高语境叙事”特点，作为官方运营的账号缺少个人化的视

频主体，且大部分观众关注政务视频号的目的是获取官方资讯，

并不关注政务视频号所发布的其他内容。为解决这一痛点，青岛

文化旅游账号在短视频中讲述了不同的接地气的小故事，通过塑

造这些故事中的“主人公”，来弥补政务视频号中个人化视频的

缺失，实现与个人账号相似的叙事效果。在短视频中，利用对

“主人公”的塑造，可以勾勒出普通人在城市生活的衣食住行，

涵盖了众多小而美的幸福瞬间。观众会更容易代入其中，使其产

生自己正身处镜头中感受着该城市中生活的方方面面，甚至能使

观众产生这一城市成为“我”的第二故乡的错觉，拉近了心理距

离，使城市形象的构建生活化、自然化，充满烟火气。[14]

（三）中西文化符号融合，构建特色国际化城市

影像符号属于低语境叙事，在进行跨文化交流时，符号等能

够削减复杂的语言以及文字所带来的文化隔阂，能够帮助双方进
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行简单的交流。青岛在20世纪曾沦为西方殖民地，目前仍保留

着众多西方建筑，如天主教堂等；同时，青岛作为五四运动的中

心城市之一，留存着大量的名人故居，且随着近年来的现代化发

展，现代化建筑与大型商业场所在青岛的地面上拔地而起，形成

了青岛目前中西合璧的国际化都市形象。青岛文旅短视频中就利

用了青岛中西合璧的文化符号进行低语境叙事，使得中外观众都

能领略青岛独特的城市风格，产生文化共鸣。[15]短视频将西方

文化符号与青岛本土文化符号与中华传统文化符号进行并列、结

合，从而能够直观地展现青岛这座中西合璧的城市的独特魅力。

同时，在饮食、文化方面，青岛文旅短视频也进行了中西融

合：既展示了具有本土特色的美食与文化，如青岛啤酒、当地海

鲜、崂山樱桃、面塑、庙会、剪纸等，也展示了咖啡馆一条街、

外国餐厅与小吃等西方文化元素。青岛地处黄海沿岸，是我国连

接世界的桥梁，其国际化元素是浑然天成的，青岛文旅视频号应

抓住这一特征符号，展现当地海军积极向上的精神面貌，强化青

岛的国际化特征，将青岛的影像符号刻印在观众的脑海中。

三、结语

随着互联网与网络媒体的不断发展，信息流速越来越快，民

众通过手机及短视频平台能够接受海量的信息，在这样的网络社

交环境下，低语境、短平快的视频模式备受追捧，因此，政务视

频号应积极对自身的运营思维与运营模式进行改革，利用符号学

理论构建政务视频号的城市形象传播全新策略。根据研究可知，

政务视频号应紧跟时代潮流，积极与个人视频号进行合作，采用

低语境叙事，让渡话语权，使观众能看到官方视频号亲民的一

面，从而提高城市形象的传播效率与效果。
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