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摘      要  ： � 艺术类院校在我国社会发展和建设中是其中重要的组成部分，同样也是培养艺术类人才的重要阵地，艺术类院校本科

招生工作关乎学校的生源质量，同样也对于艺术教育的整体水平和效果产生关键性的影响。但是，在当前艺术类院校

本科招生中也存在一定程度的不足，如何解决这些问题成为艺术类本科院校人才培养中的关键一环。所以在论文中以

中国美术学院为例对于艺术类院校本科招生工作中存在的问题进行了分析，并且提出了推动艺术类院校本科招生工作

转型升级的对策 [1]。
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Abstract  :  � Art colleges and universities are an important part of China's social development and construction in 

China, and they are also an important position to train art talents. The undergraduate enrollment of 

art colleges and universities is related to the quality of school students, and also has a key impact on 

the overall level and effect of art education. However, there are also some deficiencies in the current 

undergraduate enrollment of art universities, and how to solve these problems has become a key link 

in the talent training of art undergraduate universities. Therefore, in the paper, we take China Academy 

of Art as an example to analyze the problems existing in the undergraduate enrollment of art colleges 

and universities, and put forward the countermeasures to promote the transformation and upgrading of 

the undergraduate[1].
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前言

在我国社会主义教育体系中，艺术类院校是其中重要的组成部分，通过艺术类院校可以培养创意人才、传承文化精髓，这对于我国

社会文化事业发展具有至关重要的意义和价值。而随着社会文化的繁荣发展以及科学技术的日新月异，艺术类教育的发展也面临着前所

未有的挑战和机遇，因此大力推动艺术类院校本科招生的转型升级成为重要的一环，这一举措不断符合我国艺术教育领域的发展趋势，

同时也是提升艺术人才培养水平和质量的关键。所以，论文以中国美术学院为例，深入探索和分析艺术类院校本科招生转型升级的有效

对策，从而助力提升艺术类院校本科招生工作质量，促进艺术类教育工作水平的不断优化提升 [2]。

一、艺术类院校本科招生转型升级的必要性

（一）契合应对社会变革和产业升级的必然要求

在当前信息化技术广泛应用的背景下，数字化时代悄然到

来，因此也是艺术领域和科技领域、商业领域、传媒领域等相互

交织融合，所以对于艺术人才的需求也变得更加多元化和全面

化。在这一发展趋势之下艺术领域若想要创新变革，则必然要紧

跟时代发展步伐，积极推动招生工作的转型升级，通过对招生政

策的调整和优化从而选拔更具创新思维以及跨界融合能力的优秀

学生，通过这种方式提升艺术类院校的人才培养水平，进而为我
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国艺术领域革新发展输送源源不断的高素质、复合型人才 [3-4]。

（二）符合推动艺术教育创新发展的内在需求

传统的艺术教育中，教育内容往往更加倾向于记忆的传授以及

理论知识教学，在一定程度上忽略了学生的实践能力培养和创新思维

培育，这显然并不符合当前社会发展对于新型艺术人才的需求。所

以，在这个充满变化以及挑战的时代之中，艺术教育必须要结合社会

发展趋势大力推动人才培育革新，因此艺术类院校加强学生创新精神

和实践能力培养成为重中之重。在这一变革需求下，艺术类院校大力

推动本科招生工作的转型升级成为关键，通过这一举措可以在招生工

作中加强对报考学生的综合素质和创新能力的考核，并且运用多元化

的生源选拔机制筛选到优质人才，并且在后续教育中采取个性化的艺

术教育和人才培养方案，这样既有助于提升人才培养效果，也可以为

艺术领域的不断创新发展提供更加强有力的支撑。

二、艺术类院校本科招生现状 —— 以中国美术学院

为例

在招生工作方面，中国美术学院展现出极其鲜明的特色以及稳

健的发展态势，2023年中国美术学院招生计划数为1620人，其中涵

盖了中国画、书法学、造型艺术等多个领域，最终的录取新生人数

为1660人，这一数字反映出中央美术学院对于优质生源具有极强的

吸引力，同时也充分凸显出其在招生工作方面所取得的优良工作成 

果 [5-6]。在“文过专排”政策的背景下，本研究探讨了中国美术学院

如何在招生过程中将对学生综合素质和创新能力的社会责任感纳入考

量。接着，文章分析了招生政策的调整如何确保招生目标与人才培养

目标保持一致，尤其是在推动科学与艺术融合方面所发挥的作用。

从招生的渠道来看，中央美术学院采用了多元化的招生模式，

因此不但运用了传统的校考招生，同样也在其中融入了三位一体综

合评价招生、普通类招生中外合作办学等多种招生渠道，通过这种

方式可以使不同背景的学生参与到学院的学习中，为学生提供展示

才华的舞台。例如：2023年中国美术学院通过三位一体综合评价招

生70名，普通类招生75名，中外合作办学招生75名，这也在一定

程度上表明中国美术学院在招生渠道方面的创新和包容。

虽然中央美术学院招生工作取得了一定效果，但是在其中也

面临着不同类型挑战。虽然中央美术学院的招生渠道相对多元，

但是从整体的角度来看其更加偏重于传统的艺术领域，而针对新

型艺术形式以及跨界融合人才的选拔则相对不足。并且，对于人

才的评价和选拔往往更加侧重于传统的应试能力，对学生的创新

思维能力以及实践创新能力的考察并不充分。与此同时，在招生

和市场需求之间相互对接这一方面的探索同样也相对不足，并没

有充分结合市场需求调研而进行招生工作的细致规划和安排，因

此也会对招生工作的转型升级产生一定的阻碍和影响 [7-8]。

三、当前艺术类院校本科招生中存在的不足

（一）招生渠道单一，缺乏多样性

在艺术类院校本科招生中，招生渠道相对单一是其中一项重

要的问题类型，由于这一项问题的存在也导致招生工作缺乏多样

性，难以吸引到不同类型的优质生源，降低了招生工作的效果和

质量。在实际中，一部分艺术类院校招生工作往往相对比较依赖

传统的校考以及联考渠道进行招生，虽然这种招生方式能够保障

整个招生工作的规范性以及公平性，但是在其中也存在一定的局

限性，影响到艺术类院校本科招生工作的效果和质量，这种招生

方式往往也有可能会出现生源相对较为同质化的情况，因此也难

以吸引和引入具有多样性和创新思维的优秀艺术人才，使艺术类

院校中的生源缺乏多元艺术背景，这种情况的出现显然会对艺术

类本科院校的人才培养效果产生限制 [9]。

（二）评价体系不完善，偏重应试能力

艺术类院校本科招生工作中，评价体系不完善是其中一项显

著的问题类型，由于评价体系不完善也会导致招生工作的效果不

佳，难以保障生源的多样性，这主要是由于在开展本科招生工作

阶段更加偏重生源的应试能力考察，而对于生源的创新思维能

力、实践操作能力等方面的考察则相对薄弱。以绘画专业的招生

为例，在进行生源的考察评价阶段往往会通过素描、色彩等方面

的应试科目成绩进行生源选拔，而这种考察方式则只能够单纯反

映出考生在基本技能情况以及应试水平情况，难以综合性评估其

艺术创造力和想象力，无法反映出生源的审美能力以及对艺术的

热爱等综合性因素，所以也会导致一些具备独特艺术风格以及想

象力和创造力的考生由于应试能力不佳难以进入到学校中进行深

造学习，降低了人才选拔的效果和质量。

（三）招生与市场需求脱节，针对性不强

在艺术类本科院校招生工作中，招生与市场需求之间相互脱

节成为一项重要的问题，也是影响到招生工作质量和水平的关

键，这主要表现为艺术类院校本科招生工作往往只是通过统一性

的招生考试去进行招生整合，招生过程缺乏针对性。而从实际需

求的角度来看，艺术类院校本科招生工作要做到紧密结合市场的

发展趋势以及行业的需求情况，从而保障所培养的艺术类人才能

够符合市场需求。但是，一部分艺术类院校在招生工作中往往并

没有充分结合市场需求去进行招生工作的规划和安排，导致招生

工作的针对性薄弱、前瞻性不强，影响到了招生工作的效果和 

质量 [10-11]。

四、艺术类院校本科招生转型升级的对策 —— 以中

国美术学院为例

（一）拓宽招生渠道，增加多元录取方式

为进一步提升艺术类院校本科招生工作的质量和效果，需要

大力拓宽招生渠道，从而增加多元录取方式，以此确保招生工作

实现转型升级，提升艺术类院校本科招生工作的质量和效果，进

而为艺术领域发展输送源源不断的优质人才。在实际中，要大力

探索多元化的录取方式，通过这一方式吸引更多具有艺术天赋以

及创新思维的优秀生源，满足艺术类院校的生源需求。以中国美

术学院为例，在推动招生工作转型升级阶段，要大力加强校际之

间的交流与合作，如与国内外多所知名艺术院校建立起合作关
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系，通过这种方式可以借鉴先进的招生方式以及理念，同时在相

互合作中又能够互派交流生、联合举办艺术展览和研讨会等，通

过这种方式去拓宽优秀考生选拔的渠道，提升招生工作的质量和

效果。

（二）完善评价体系，注重综合素质考察

大力完善评价体系，注重考生的综合素质考察是提升招生工

作水平、促进艺术类院校本科招生工作转型升级的关键一环，所

以需要艺术类院校大力打破单纯注重应试能力考察的弊端，推动

综合素质考察评价体系建设，从而对于生源的综合素质进行考

察。在建设新型评价体系阶段，不但要注重对于学生的专业技能

以及基础知识掌握情况进行考察，同样也要侧重于考生的创新能

力、实践能力、团队协作精神以及艺术修养等多方面的素质。例

如：在进行招生面试工作阶段，可以通过提问、讨论以及实操等

方面形式对于考生的艺术感悟力、创造力以及想象力、实践能力

等多维能力进行全方位的评估，以此来保障考察维度的多样性，

反映出考生的综合素质，确保招生工作的质量和效果。

（三）加强产教融合，提高招生针对性

为了更加迎合应对艺术领域市场发展趋势，确保艺术类院校

本科招生工作实践转型升级，要做到紧密对接市场需求以及行业

发展趋势去大力强化招生工作的针对性，以此提升招生工作的质

量。因此，艺术类院校要大力加强产教融合模式建设，通过这一

模式强化院校与企业、行业以及社会之间的合作与联系，通过这

种方式来提升招生工作的针对性和实效性，促进招生工作井然有

序的进行。首先，艺术类院校可以与企业之间大力建设实习实训

基地，从而为考生提供更多的实践锻炼机会和平台，通过双方组

织开展艺术实践项目、参与创新设计以及作品创作等方面形式去

深化考生对于艺术的理解和掌握，反映出考生创新思维能力情

况。同时，艺术类院校又要结合市场需求和行业发展趋势去进行

招生工作的优化，如定期进行行业调研，进而基于调研结果优化

招生专业结构设置以及艺术教育课程设计等，这样既能够保证招

生工作符合需求，又有助于提升艺术类院校人才培养质量，为艺

术领域发展输送源源不断的高素质人才 [12-15]。

（四）促进科学技术与艺术的融合，提升招生策略的多元化

发展

专注于“科艺融合”招生策略的实证研究：与广泛的艺术教

育改革研究不同，中国美术学院在过去两年的招生过程中，将理

科专业纳入其中。为了加速推进科艺融合，学院与吉利、极氪等

大型企业建立了合作关系，为学生的实习和研究工作铺设了坚实

的道路。这一举措为“科艺融合”招生策略提供了具体且量化的

分析，有效地填补了该领域实证研究的空白。

采用跨学科视角进行综合评估，我们不仅汲取艺术教育的精

髓，还整合了工程学、自然科学、科技政策等多个领域的理论与

方法。加速转型与升级已成为艺术类高校发展的必经之路。在习

近平新时代中国特色社会主义思想的指导下，艺术类高校有望实

现更远大的发展。我们应积极倡导艺术与科技的深度融合，这无

疑将为培育未来社会所需的创新人才打下坚实的基础。

五、结束语

综上所述，推动艺术类院校本科招生工作的转型升级，是确

保招生顺利进行的关键任务。因此，必须不断完善招生模式，结

合市场需求构建多元化的招生体系，强化对生源综合素质的考

察，并拓宽招生渠道，以确保艺术类院校本科招生工作的质量和

水平。基于此，本文以中国美术学院为例，分析了当前艺术类院

校本科招生中存在的问题，并提出了相应的改进措施，旨在促进

共同的探讨与交流。
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