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摘      要  ：  �本文聚焦“洋河蓝色经典”，运用跨学科方法，从文学、新闻传播学、市场营销学与国际经济学视角，分析其国际化

路径与传播策略。研究表明，该品牌通过分层市场进入、品牌定位调整与本土化策略，打破文化隔阂，塑造出融合文

化特色与国际适应性的品牌形象，为中国白酒企业开拓国际市场提供范式。本文建议未来强化国际标准制定、深化跨

文化叙事体系，借助数字化技术提升体验式营销效能。
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Abstract  :  � This study focuses on "Yanghe Blue Classic", employing an interdisciplinary approach to analyze its 

internationalization path and communication strategies from the perspectives of literature, journalism 

and communication, marketing, and international economics. The research reveals that the brand has 

broken cultural barriers through layered market entry, brand positioning adjustments, and localization 

strategies, shaping a brand image that integrates cultural distinctiveness with international adaptability. 

This provides a paradigm for Chinese liquor enterprises seeking to expand into global markets. The 

study proposes future strategies such as strengthening the formulation of international standards, 

deepening cross-cultural narrative systems, and leveraging digital technologies to enhance experiential 

marketing effectiveness.
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引言

洋河蓝色经典自2003年推出后，凭借差异化定位与创新营销迅速占据国内高端白酒市场。在经济全球化背景下，其国际化实践成为

传统产业转型升级的典型案例，具有重要研究价值。本研究旨在探究该品牌全球市场发展轨迹，系统考察跨国经营策略成效，并综合检

验全球传播方案执行效果。具体研究问题包括：国际化路径、跨国经营措施、策略实施成效评估，以及如何构建评估体系并优化全球传

播方案以提升跨文化适应性。

一、中国白酒国际化现状

（一）国际标准缺失

2024年1-10月数据表明，中国白酒出口目的地高度集中，香

港、澳门和美国居前三位，香港占比近三成，凸显国际化初级阶
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段特征。与威士忌等国际烈酒相比，中国白酒在全球市场竞争力

弱，2022年其出口额占比仅0.71%，远低于威士忌的15.27%。国

际标准体系缺失是主要障碍，缺乏专门针对中国白酒的质量评价

体系和工艺标准，导致海外消费者和经销商难以准确理解和评估

白酒品质。全国人大代表梁金辉在2025年两会期间指出，需支持
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行业协会组织龙头企业加快制定中国白酒国际标准，构建适应国

际贸易的白酒标准体系，以提升市场推广和国际贸易话语权 [1]。

（二）文化认知差异

文化认知差异构成了第二重障碍。白酒作为中国独特的烈酒

品类，其风味特征、饮用方式和文化内涵与西方主流烈酒存在显

著差异。许多国际消费者对中国白酒的高度数和浓郁风味存在接

受障碍，对其背后蕴含的千年酿造文化和礼仪传统更是知之甚

少。古井集团董事长梁金辉认为，白酒作为中华文化的重要载体

和民族特色产业，承载着千年酿造技艺与文化传承，但这种文化

价值尚未被国际市场充分认知。

（三）政策与贸易壁垒

政策与贸易壁垒形成第三重挑战。不同国家对进口烈酒的关

税政策和监管要求差异大，部分“一带一路”国家对中国商品加

征关税现象频发。中国白酒在64个出口国家地区中，关税在50%

以上的占比近半，其中150%以上的有2个，100%-150%的有10

个，50%-100%的有19个。高额关税削弱了中国白酒的价格竞争

力，限制了市场拓展空间 [2]。

二、洋河蓝色经典的国际化历程

（一）市场选择与进入策略

洋河通过“分层突破”战略布局，构建差异化发展路径。

针对不同市场层级制定精准运营方案，形成多维度市场渗透格

局 [3]。

第一阶段（2010 - 2015），聚焦东南亚、澳大利亚等华人聚

集区，布局餐饮终端与免税零售网络，借助华人消费潜力和当地

华人企业协作，建立品牌基础印象 [4]。

第二阶段（2016 - 2020），转向欧美高端消费市场，与顶级

酒类品牌建立战略联盟，进驻英国哈罗德百货等高端渠道，强化

奢侈品级产品定位。

第三阶段（2021 年至今），通过并购智利葡萄酒庄等海外酒

企，建立本土分销网络，深入了解当地市场需求，提升海外市场

份额。

（二）品牌定位调整

为减少文化隔阂并提升国际市场接受度，洋河在海外市场进

行系统品牌重塑，从视觉符号、口感营销和文化叙事三大维度

切入。

首先是蓝色瓶身与现代东方美学的融合。洋河在海外市场

弱化“红色”标签，强化“蓝色瓶身”设计 [5]，传递现代东方美

学。例如，梦之蓝手工班的瓶型设计灵感源自“玉净瓶”，融合

多种传统工艺，采用国际化设计语言，获迪拜、巴黎等高端市场

认可。

在口感推广上，主打“绵柔型”白酒概念，类比“Smooth 

Whisky”降低尝试门槛。其核心工艺采用“三低”，使酒体更

易入口且饮后舒适。在阿联酋等市场，通过品鉴会强调“不辣

喉、不上头”特点，并借助“真年份、真手工”认证增强品质可

信度。

此外，通过文化叙事强化品牌国际化。例如，在迪拜推广活

动中，洋河将自身定位为“古丝绸之路的现代延续”，强调中阿

贸易历史渊源，使用“匠心酿造”“年份认证”等全球高端酒类通

用话术，契合目标市场消费认知。

三、跨学科视角下的国际传播策略

（一）文化符号的跨媒体传播

洋河酒业采用多元化传播渠道组合。在传统广告策略中，聚

焦具备全球辐射力的媒介节点，如纽约时代广场“山水蓝”主题

广告，融合水墨艺术与当代简约美学，呈现东方美学内涵 [6]。在

数字化传播领域，与 YouTube头部调酒师协作，研发以传统白酒

为核心原料的创意调酒方案，重塑白酒消费场景，颠覆海外市场

对中国烈酒的固有印象，实现品牌价值渗透式传播。2022年7月

29日晚，洋河借助热门的元宇宙以及由此带来的品牌形象差异，

吸引观众眼球，用新技术、新方式讲好了品牌故事。[7]

（二）本土化适应策略

在产品调整方面，洋河采取宗教合规与市场准入相结合的策

略。在伊斯兰市场，推出无酒精版本或酒精含量低于0.5%的“清

真认证”白酒衍生品，与当地宗教机构合作，确保生产流程符合

伊斯兰教义，避免使用酒瓶等禁忌符号。在渠道创新方面，通过

天猫国际等跨境电商平台直接销售产品，利用其海外仓储和物流

网络降低分销成本。借鉴欧莱雅与天猫国际的供应链协同模式，

通过销量预测算法优化海外备货，提高运营效率。

（三）跨文化叙事与品牌联名

2024年10月31日，洋河股份与中国网球协会完成战略合作

签约，以网球为载体实施多元化创新策略，赞助品牌赛事，培育

特色赛事 IP，落地运营梦之蓝网球训练基地。通过“全球行”国

际推广计划，梦之蓝·手工班系列产品以情感定位、文化定位建

立与消费者之间的品牌情感和人文联系 [8], 在欧美市场成功塑造高

端酒品品牌认知。

四、国际传播策略

中国白酒国际化的深层挑战在于文化认知差异。与西方主流

烈酒相比，白酒所承载的文化内涵、饮用礼仪和社交功能具有鲜

明中国特色。要让国际市场真正接受白酒，需系统性文化传播策

略，让全球消费者理解并欣赏白酒背后的文化价值。

（一）与孔子学院合作

将白酒文化纳入全球中国文化推广体系，与孔子学院等现有

平台合作开展“中国酒文化品鉴活动”，是提升国际认知的有效

路径。儒家文化与白酒的结合具有天然优势。孔府家酒作为儒家

文化的直接传承者，其品牌故事中记载了乾隆皇帝八次到曲阜祭

孔时对孔府家酒的赞赏，这种历史渊源为白酒文化输出提供了丰

富的素材。孔子学院作为中国文化海外传播的主要平台，其全球

网络为白酒文化输出提供了现成渠道。目前，孔子学院已在全球 

150 多个国家和地区设立了 500 多所学院和 1000 多个课堂，形
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成了庞大的文化传播体系。

（二）品牌叙事国际化

中国白酒品牌需要超越简单的产品宣传，构建能够引发全球

共鸣的品牌故事。小糊涂仙的品牌升级策略提供了有益参考，该

品牌携手作品曾多次获德国红点设计奖的设计团队，在保留品牌

印记的基础上，进一步放大品牌个性。白酒品牌的国际叙事应当

突出几个核心要素：悠久历史、独特工艺、匠人精神以及现代品

质。只有基于客户塑造对产品的认知、感受、体验，才能让客户

对品牌产生强烈的依附，建立忠诚的品牌关系。[9]

（三）体验式营销

体验式营销能有效促进文化认同。借鉴葡萄酒行业做法，设

计适合不同市场文化特点的体验活动，如西方市场的白酒与美食

搭配体验，亚洲市场的节庆和社交场合文化意义强调。洋河股份

在多国建设白酒文化体验中心，提供沉浸式文化体验。利用数字

技术，如 AR/VR再现酿造场景或开发线上品鉴课程，扩大文化传

播覆盖面。[10]

五、结束语

未来，洋河蓝色经典需进一步深化全球化布局，持续革新市

场推广模式，主动应对跨国运营挑战，通过灵活调整战略方案来

保障品牌的长远成长与市场地位的稳固。对于其他白酒企业而

言，深入研究洋河蓝色经典的全球化实践路径，能够获得宝贵的

战略参考与运营智慧，从而系统性地增强品牌的国际市场份额与

全球影响力。这种双向发展模式既巩固了行业领军者的竞争优

势，也为整个白酒产业的转型升级提供了可复制的范式参考。
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