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摘   要 ：  高等教育在推进大思政课建设方面要因地制宜，挖掘课程思政元素，拓展“课程思政”的融合途径。在地化教学理念

提倡教育自身要求要与地方发展相结合，推动学生、教育行业、地方多元主体互惠互利实现可持续发展。农林高校的

广告学专业的课程思政改革实践可聚焦大国三农，整合各方资源协同育人，在与农业产业对接中服务地方区域经济发

展，提升学生知农、爱农、兴 农的主动担当意识和应用技能。
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A b s t r a c t  :   In promoting the construction of the Ideological and Political Courses, higher education should adapt 

to local conditions, explore the ideological and political elements in courses, and expand related 

integration approaches. The concept of localized teaching insists that the requirements of education 

itself should be combined with local development, so as to promote mutually beneficial sustainable 

development among students, education industry, and multiple local stakeholders. The curriculum 

ideological and political reform practice of the advertising major in agricultural and forestry coll-eges 

can focus on the major issues of agriculture, rural areas, and farmers in China, integrate resources 

from all parties for collaborative education, serve the development of local regional economy in the 

docking with the agricultural industry, and enhance students' awareness of taking the initiative to 

assume responsibilities and applied skills in understanding, loving, and rejuvenating agriculture.
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引言

“课程思政”概念最早由上海市教育委员会提出并在当地高校进行了试验 [1]，课程思政即以立德树人为根本，将思想政治课程与各

类教育课程进行融合性教学 [2]。传统教学模式在课程目标设计、课堂授课、教学研讨等主要方面已经不能满足新时代需求 [3], 必须引入新

的理念。各地高校正积极创新育人模式实践探索，把思想政治教育贯穿人才培养体系。

广告产业不仅能促进商品销售，还能够增加人民福祉、传播主流价值观、推动精神文明建设 [4]，开设有广告学专业的高校对于课程

思政的研究和实践从未停止。地方高校的人才培养要服务国家区域发展战略，推动人才培养、教育进步与当地产业发展有机结合，造福

地方发展，在地化教学理念正基于此。四川农业大学广告学专业的课程思政聚焦于培育学生“大国三农”情怀，提升学生知农、爱农、

兴农的责任意识和技能进行了有益尝试和探索。
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一、思政教育存在的问题 

四川农业大学的广告学本科专业于2002年开始招生，位于

四五线城市四川省雅安，该专业秉承“新文科”建设理念，结合

办学定位与优势资源，以服务三农为使命，积极开展思政教育尝

试差异化办学，其思政教育目前面临以下问题： 

1. 课程思政与专业定位、人才培养、地方经济社会发展衔接

不够

部分学生和教师对于课程思政所涉及的内容、环节、目的理

解较为片面，没能把握社会发展特征，导致广告学专业教学内容

和市场需求存在一定程度的脱节 [5], 没能将思政育人和专业定位、

专业人才培养目标、地区经济发展需要结合。

2. 课程思政内外部资源共享不畅

“大思政”强调校内校外、课内课外、线上线下的有机融合

和互相支撑，在全员、全过程、全方位中推进课程思政的高质量

开展，构建多元协同育人机制。四五线城市可依赖行业资源有

限，高校内部资源与外部资源共享“不畅”，思政课资源供给不

充分，资源平台利用率低，交互性差。

3. 学生主体作用发挥受限

在大力提倡课程思政的大背景，专业教师都在课程教学中有

意思引入，导致部分内容交叉重复，课堂生硬灌输偏向单向信息

传输，教育信息资源无法畅通流动，教育氛围开放程度低，学生

学习兴趣不大、动力不足、主动性不强，教学目标、内容、方

法、评价未形成相互依存、共同发展的共生关系。

二、在地化教学理念下课程思政的改革目标

西方并没有课程思政这一说法，但有类似概念，比如杰克逊

提出了隐性课程的概念即学生在学习环境中学习到的计划之外的

知识、观念等内容 [6]，社会越来越重视隐性课程对学生成长的作

用 [7]。

在地化教学发端于杜威的实用主义教育学说。索贝尔提出

“在地化教学是以当地的社区和环境作为起点，教授学生语言艺

术、数学、社会研究、科学以及其他学科的过程。这种方法强调

亲身实践和真实世界的学习体验，致力于提高学生的学业成就，

加强他们同社区之间的联系，增进他们对自然世界的理解，帮助

他们成为积极的、有贡献的公民 [8]。史密斯提出“在地化教学是一

种开发课程和实施教学的方法”，认为采取这种方法的教师“旨

在培养学生拥有成为参与型公民的愿望和能力，让学生能为所处

的人文环境和自然环境增加福祉”[9]。高校的课程思政也应让学生

主动承担相应的社会责任，发挥出自身的社会价值 [10]。

国外大量的案例和教研文献表明，在地化教学为教育的生态

化转型提供了一个强有力的支点。此次教学改革旨在以在地化教

学理念为统领完善广告学专业课程思政顶层设计，构建多元主体

协同育人的机制，搭建政产学研用协同育人平台，激活思政育人

要素与创新资源使两者充分共享互动，实现广告学教育对乡村振

兴中产业振兴的人才支撑功能。

三、思政教学改革的思路与做法

1. 优化人才培养方案课程分类设置

在地化教学旨在帮助学生既达到国家统一规定的学科专业要

求外，又需要增进他们对当地社会、文化、生态环境等方面的了

解，加强他们对当地的情感联结和责任担当。

首先在顶层设计层面，新版人才培养方案围绕着“品牌强

农”“营销人才助农”，设置了品牌传播等个性教育版块，在专业

定位、方向凝练与课程设置方面与课程思政的要求相呼应。

其次，根据不同课程的特点，聚焦思政主题，植入教学育人

大纲，融入教学设计与实践。对于新闻传播类基础类课程，将马

克思主义新闻思想贯穿其中，弘扬爱国主题、地方化红色文化；

对于营销策划类课程，突出奋斗主题和实干主题，培养学生科学

的观念、注重调查研究、以所学知识和技能进行创新创业，服务

乡村振兴。

2. 围绕当地资源聚焦教学团队思政教学能力提升

教学团队切实认识到新闻传播学类专业的教育观、历史观和

实践观的重要性 [11]，提升专任教师思政教育技能；教师团队深入

农业一线，为云贵川渝农业职业经理人做品牌培训，加强与当地

产业的互动联系，在此基础上承接地方农产品、文旅推广课题，

并将社会服务反哺课堂教学，在教学案例精选等环节与所在区域

的经济文化紧密结合，增进学生对当地的了解，引领学生关注当

地发展中面临的现实问题。 

3. 整合思政教学资源平台打造协同育人共同体

在地化教学提倡整合校外资源，办学所在地为学习提供了情

境，学生的课业聚焦当地产业发展和居民的需求，政府、企业和

各类公益组织在教学的各个方面提供资源。

校内平台方面，四川省高校人文社科重点研究基地四川省农

业特色品牌开发与传播研究中心聚焦地方特色农产品品牌孵化与

传播研究，引导师生组成团队开展各类涉农科研项目。校地合作

方面，省级赛事平台“四川省农业创意设计大赛”与射洪等地政

府农业部门开展合作，构建了“政府搭台、乡村出题、高校答

卷、成果落地”服务乡村振兴新模式，在实践中引导学生关注大

国三农，提升服务当地的技能。

4. 发挥学生主体作用强实践优化教学方法

教学方法是实现教育理念、教学目标与教学内容的工具与桥

梁 [12]。为确保课程思政知识目标、能力目标和素质目标的有机融

合，体现学生主体地位，推动思政课教学入脑入心，教学团队在

教学方法改革、专业实践等方面做了尝试。

教学方法改革层面，积极探索项目制教学方法，将本地需求

和真实涉农项目引入课堂，如广告策划实践教学带着项目深入汉

源九襄等地，服务农业产业和和美乡村建设。

广告学专业实操性更强，侧重培养学生的策划、宣传、运

营、推广等核心能力 [13], 专业实践层面一是教学团队以教师工作

室和学生工作室为教学组织，聚焦乡村振兴、红色文化、非遗，

问诊当地农民和涉农企业需求开展各类社会服务。二是学生以暑

期社会实践、专业教学实践为载体，深入乡村，参与社会调研、
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志愿服务等，直接参与地方经济文化改造项目。

四、教学改革取得的成果和反思

1. 教学探索取得的成绩

四川农业大学广告学专业基础课“市场营销学”被评为校级

思政示范课程，荣获校级课程思政建设团队1个以模拟农产品网络

营销为主线任务的“融媒体虚拟仿真实验项目”被评为省级一流

课程。

专业教师带领学生承接 “遂宁农产品质量安全中心汇品牌设

计”等项目，引导学生做中学，提升责任感和专业技能。近四年

来，四川省大学生农业创意设计大赛的赛事的选题成为了专业课

程实训项目，企业业界和学术界人士参与思政教学评价，广告学

师生创作的作品被农场主和涉农企业采用，服务雷波、等地，助

力乡村振兴。

创新创业方面，广告学专业学生参加“挑战杯”等赛事，参

赛项目来自于川渝地区的真实项目。聚焦于农产品产业发展、非

遗发展等亟需解决的问题，参赛学生通过撰写调研报告、创作设

计作品、制定推广方案等方式改造乡村。学生成立多家创业公

司，为当地农场、纪念馆设计文创、制作海报和小程序，社会实

践被《川观新闻》等媒体报道，实现了经济效益与社会效益双

丰收。

2. 不足之处及努力方向

在地化教学的实施不局限于学校场域，授课者也不应局限于

教师 [14]。在地化课程思政教学实践中，校内外各类资源配置中协

同育人的体系有待改进，如校内外专家学者的协同、学校的校内

学习和当地实践基地的协同，应该进一步寻找明确高校、政府、

企业三者协同育人的机会点和利益点，推动人才培养不同利益主

体的积极参与和互动合作。

在地化则更强调提倡在真实的情境中建构知识，帮助学生准

确把握知识的理论逻辑和现实逻辑，实现学以致用 [15]。政府企业

的项目有自身的运行周期，而高校教学有自己教学计划，学生上

课时间和地点固定，两者难免不同步；此外学生在以自己所学改

造乡村提升技能时，大多以创新创业大赛获奖为成果导向，以致

师生更多聚焦商业模式以及盈利模式的提炼和包装，对于其在产

业中的转化有所忽视。解决之道在于引导高校与企业共建校内工

作室，业界导师和校内导师就近及时对学生进行指导，与此同时

不断完善创业孵化服务功能，推动创新创业项目从研究到落地、

校内到校外的无缝对接。

五、小结

在地化教学号召教育营造扎根当地的教学文化，通过拓展教

学资源空间和学生介入当地经济社会发展，提升学生对“地方”

的认同感和责任感。四川农业大学广告学专业紧密围绕国家重大

发展战略，紧扣乡村振兴中的品牌兴农人才培养，课程思政聚焦

于“知农、爱农、兴农、强农”，联动高校、企业、地方政府三

方主体，充分挖掘大国三农、品牌助农和红色文化三方面与广告

学专业结合的高校内外课程思政资源纳入广告学专业理论和实践

课程，平台、资源共享共建，拓展三全育人的外延，实现价值塑

造、知识传授、能力培养“三位一体”的人才培养目标。
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