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一、原创性是动画作品成功与否的关键所在

纵观影视动画产业中优秀的动画作品，都有着较大的市场影

响力和深入人心的价值观，它们之所以会被观众奉为经典，取决

于其独特的原创性：（1）原创性具有强烈的时代感和创新性，

在与时俱进的同时，能够为整个社会创造出新的价值观和文化理

想，从精神层面上影响一代又一代的年轻人。（2）原创性能够打

破沉闷的日常规则，创建一套全新的语境，为观众打开一扇充满

无穷想象力与乐趣的大门，引导人们探索全新的未知领域。（3）

原创性能够创建独立的 IP 品牌和形象，推动文化产业的深化与发

展，形成广泛的市场影响力，从而创造出巨大的商业价值，为社

浅析动画创作中原创性的开发与应用
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摘   要 ：  动画片是影视艺术中的一个类别，它通过视听语言的方式向大众传播作品的主题和创作理念，优秀的动画作品不仅能

够创造出高票房收益和社会影响力，甚至还可以打造出跨越时代的经典 IP 品牌，笔者认为之所以会形成这种现象，主

要是因为在动画创作中，原创性内容的有效开发与应用。在当下，青少年群体依然是动画片最主要的消费对象，他们

通常会更多地去关注一些未知的动态和概念，追寻充满新鲜感与想象力的视听体验，而动画片中那些天马行空的创意

恰恰为他们提供了这样的内容，因此，动画创作中原创性内容的开发就显得格外重要，而原创性需要想象力的支撑，

想象力并非是漫无边际的臆想，反而是要基于现实，大胆打破既定的规则，营造出一个具有真实性与逻辑性的全新

“语境”。想象力能够为动画片创造审美意象、艺术表现形式、作品主题以及经典的角色。在动画 IP 品牌的市场开发

过程中，想象力同样是不可或缺的重要因素。
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会做出应有的文化传承的贡献。 [1]

原创性赋予了动画片最本真的灵魂与艺术生命力，背后却是

凝聚着无数动画制作人非凡的创意和情感，他们把对生活的感悟

凝结成一帧一帧的影像呈现给观众，动画作品所面对的消费对

象，大都是青少年群体，他们的心理结构和世界观尚未成熟稳

定，对事物的认知还处于表象阶段，但这个年龄段的人群却有着

高涨的求知欲和探索欲，日常生活中的所见所闻无法完全满足自

身需求，他们通常会更多地去关注一些未知的动态和概念，追寻

充满新鲜感与想象力的情绪，而动画片中那些天马行空的创意恰

恰为他们提供了这样的内容，所以在动画创作的过程中，原创性

就显得格外重要，特别是那些有着非凡想象力的人物和事物，想
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象力是原创性开发的基础元素和原始动力。[2]

二、原创性的开发离需要加入想象力因素

（一）想象力能够创造作品的审美意象

艺术作品最重要的价值，就是它能够带给人们一种审美的意

象，或者说为欣赏者提供一种情绪价值，审美是每个人都需要的一

种精神能量，它不但可以改变人的情绪，使人的心情得到放松和愉

悦，甚至能够改变人的价值观和命运。审美并不是客观存在的实

体，而是依托于艺术品表象的一种意识性存在，审美同时又具有相

对的独立性，我们每个人作为欣赏的主体，方方面面都存在着较大

的差异性，每个人对于自身所喜好的事物都不尽相同。审美意象的

创造需要两个方面的因素：首先作为欣赏主体的观众，主观上需要

具备一定的独立的审美经验，拥有一定的知识积累，在心理层面能

够对自身所欣赏的事物有明确的倾向；其次，在客观上，需要被欣

赏的对象具备一定的外在表现力，包括形状，结构，材质，色彩，

声音等等，这样才能够具备一定的艺术想象力。[3]

动画创作中有两个重要的因素，故事和人物，两者相辅相

成，共同构建起整个剧本内容的框架，青少年群体在主观和心理

上对事物的本质缺乏深刻的理解，在认知上还存在一定的空间，

但正是这个存在的空间，如果利用合理，围绕故事和人物，大胆

地制造想象力，加以有序的引导，就可以极大地锻炼他们的感知

能力，促进审美意象的形成。

（二）想象力能够创造作品的艺术表现形式

艺术表现形式是艺术作品的外在呈现，内容与形式相互作

用，动漫艺术属于影视艺术的一种类型，这种艺术作品基本上是

以视听语言的方式来展现，也就是我们常常说的画面结合声音的

表现方式，而画面对我们的影响会更大，画面是指我们视觉看得

见的、直观的影像，影像是由不同长短的线条，大大小小的形

状，丰富多彩的颜色，以及变幻莫测光影共同组合而成，把这些

因素按照一定的规律，一定的节奏进行排列，转化而成的符号语

言，就是我们所认为的艺术表现形式，任何一种艺术作品都有其

特定的外在表现形式，而形式美具有多样性，不同的艺术表现形

式会展现出不同的美感。

在动画创作中，需要带着特定的影视思维来组织镜头，影视

思维本质上就是试听语言的思维习惯，视觉和听觉对于我们人类

来说至关重要，人们了解世界，了解周围的环境，百分之九十都

是依靠视觉和听觉，其中主要是视觉功能，它能够将外在一切的

信息收拢到我们的脑海中，形成记忆，进而改变我们的思维习惯

和价值观念，所以视听觉对于观众来说有着不可忽视的重要作

用 [4]。动画创作的一个重要前提，就是如何快速吸引观众，把观众

带入到影片当中来，这就一定需要在一定的现实生活的基础上，

创造一种具有想象力的视听语境，这样的语境需要由一定的视觉

符号和听觉符号来承载，符号会根据创作者的意图，设计出特定

的艺术形式语言，这样一来作品的真实感会大大增加，并且会让

观众能够联想到那些有创意的想法并不是虚假的，从而增加对作

品艺术形式语言的认同感。

（三）想象力能够创造作品的主题

艺术作品的主题就像每个人身体里面深藏着的独特气质，它无

影无形，一般情况下是无法通过外在的形式直接观察到的 [5]，但对

于艺术创作而言，它却具有不可或缺的核心价值，忽视了对主题的

思考与研究，就好比一个人，空有一副皮囊却没有灵魂。艺术作品

当中所蕴涵的主题，是创作者对事物理性思考的经验总结，通过艺

术创作的方式，利用特定的艺术表现形式，隐晦地呈现出来，观众

需要去用心去体会和感受，才能透过表象发现本质，体会到作品的

真正价值所在，从而受到其审美的启发与感染。

许多优秀的动画作品中所展现出的主题，通常都具有丰富性

和多样性的特点，它们涵盖的内容广泛，涉及的话题也较多，很

难用简单的一句话概括准确，正如前文所提到的审美意象一样，

作品的主题既有广义上共性，同时又具有相对独立的个性 [6]，每个

观众看到相同的片段，都会有不同的思考和心理反应，甚至可以

拓宽观众对事物的观察与想象，有了新的角度以及新的认知，这

是一部优秀作品最难能可贵的地方，它不是强行灌输，而是通过

故事启发观众的思维。

（四）想象力能够创造经典的角色

角色是动画片中的门面，是非常重要的的核心因素，一个经典

的角色可以让整部影片实现口碑与票房的双丰收 [7]，动画编剧往往

会倾注大量的资源去塑造作品中的重要的角色，角色设计也一直是

动画制作过程中的难点，其中包括角色的造型设计，对白设计，动

作设计，思想性格设计，以及人物命运走向的设计，这些因素不仅

仅是为了刻画出一个完整的角色，更重要的，是导演实现对自身所

研究主题的探索与呈现。通过角色的设计，导演可以将自己的想法

与观点，清晰的表达给观众；通过角色的设计，观众可以全面而深

刻的理解影片中所构造的世界观，从而产生审美情趣；通过角色的

设计，可以将影片打造成系列化的 IP 品牌，形成独特的商业效应。

动画片中具有想象力的角色，通常本身不是单一性格的，往

往都是包含了复杂多样的个性，这样的角色会给观众留下深刻的

印象 [8]，观众希望在影片中看到的其实是多样化的面孔、多样化

的人性展示，而非简单直接的模式。影片中角色创作的根源还是

来自于现实生活中，现实中我们人类自身的成长，始终是处在变

化的过程中，随着时间，环境的改变，每个人的思想，性格，习

惯，或多或少都会发生转变，尤其是在当下快速发展的阶段，有

时候我们自己都会感到明显的变化。动画角色的设计与创作需要

想象力的加入 [9]，一方面，角色是环境的产物，什么样的环境就会

塑造什么样的角色，另一方面，角色一部分的个性又是天生的，

两方面交织在一起，会呈现出复杂性与真实感，在特定的环境与

事件中，同样一个角色可能会出现两种完全不同的性格特征，因

此在动画创作中，为角色增加适度的想象力设计，不仅可以提升

其表演的空间，还能塑造出极具个性化的典范。

三、推动原创性的商业化应用，建立动画 IP 品牌    

想象力对于原创性开发有巨大的推动作用，而原创性则直接

影响着一部动画片的品牌价值，动画片的消费对象以年轻人群体
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为主，他们尤其会关注片中那些具有创新性、个性强的内容，通

过想象力的表达，再加上粉丝的支持，动画片将超出仅仅做为一

个单一产品的定义，形成更大范围的拓展和延伸，最终实现品牌

IP 化以及文化输出 [10]。

IP 是以知识产权为核心的创意内容，而 IP 价值源于内容的

吸引力，当一部动画片中的创意内容被消费者极度认同时，它会

成为粉丝讨论的热门话题，形成网络热点，从而影响力会逐渐变

大，在这样的背景之下，动画的创作必然也将会持续进行更新，

不仅如此，围绕片中具有创意性的单元，制作方还会开发出包括

其他不同版本或者形式的内容，在不同的平台进行播放，例如小

说、漫画、电影、游戏等，最终实现多领域的渗透，形成一个空

前宏大的 IP 效应。

在信息爆炸的时代，品牌仅依靠传统营销手段难以获得长期

竞争力。品牌 IP 化不仅是一种营销升级，更是一种战略选择。一

个成功的 IP 形象往往能大大提高用户对品牌的记忆度，比如“米

老鼠”之于迪斯尼。通过 IP 化，品牌不再只是冷冰冰的产品或服

务，而是一个有情感的存在。这种情感能帮助品牌更深地触达消费

者内心，从而增加用户忠诚度，IP 一旦成功建立，就会成为品牌

的核心资产，为企业持续带来增值。比如迪斯尼通过不断运营旗下

IP，不仅在电影领域强势，还衍生出主题乐园、玩具等多维收益。

四、总结

动画创作的核心是不断地提高作品的质量，从而吸引更多的

观众，扩大影片的影响力和商业价值。因此，在动画创作过程

中，原创性的开发与表达起着非常重要的作用，而原创性需要想

象力的支撑，合理的想象力不仅可以创造出作品的审美意象、表

现形式、主题思想、经典角色，还可以给观众带来无尽的欢乐，

甚至能够将影片的品牌 IP 化，实现文化内容的输出，为企业创造

出最大化的商业价值。
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