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一、文旅消费行为和需求分析

（一）消费偏好与旅游频次

游客的消费偏好与旅游频次很大程度上影响着非遗文化和旅

游产业的融合发展。本研究对广东省部分游客展开调研，从消费
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摘   要 ：  丰富的地方非物质文化遗产（下文简称“非遗”）为地方产业发展提供了有力发展的资源。岭南地区作为中国传统文

化的发源地之一，有着丰富的非遗资源，这份资源逐渐发展为乡村文旅产业发展的重要力量。基于此，本研究以岭南

非遗技艺为切入点，深入剖析文旅消费行为和需求，提出非遗文化助推乡村文旅的实践路径，旨在为推动乡村文旅产

业发展，实现非遗文化传承与乡村振兴协同发展提供理论依据与实践参考。
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偏好来看，游客在消费总额上呈现出明显的层级差异，42.41% 的

游客可接受的消费总额在1000-2000元之间，大众化消费趋势显

著；约25.49% 的游客愿意花费2001-3000元，体现了中等消费

能力群体的需求；消费超过3000元的高端消费群体相对较少，

3001-5000元的占比为11.76%，5001-10000元的占比为6.2%。

引言

岭南非遗技艺承载着岭南地区独特的历史文化记忆，蕴含着丰富的文化价值与经济潜力，通过其独特文化价值吸引了大量游客，进

而链接传统技艺文化与现代产业发展，为乡村旅游注入了新的活力。在非遗技艺文化的依托下，乡村旅游不再单纯聚焦于休闲度假，还

可以通过文化体验方式吸引更多游客参与。因此，本文深入研究文旅消费行为和实际需求，探索非遗文化助推乡村文旅的实践路径，对

于激活岭南非遗文化资源，提升乡村文旅产业竞争力，实现乡村可持续发展具有重要的现实意义。
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从旅游频次来看，乡村旅游逐渐融入部分游客的旅游选择，约

48.73% 的游客每年进行1次乡村旅游，38.28% 的游客年均乡村旅

游次数为2次，超90% 的游客每年参与乡村旅游1至2次，短途旅

游趋势日益增强，表明乡村旅游已经逐渐成为都市人群短暂休闲

的优选方式 [1]。

（二）乡村旅游时段选择与停留时长

从乡村旅游时段选择而言，季节因素对游客的选择影响比较

大。根据调查显示，约42.58% 的游客选择在春季进行乡村旅游，

36.72% 的游客选择秋季。岭南地区的非遗项目和乡村风光是吸引

游客在春秋季节前往旅游的重要原因，游客可以在此期间参加传

统手工艺制作、观看民俗文化表演等 [2]。从计划停留时长来看，

56.34% 的游客选择1—2日停留，约33.24% 的游客计划在乡村停

留3天及以上。

（三）游客对非遗技艺的认知程度

从游客对广东省非遗技艺的了解程度来看约33.02% 的受访

者对岭南非遗技艺“非常了解”，43.05% 的游客“略有了解”，

这表明大部分游客对岭南非遗技艺已形成一定认知。不过，仍有

19.81% 的游客仅听说过但不了解，4.11% 的游客完全不了解。这

反映出在非遗文化传播上，虽已取得一定成效，但仍存在部分群

体对非遗技艺缺乏深入认识的情况，非遗文化的宣传推广仍有较

大提升空间。

（四）非遗体验类型偏好

从非遗项目的吸引力来看，游客兴趣存在明显差异，12.86%

的游客表示对英歌舞和狮舞为代表的传统舞蹈感兴趣，反映出这

类非遗项目在乡村旅游中的吸引力相对有限。广东音乐、潮州音

乐、客家山歌等传统音乐，吸引了19.58% 的游客关注，较传统舞

蹈更受游客青睐。这一现象表明，音乐类非遗项目凭借其独特的

艺术感染力和广泛的群众基础，在乡村旅游市场中更具潜力 [3]。

（五）影响非遗体验的关键因素

了解非遗体验的影响因素，能够为后续非遗项目的设计与优

化提供有效指引。本研究对该地区部分游客展开调研，调研数据

显示，信息与宣传以31.9% 的占比成为影响非遗体验的首要因

素，这一数据表明非遗乡村旅游项目仍缺乏有效的宣传推广，其

丰富内涵无法被所有游客知晓，限制了游客对非遗文化的体验，

影响了游客的旅游决策和体验评价。非遗项目本身的吸引力占比

27.79%，位列第二，这一数据表明非遗项目本身的文化价值和艺

术特色等是影响游客体验的重要因素，岭南地区的非遗项目应跟

随游客的喜好不断创新与丰富，以提升对游客的吸引力。旅游行

程与安排占比16.8%，个人兴趣与偏好占比12.98%，这一数据表

明合理的行程安排能够让游客在有限时间内充分体验非遗项目，

贴合游客兴趣的非遗项目能够提升其参与度和满意度。外部环境

因素占比10.47%，这一数据不容忽视，数据表明良好的外部环

境能够带给游客良好的体验，强调非遗项目地区应注重创建良好

的旅游环境。上述数据表明，岭南地区在推动非遗乡村旅游产业

过程中，应从宣传策略、非遗项目和旅游环境等方面入手，提升

非遗项目品质，优化旅游行程，尊重游客兴趣偏好，改善外部环

境，多管齐下。

二、非遗文化助推乡村文旅的实践路径

（一）活化非遗技艺传承，创新游客参与模式

非遗文化是乡村文旅产业发展的核心力量，创新其展示方式

和游客参与模式，能够有效拓宽非遗技艺传承道路，吸引更多游

客体验。以岭南非遗技艺为例，可对其体验活动进行创新。在体

验活动设计上，该技艺可参考佛山技艺的“分解式体验”设计思

路，将非遗木雕技艺拆解为不同的体验项目，包括选材环节、雕

刻环节和打磨环节等，让游客参与其中，逐步感受木雕技艺的魅

力，进而可以主动传承与发展非遗文化 [4]。这一体验活动不仅能够

降低非遗技艺的体验门槛，还可以让游客深入了解非遗文化的内

涵与价值。此外，还可以参考清远瑶绣工坊的“跨代际协作”模

式，邀请传承人和游客共同参与非遗产品制作，让游客在传承人

的带领下完成绣品，学习传统瑶绣技法，在互动中了解该瑶族的

文化历史，促进文化的代际传递。在提升游客参与度方面，可设

置“体验式工作坊”，比如围绕岭南非遗陶艺打造陶艺体验工坊，

让游客可以在陶艺师指导下体验拉坯、塑形、上釉等，制作出专

属的陶艺作品 [5]。

（二）强化文化认同，构建乡村特色品牌

为促使流传千百年的非遗文化有效传承给下一代，应注重将

非遗文化与现代化建设相结合，强化社会群体的文化认同，构建

出具有乡村特色的非遗品牌。首先，强化乡村特色产品开发与推

广。以岭南非遗技艺为例，传统刺绣、木雕和陶艺等，这些都蕴

含着岭南地区独特的历史文化和审美趣味，为乡村旅游产品开发

提供了丰富素材。比如潮州刺绣，将其引进到服饰产品设计或家

居饰品设计中，能够提升产品的艺术价值，带给游客更为丰富的

产品体验。在产品设计过程中，设计人员应尽可能保留非遗的原

汁原味，在此基础上应用现代设计理念，设计出满足不同消费者

需求且具有艺术性的产品 [6]。其次，推进品牌化和市场化建设。

在品牌化建设方面，应注重打造岭南非遗文化平台，优化平台定

位，完善形象设计，赋予非遗产品更高的辨识度。以“广彩”为

例，其品牌定位设置为“岭南传统釉上彩瓷艺术”，围绕品牌定

位和广彩特点设计出独特的标识，结合其发展过程宣传历史文化

故事，以此打造出具有深厚文化底蕴的品牌形象，提升非遗技艺

文化的知名度。在市场化推广方面，应注重设置“体验 + 产品”

双重模式。比如针对佛山木版年画，主要开展了两种形式，一方

面，开设了系列以年画制作体验为内容的活动，向游客实际展示

年画制作中刻印年画以及印刷年画的过程，了解非遗制作技艺的

本质；另一方面，开发了一系列基于年画的衍生品，如年画书

签、邮票、日历等，供游客深度体验、购买留念等。此种模式使

游客对传统文化的理解加深，也为非遗产品消费提供了可能，从

而产生了一个良好反馈回路 [7]。

（三）优化基础设施，拓展信息宣传渠道

基础设施和宣传策略是促进非遗文化传播与文化赋能乡村文

旅的关键，能够提升 yoke 体验，扩大文化影响力。首先，完善

基础设施。对于交通、医疗、住行的基础性服务设施改善来说，

岭南地区应加大交通网的便捷性设计，在农村公路的设计中增加
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连通性和可通达性等，增设连接有非遗文化的村庄的公交路线，

减少旅客的进入时间，让他们能更顺利地进入非遗之旅。医疗设

施的完备同样重要，应确保乡村景区和非遗活动区域环境干净整

洁，建造干净卫生的公厕与废弃垃圾处理设备等，给旅客更加舒

适的旅行体验 [8]。创设融合非遗文化项目的休闲娱乐场所或交互

式的展览区，譬如广东古镇设立非遗文化技术展示中心，使得旅

客能歇脚，还可以获得深度体验非遗活动的乐趣，完善旅游服务

水平的接纳程度。其次，拓展信息传播渠道。在宣传推广中，应

主动拥抱新媒体，通过短视频 APP、社交媒体等手段展示广东

非遗、乡村旅游特色。制作并及时发布非遗活动高清短视频，让

非遗文化真正走入大众眼中。进行精准营销，细分市场人群，比

如根据顾客年龄、消费行为等将市场细化后，为不同类型的受众

推送不同的广告营销信息，向年轻人推介其非遗文化创意商品、

沉浸式互动等产品，对年长的游客则强化其非遗手工艺表演、民

间节庆活动等。同时当地政府、文化部门应该进一步加强与大型

传媒机构、旅游网站的合作，借助其雄厚的传播力和影响力来发

布精准的广东乡村旅游信息，提升非遗文化以及乡村旅游的影响

力，吸引更多游客积极参与，实现非遗文化传承与乡村旅游产业

同步发展 [9-10]。

三、结束语

综上所述，在社会发展过程中，如何实施乡村振兴战略与促

进乡村全面发展已成为当下亟待解决的难题。非遗文化与乡村文

旅产业的融合，为乡村经济发展提供了新的思路，其不仅能够满

足游客日益多样化的文化旅游需求，还能为非遗文化传承与创新

提供新载体，助力乡村振兴。在实际开展过程中，应进一步加强

多方协同合作，持续优化非遗文化与乡村文旅融合的机制与模

式，让乡村焕发活力，为非遗文化助推乡村文旅产业高质量发展

提供更深入、更具针对性的建议。
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