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一、岭南文化符号的内涵与类型

岭南文化符号是岭南地区历史积淀、生活方式与精神特质的

具象化表达，既包含物质层面的实体形态，也涵盖精神层面的抽

象理念，主要可分为以下四类：

（一） 建筑与器物符号承载着岭南人的生存智慧与审美

追求。

1. 骑楼作为岭南商业建筑的典范，其“上楼下廊”的结构适

应了湿热气候，立面的巴洛克式浮雕与中式花窗形成独特混搭；
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摘   要 ：  作为中华传统文化的重要组成部分，岭南文化经过千年的历史沉淀，融合了海洋文化与中原文化，形成了独具特色、

丰富多样的文化符号。在文化消费需求持续增长的背景下，如何挖掘岭南文化价值，将这些文化符号融入文创产品设

计中，提高地方文创产品的市场竞争力，成为文创产业高质量发展的重要问题。本文阐述岭南文化符号内涵与类型，

分析其融入文创产品的价值，提出相应的设计策略，并展望数字赋能岭南文创设计趋势，为文化基因与产品创新设计

的融合提供参考。
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2. 陈家祠的“三雕两塑”（砖雕、木雕、石雕、陶塑、灰塑）

以繁复工艺讲述历史故事，其中陶塑脊饰《三国演义》场景堪称

立体史诗；

3. 广彩瓷的“织金填彩”技法、榄雕的精微透雕工艺、端砚

的“石眼”天成，均是岭南匠人精神的物化体现 [2]。

（二）民俗与节庆符号折射出岭南人的生活哲学。

1. 醒狮的“刘备狮”“关羽狮”“张飞狮”造型对应不同寓意，

腾跃扑闪的动作蕴含驱邪纳福的期许；

2. 龙舟竞渡的“龙标”“锣手”“鼓手”协作体系，展现集体

引言

在中华传统文化中，岭南文化占据着重要地位，它秉持开放包容、兼容并蓄的原则，在本土海洋文化的基础上，吸纳了中原文化，

孕育出独具特色的文化体系。岭南文化具有深厚的文化底蕴，拥有丰富多样的文化表现形式，主要以非遗文化为核心，如岭南建筑、三

彩一雕、粤剧、醒狮等。在文化创意产业逐步壮大的背景下，将地域文化作为文创产品设计和开发的核心，结合现代人的审美观念与文

化传承需求，从符号学角度，解读和再造岭南文化符号，有助于丰富文创产品的设计形式，增强文创产品的文化内涵。同时，通过挖掘

岭南文化中的象征性图形或语言符号，重新解析和构建传统文化元素，打造传统文化与现代审美相结合的文创产品，不仅能引起用户的

情感共鸣，还能塑造地域文化品牌，带动地区文化与经济产业协同发展 [1]。
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主义精神；粤剧的“红船”传说、“亮相”程式与“梆黄”唱腔，

构成独特的戏曲美学；

3. 迎春花市的年宵花、清明的“行青”习俗、中秋的“树中

秋”活动，共同构成岭南节庆的鲜活图景 [2]。

（三）艺术与文学符号彰显岭南文化的创新特质。

1. 岭南画派“折衷中西”的主张在高剑父《鹰》中体现为传

统笔墨与西洋透视的结合；

2. 粤曲《分飞燕》的缠绵旋律与木鱼书的市井叙事，共同构

成岭南声乐体系。武术领域的洪拳“桥手”、咏春“黐手”，则

将攻防智慧转化为身体符号。

（四）饮食与生活符号凝结着岭南人的生存智慧

1. 早茶“一盅两件”的慢食哲学，衍生出虾饺的半月形、烧

卖的菊花顶等造型语言；

2. 凉茶铺的铜壶、药煲与“癍痧”“廿四味”等名称，构成独

特的养生符号体系；

3. 粤语中的“饮啖茶食个包”“得闲饮茶”等日常表达，更将

饮食行为升华为社交符号 [3]。

二、岭南文化符号融入文创产品的多元价值

（一）文化传承价值：构建活态传承体系

在数字化时代，传统文化面临被稀释与遗忘的风险，而文创

产品为岭南文化符号提供了当代载体，形成“生产－消费－传

播”的活态传承链条。通过将抽象文化符号转化为可触摸、可使

用的产品，使年轻群体在日常消费中自然接触文化内核。

1. 以榄雕工艺为基础设计的微型摆件，将传统微雕技艺浓

缩于方寸之间，消费者在把玩中体会“一刀一刻皆匠心”的工艺

精神；

2. 取材于粤剧水袖的丝巾设计，通过流动的线条与绚丽的色

彩，让使用者感受戏曲身段的韵律美。

这种“润物细无声”的传播方式，比单纯的博物馆展览更易

引发情感共鸣，使岭南文化从书本与展馆走入生活场景。

（二）经济增值价值：打造差异化竞争优势

在同质化严重的文创市场，岭南文化符号的独特性成为产品

溢价的核心引擎。而岭南文化的“异质性”—— 既含中原文化基

因，又具海洋文化特质，更赋予产品独特的市场吸引力。

1. 广州永庆坊推出的“骑楼光影”系列灯具，提取骑楼花窗

的几何纹样制作灯罩，夜间投射出斑驳光影，单价达普通灯具的2

倍仍供不应求；

2. 佛山“醒狮潮玩”系列将传统醒狮造型与潮流玩偶结合，

年销售额突破千万元。这些案例证明，文化符号能显著提升产品

的辨识度与附加值，推动岭南文创产业从“低端复制”向“高端

创造”转型 [4]。

（三）情感认同价值：强化地域文化归属感

岭南地区作为移民社会，文化认同的构建尤为重要。融入文

化符号的文创产品成为连接个体与地域的情感纽带，既满足本地

居民的乡愁寄托，也为外来者提供理解岭南的钥匙。

1. 深圳设计的“粤语词汇”冰箱贴，选取“食在广州”“唔使

急，最紧要快”等经典表达，成为新老广府人的情感共鸣点；

2. 珠海推出的“蚝壳墙”文创砖，将当地传统民居的蚝壳元

素转化为装饰挂件，唤起沿海居民对海洋馈赠的记忆。

这种情感价值超越产品本身的实用功能，形成稳定的消费粘

性与文化认同。

三、岭南文化符号融入文创产品的设计策略

（一）符号提取：从传统元素中萃取核心基因

有效的符号提取是设计成功的前提，需遵循“去芜存菁、抓

大放小”原则，从复杂文化形态中提炼具有识别性的核心元素，

具体可分为三个步骤 [5]。

1. 聚焦视觉特征进行形态提取 [6]。如从陈家祠灰塑中提取卷

草纹、如意纹等基础纹样，从醒狮头部提取“额珠”“狮角”“鬃

毛”的造型比例；

2. 把握地域色调进行色彩提取，岭南文化的色彩体系兼具浓

艳与清雅 —— 广彩的“红、黄、绿”对比强烈，岭南画派的“撞

水撞粉”法则形成柔和渐变；

3. 挖掘精神内核进行寓意提取，将龙舟的“团结”、凉茶的

“养生”、粤剧的“忠义”等抽象理念转化为设计主题。

例如，东莞“粤剧脸谱”文创系列，未直接使用完整脸谱，

而是提取“蝴蝶脸”的眼部轮廓、“霸脸”的额妆色块，通过简化

重组形成新视觉符号，既保留识别性又符合现代审美。

（二）创新转化：实现传统符号的当代转译

文化符号的转化需避免简单挪用，应通过解构重组、功能嫁

接、技术赋能等方式实现现代性表达 [7]。

1. 解构重组打破符号原有形态，如将骑楼的廊柱、女儿墙等

元素拆解为几何线条，重构于笔记本封面设计；

2. 功能嫁接使符号服务于产品用途，如把早茶点心“虾饺”

的褶皱形态转化为 U 盘的防尘盖结构，既美观又实用；

3. 技术赋能借助新材质与工艺，如用3D 打印技术复刻榄雕纹

样，结合夜光材料制作醒狮造型的应急灯，传统符号与现代技术

产生奇妙碰撞。

广州塔文创店的“小蛮腰 × 骑楼”书签设计颇具代表性：

主体采用广州塔轮廓，镂空部分融入骑楼花窗纹样，金属材质与

激光雕刻工艺使传统符号呈现工业美学，成为城市文化的浓缩载

体 [8]。

（三）场景适配：构建文化符号的使用语境

文创产品的生命力在于融入生活场景，设计需考虑产品与使

用场景的关联性，使文化符号自然融入日常行为 [9]。

1. 在办公场景中，可将岭南画派的水墨笔触应用于钢笔笔

杆，醒狮的“踩梅花桩”动作转化为桌面收纳架的支撑结构；

2. 在家居场景中，广彩的花鸟纹样适合装饰茶具，龙舟的流

线型可转化为抱枕轮廓；

3. 在出行场景中，粤剧水袖的飘逸感可设计为雨伞面料，骑

楼的遮阳原理可启发防晒帽结构。
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珠海长隆海洋王国的“海洋 × 疍家”系列文创堪称典范：将

疍民“连家船”的船型转化为儿童餐盒，船篷的竹编纹理应用于

背包肩带，既贴合景区的海洋主题，又让游客了解疍家文化，实

现场景与文化的有机融合。

（四）互动体验：让消费者参与文化再创造

体验式设计能增强消费者对文化符号的感知深度，可通过以

下方式实现：

1.DIY 参与提供半成品让消费者完成创作，如配备彩釉颜料与

素坯的广彩 DIY 套装，使用者可亲手绘制传统纹样；

2. 情境沉浸借助 AR 技术，扫描醒狮玩偶即可观看传统采青

表演视频，扫描骑楼明信片可呈现建筑演变动画 [10]；

3. 社交联动设计可分享的文化符号，如带有粤语谐音梗的表

情包贴纸，使用者在社交传播中成为文化扩散节点；

佛山祖庙推出的“醒狮 AR 面具”，通过手机 APP 扫描面具，

使用者面部会实时叠加醒狮动态特效，既保留传统面具的造型特

征，又增加互动趣味性，成为年轻人追捧的“文化潮玩”。

（五）系列开发：形成文化符号的集群效应

单一产品的影响力有限，系列化设计能构建完整的文化符号

体系，增强品牌辨识度：

1. 围绕核心符号开发不同品类，如以“龙舟”为主题，设计

从文具（笔记本、笔）到家居（靠垫、挂画）再到服饰（T 恤、

帆布鞋）的全品类产品；

2. 挖掘符号的不同维度，如“粤剧”系列既有点睛、甩发等

动作衍生的饰品，也有西皮、二黄等唱腔转化的音乐盒。

广州“南越王博物院”的“玉舞人”系列堪称标杆：从玉舞

人的飘带提取线条设计丝巾，从舞姿动态开发摆件，从服饰纹样

转化为首饰，形成“一符号多产品”的矩阵，既强化了文化记忆

点，又满足不同消费需求。

四、结束语

综合所述，岭南文化符号融入文创产品的过程，本质上是传

统与现代的对话、文化与市场的融合。其价值不仅在于创造经济收

益，更在于通过产品这一“文化媒介”，使岭南文化在当代生活中

获得新的表达形态。未来的设计实践中，数字技术的多维度应用将

为岭南文创设计提供智能化发展路径，设计者可以在搜集岭南文化

元素的基础上，借助 AI 辅助设计功能，挖掘出隐藏在这些元素背

后的关联与规律，结合文化、旅游市场的用户需求进行创意设计；

利用数字技术调查和搜集用户的需求信息，分析其对文创产品文化

特点的偏好，生成多样化和个性化的文创产品定制方案，满足广

大消费者的个性化需求；借助 VR 虚拟展览、短视频平台等多种媒

介，播放蕴含岭南文化记忆和内涵的主题视频，将岭南文化传播与

文创产品推广相融合，吸引观众在浏览的同时，关注视频中对应的

文创产品，促进文化传播，提高文创产品的知名度。
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