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摘      要  ：  �本文以文化记忆理论为框架，探究广西瑶族布努瑶 “祝著节” 非遗节庆的品牌化路径。首先概述祝著节的起源、地

位及文化记忆理论；接着分析祝著节传承困境，即多元娱乐冲击致对青年吸引力衰减、品牌建设缺乏系统规划、文化

元素碎片化同质化且存在跨族群符号混淆；随后提出品牌设计策略，以“民族性、延续性、叙事性”筛选文化符号建

“记忆符号库”，锚定储存记忆从神话、服饰提取元素构建视觉符号，借 AR技术等激活功能记忆实现符号现代化转

译，再通过二者双向联动输出品牌。本研究旨在为祝著节文化与经济价值共生及少数民族非遗节庆转型提供参考。
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Abstract  :  � This article explores the branding path of the non-heritage festival of "Zhuzhu Festival" of the Yao 

people in Guangxi in the framework of cultural memory theory. Firstly, the origin, status and cultural memory 

theory of Zhuzhu Festival are summarized. Secondly, the dilemma of the inheritance of Zhuzhu Festival is 

analyzed, that is, the decline of attraction to youth due to the impact of diversified entertainment, the lack 

of systematic planning for brand building, and the fragmentation homogeneity of cultural elements and the 

confusion of cross-ethnic symbols. Subsequently, the brand design strategy is proposed. With "nationality, 

continuity and narrativity", symbols are selected to build a "memory symbol database", and elements are 

extracted from myths and costumes to construct visual symbols. With the help of AR technology and other 

activation functions, function memory is realized, and then the brand is output through the interaction of 

the two. The purpose of this study is to provide reference for the co-evolution of cultural and economic of 

Zhuzhu Festival and the transformation of minority non-heritage festivals.

Keywords  : � cultural memory theory; Zhuzhu Festival; intangible cultural heritage festival; brand design 
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引言

少数民族节庆作为中华优秀传统文化的重要组成部分 ,承载着民族的文化记忆 ,凝聚着民族的集体意识 ,对铸牢中华民族共同体意识

具有强大的内聚力作用 [1]。其依托独特的仪式传统、艺术表达与民俗实践，构建起族群身份认同的符号体系，成为民族文化传承与代际

延续的核心场域。在数字技术革新与产业结构转型升级的双重驱动下，少数民族节庆资源的价值维度不断拓展，逐渐从单纯的文化传承

载体，转化为区域特色经济发展的新型动能。作为兼具地域文化标识性与旅游产业开发潜力的复合型文化资本，少数民族节庆的品牌化

建设成为实现文化传承与经济发展协同共生的重要路径。在此过程中，亟需引入文化记忆理论框架，系统梳理与提炼节庆中蕴含的神话

故事、仪式符号与历史隐喻，强化其作为“文化文本”的深层意义与情感联结，从而塑造出兼具文化辨识度与市场竞争力的少数民族节

庆品牌，实现文化价值与经济价值的双向增值。
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一、布努瑶“祝著节”与文化记忆理论

（一）祝著节概述

祝著节又称“达努节”“廿九节”“瑶年”，是广西河池巴马、

大化、都安等地区瑶族中的布努瑶同胞，为纪念创世始母“密洛

陀”而举行的祭祀、祈平安、庆丰收为主题的民族节庆活动。其

于2007年被列入广西壮族自治区非物质文化遗产保护名录，2021

年被列入第五批国家级非物质文化遗产代表性项目名录。

祝著节的由来传说版本众多，与布努瑶集体记忆中的神话故

事和民间传说紧密相连，其中传播最广的是：密洛陀派她的三个

女儿到凡间生活，长女最先起床到平原犁地成为汉族；次女第二

个起床挑了一担书去上学成为了壮族；三女拿了小米到山上开荒

播种，为了保护粮食，密洛陀便送给她一面铜鼓，当鸟兽来糟蹋

粮食时便把铜鼓敲响，于是三女儿就在山里安居乐业成为了布努

瑶。为感谢始祖密洛陀的恩德，布努瑶便把她的生日定为达努

节 [2]。

其他布努瑶地区有不同祝著节传说，笔者2025年参加巴马瑶

族自治县祝著节时，采访自治区级传承人瑶鹰老师，了解到当地

盛传的版本为：农历五月二十四，创世女神密洛陀率九位大神为

护族群迎敌，经四天四夜奋战大捷，于五月二十九日得胜之师凯

旋。布努瑶遂于农历五月二十四至二十九日，以自酿糯米酒、猪

羊头、熟鸡蛋及五色糯米饭为供品，祭拜密洛陀与九位大神，期

间众人齐唱《密洛陀古歌》《笑酒歌》，还通过敲铜鼓、歌舞、斗

画眉、打陀螺等活动，铭记功绩、欢庆胜利并祈愿。

图1：左一为笔者、右一为祝著节非遗传承人瑶鹰

基于对多个版本的神话传说与《密洛陀古歌》文本的系统考

辨，可推断出祝著节节庆的历史渊源可追溯至布努瑶先民对创世

女神密洛陀的信仰崇拜，并由此衍生的祭祀、祈祷的民族节庆

仪式。

（二）文化记忆理论概述

1925年法国社会学家莫里斯・哈布瓦赫提出“集体记忆”，

他认为记忆是一种集体社会行为，是在社会框架中进行的，人是

在社会中获得记忆的，只有在与他人进行交往时，记忆才会产

生。并指出集体记忆并不是个体记忆的简单相加，是群体通过社

会互动建构的共享往事，依托家庭、宗教、信仰、仪式等社会框

架得以存续与传承。20世纪80年代扬・阿斯曼在哈布瓦赫的“集

体记忆”基础上进一步将集体记忆划分为“交际记忆”和“文化

记忆”，形成更细致的理论分层，并进一步定义了“交际记忆”，

认为交际记忆是短期记忆，表达个体生平框架内的历史经验，通

过器官记忆和直接记忆进行编码和存储，与之相对的“文化记

忆”则是长期记忆，是通过具体的图画、舞蹈、文字和仪式等进

行存储的，具有高度完成性的、被创建性的、庆典仪式型的记

忆 [3]。

同时阿莱达・阿斯曼在《回忆空间：文化记忆的形式和变

迁》中根据文化记忆理论中记忆的不同功能将“文化记忆”为存

储记忆和功能记忆 ,丰富了记忆的运作动态机制 [4]。存储记忆侧重

于记忆的存储和保存方面，涉及到将文化知识、历史信息等以各

种形式存储下来，以便后人能够获取和传承。功能记忆则是当下

社会活跃使用的记忆，强调记忆在社会和文化中的实际功能和作

用，它与社会的规范、价值、认同等方面紧密相关，通过各种文

化实践和社会机制来发挥作用，以维持社会的稳定和延续。两者

共同构成了文化记忆系统的一体两面，既确保了文化的延续性，

又赋予了其在当下的实际意义。

文化记忆以“记忆、文化、群体”作为方式、主体和对象，

参照时代框架展开对传统文化的重构与书写，通过强化记忆、突

显符号、增进认同等主观参与和主动作为而成为民族文化符号

传承的典型方式和显著载体，最终使民族文化主体得以传承与

发扬。

二、文化记忆视角下“祝著节”节庆传承困境分析

祝著节作为布努瑶融合信仰、神话与习俗的活态文化载体，

当前面临双重存续挑战：一是网络时代多元娱乐冲击，传统祭祀

表演对青年吸引力衰减；另一方面，笔者在2025年6月巴马祝

著节的调研中发现，当地虽已萌发祝著节品牌意识，但品牌建设

缺乏系统规划、文化元素挪用呈现碎片化与同质化特征，且存在

跨族群符号混淆，甚至融入壮族文化元素，如图二。基础图案的

生硬置换导致品牌设计丧失布努瑶族的民族特征与文化内涵的混

乱。这种内外交织的困境，不仅削弱了祝著节品牌的市场辨识

度，阻碍其文化记忆的当代传承与现代性转型，更导致青年群体

认同疏离、非本族群受众认知浅表化，进一步加剧了文化传承断

层与记忆断裂的风险。

图2：左祝著节工作人员服饰、右节庆宣传旗
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三、文化记忆视角下祝著节品牌设计策略

“一个民族一台戏，唱支山歌把酒敬。你年我节轮番来，不

报名字分不清”，文化识别、叙事方式、生活方式等的趋同性致

使布努瑶祝著节品牌活力不足，难以实现真正意义上的发展。因

此，基于“交际记忆”与“文化记忆”理论，解析祝著节在布努

瑶族族群记忆中的象征内涵，为后续以明确布努瑶族身份识别并

强化其文化认同地设计

实践指明方向。同时结合未来传播趋势转译祝著节的文化符

号，锚定“储存记忆”构建视觉符号，激活“功能记忆”实现节庆符

号现代化转译，二者双向联动搭建祝著节品牌设计策略（见图3）。

图3：祝著节品牌设计策略

（一）布努瑶“祝著节”与文化记忆承载的形式

1.文化记忆与祝著节

祝著节是布努瑶集体记忆建构的重要载体，其形成与传承源

于布努瑶在不同历史时期，在面对生存挑战与精神寄托需求时，

寻求密洛陀庇佑的共同愿望。密洛陀神话史诗借祝著节仪式、歌

舞口传身授，是集体记忆核心与维系族群认同的精神纽带，随时

间推移，祝著节中关于密洛陀神话的集体记忆，经仪式制度化、

符号经典化等演变为扬・阿斯曼所说的“文化记忆”，依托编码

符号系统、规范仪式流程等长期保存。如东兰三弄乡祝著节，道

公吟唱的古瑶语祭词需严格遵循《密洛陀古歌》叙事逻辑，这是

文化记忆的重要标志。这种制度性建构使密洛陀神话从“口传历

史”升华为“文化经典”，其承载的族群起源叙事被赋予了更广

泛的社会认同价值。从文化记忆的视角来看，祝著节可以视为文

化记忆，具有文化性和长期性，但是更多得为单纯性储存性记

忆，唯有将单纯的存储性记忆转化为与仪式及社会生活密切相关

的功能性记忆，才能更有效地促进非遗的传承与文化的延续 [5]。

2.祝著节与功能记忆

在祝著节传承过程中，人们在学习其相关的历史文化知识

时，这种记忆多以守旧的文献资料的形式存在，属于“存储记

忆”。然而，非遗传承更关注于将人们对非遗的记忆转化为一种

能够联结过去、当下与未来。文化记忆的深层激活需进一步突破

“存储记忆”的静态局限，这类记忆以文献、文物等形式存在，虽

具历史价值，却难以直接参与当代社会生活。唯有转化为“功能

记忆”，即器物、民俗、传说中蕴含的民族文化与现实互动及社

会需求深度结合，才能实现传承的可持续性。

（二）祝著节文化品牌符号转译对策

1.祝著节文化符号转译

符号象征在转译中的选择和表达不仅关乎视觉效果的呈现，

更关乎文化记忆中符号意义的重新解读和诠释 [6]。前期根据笔者

的实地调研、期刊论文查阅确立祝著节文化符号的符号筛选原则

为“民族性、延续性、叙事性”（见图4），选定布努瑶服饰、铜

鼓舞、密洛陀传说、与仪式器物形成祝著节“记忆符号库”；最

后通过存储记忆视觉化、功能记忆现代化的转译路径，从而对祝

著节文化符号做出设计转译实践，二者双向联动搭建祝著节品牌

设计策略。

首先，明确祝著节的品牌定位是转译的基础。基于密洛陀创

世神话与祈福纳祥的节日内核，可以此定位为导向，提炼出“传

承、祈福”两大品牌关键词，构建品牌故事框架—从密洛陀开天

辟地的传说，到布努瑶世代守护的仪式传统，再到现代社会中传

递美好愿景的精神价值，形成完整的品牌叙事逻辑。

祝著节是布努瑶文化记忆核心载体，其文化内核围绕创世女

神密洛陀神话，历史起源有“诞辰说”“胜利说”等，均体现对密

洛陀的信仰，衍生祭祀感恩、祈丰收求健康等祈愿。祭祀中铜鼓

地位重要，据《密洛陀古歌》记载其为“赋万物声音的器具”，

且始终存在于布努瑶记忆中；仪式歌舞里，族人穿民族服饰唱

《密洛陀》古歌，服饰是彰显民族身份的核心视觉元素。

图4：祝著节文化符号筛选

2.锚定储存记忆构建视觉符号

祝著节作为布努瑶文化的活态传承载体，其储存记忆中沉淀

着千年的神话传说、仪式传统与物质文化，这些珍贵资源为视觉

符号构建提供了丰沃土壤。在锚定祝著节储存记忆构建视觉符号

时，需聚焦密洛陀神话叙事的核心内容、布努瑶服饰、祭祀时的

铜鼓等承载族群历史与信仰的文化符号 [7]。

（1）从神话叙事中提取品牌形象

品牌形象有助于传递品牌文化，提升品牌辨识度，通过多元

化的形象与用户之间建立情感上的潜在联系 [8]。祝著节的文化内

核根植于密洛陀神话叙事，其创世、征战等母题蕴含丰富视觉符

号资源。基于布努瑶“创世母神”密洛陀原型构建的品牌形象，

以实现神话意象的现代转译：以抽象女性轮廓为基底，头部放射

状线条呼应“造日月”传说；面部低眉垂目的怜爱神态，既强化

创世母亲的人格属性，又传递守护与孕育的母神特质。祝著节品

牌形象通过视觉符号的系统性重构，使密洛陀神话从口头叙事转

化为可感知的文化载体，既坚守传统根脉，又以现代设计语言消

解文化隔阂，成为祝著节品牌认同的核心视觉锚点。

（2）解构传统服饰纹样

布努瑶传统服饰是记忆的直观载体，独特纹样承载族人对美

好生活的向往与对自然的认知。如“哈西”刺绣的菱形纹（寓意
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天地四方融合）、回纹（象征生生不息），构建视觉符号时可解

构重组这些纹样，保留基本特征并以现代设计转化为简洁时尚的

图案单元，作为品牌系统中的辅助图形应用于节庆展示物料以及

文创包装如密洛陀 IP形象的盲盒包装以及节庆现场的周边商品包

装。但笔者实地调研发现，当前节庆物料与商品包装仅本能运用

纹样，未形成品牌系统效应。

图5：节庆周边产品

锚定储存记忆构建祝著节视觉符号，是对布努瑶文化的深度

挖掘与创造性转化。从神话叙事、传统服饰等中提取视觉元素，

形成独特的民族视觉符号体系，为后续激活功能记忆提供视觉

载体。

3.激活功能记忆符号现代化转译

祝著节的功能记忆符号源于布努瑶节庆中的祭祀、歌舞等集

体实践，既是文化载体，也是激活功能记忆的“活态符号”。在现

代化语境下，需创新转译这些符号，突破传统边界，实现与当代

生活的深度融合。​

在数字技术层面，可对祝著节祭祀仪式、铜鼓舞等动态功能

记忆符号数字化转译。如铜鼓舞，可利用 AR技术，通过动作捕捉

与三维建模，将传统鼓点舞步转化为手机游戏交互动作，让用户

在娱乐中感受布努瑶身体记忆，实现族群存储记忆到身体实践记

忆的转化。此外，还可基于密洛陀形象推出“密洛陀 AR记忆地

图”，用户扫描寨门、铜鼓等实体标志物，能触发神话动画、匠

人访谈等内容，由密洛陀三维形象讲解相关历史文化，借场景游

览叙事引导观者亲历仪式全过程，使文化内涵在互动中内化为知

识。数字技术介入储存记忆，让祝著节功能记忆符号突破时空限

制，从特定族群文化实践转为具广泛传播力的文化资源，既延续

功能记忆文化内核，又赋予其现代生命力，助力布努瑶文化实现

创造性传承与创新性发展。

4.双向联动输出祝著节文化品牌

祝著节文化传承与创新，需以储存记忆为根基、功能记忆为

驱动实现双向联动：一方面锚定储存记忆，将密洛陀神话、仪式

道具、铜鼓纹样等转化为视觉符号，构建文化标识；另一方面借

沉浸式体验、数字技术等现代设计，结合前述品牌形象推动节庆

符号现代化转译，吸引年轻受众、激活功能记忆。最终形成品牌

视觉牵动文化显现的输出模式，助力祝著节文化品牌塑造，实现

布努瑶民族文化现代创新性转化。

四、结语

本研究基于文化记忆理论，探讨广西瑶族“祝著节”非遗节

庆品牌化路径。祝著节作为布努瑶文化记忆核心载体，在城镇化

与数字文化冲击下，面临传承断裂、品牌建构同质化等问题。通

过文化记忆理论的“交往记忆”与“文化记忆”两方面对祝著节

进行文化剖析，继而锚定祝著节的“储存记忆”构建视觉符号、

激活祝著节的“功能记忆”实现符号现代化转译并双向联动，强

化文化记忆传承，助力祝著节文化与经济价值共生，为少数民族

非遗节庆转型提供参考。
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