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摘      要  ：  �本文基于跨文化融合视角下探讨中茶六堡茶视觉设计，分析其研究背景与研究意义，总结中六堡茶视觉设计存在的

机遇与挑战，为跨文化视觉设计的创新设计提供参考。通过归纳总结国内外研究现状，以 Hofstede文化维度理论为

依托，搭建适用于中马两国多元化维度的六堡茶视觉设计研究框架，利用 Hofstede文化维度理论的系统性、可操作

性、动态性等三性特质，实现“价值观 — 传播功能 — 符号载体”链条的相互交织，为跨文化视觉设计提供“抽象 —

具象”的路径选择。归纳六大维度下价值观的视觉语义，分别将设计取向、行为取向以及价值取向对应到符号层次、

功能层次与内涵层次，实现信息采集，视觉化设计转译，最终形成历史文脉、茶识系统、文化意境三大板块延伸的跨

文化视觉设计。
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Abstract  :  � This paper explores the visual design of Liubao Tea produced by China Tea from the perspective 

of cross-cultural integration. It analyzes the research background and significance, summarizes 

the opportunities and challenges in the visual design of Liubao Tea, and provides references for 

innovative design in cross-cultural visual design. By summarizing the current research status at home 

and abroad, and relying on Hofstede's cultural dimension theory, this paper constructs a research 

framework for Liubao Tea visual design that is applicable to the multidimensional contexts of China 

and Malaysia. Utilizing the systematic, operational, and dynamic characteristics of Hofstede's cultural 

dimension theory, it achieves the interweaving of the "values-communication functions-symbolic 

carriers" chain, providing an "abstract-concrete" path selection for cross-cultural visual design. 

The paper summarizes the visual semantics of values under six major dimensions, mapping design 

orientation, behavioral orientation, and value orientation to the symbolic, functional, and connotative 

levels, respectively. This facilitates information collection and visual design translation, ultimately 

forming a cross-cultural visual design that extends across three major sections: historical context, tea 

knowledge system, and cultural ambiance.
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随着“一带一路”倡议的不断深入发展，茶马古道文化遗产的活态恢复，六堡茶文化对外传播以及品牌建设的国际化进程取得新的

进展。作为黑茶品类之一，马来西亚等东南亚国家的消费者对于六堡茶更易接受和认同、具有更好的发酵工艺和口感，但消费文化趋向

多元化与个性化发展，原有的设计概念难以满足其文化输出的需求，如何摆脱区域性局限、在视觉语言层面输出品牌文化内涵，是中茶

六堡茶“走出去”过程中需要关注的问题。
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一、研究背景

（一）理论支撑

1.文化维度理论助力六堡茶跨文化传播与交流

跨文化视觉设计以视觉化语言打破语言与地域壁垒，展现六

堡茶特色，助力其跨国传播。中茶品牌在茶船古道现代贸易中具

特殊意义，基于中马文化维度构建视觉设计模型，使六堡茶视觉

成果贴合双方文化特质，推动多元消费者对中茶文化的多元认

知，增进不同文化间的理解与鉴赏。以中茶品牌为基点、“物”为

视角为辅助，构建中马茶文化共融共生的发展格局。

（二）现实支撑

1.政策支撑 :文明交流互鉴下跨文化交流意识的重视

从多元文化互动视角看，2025年“茶船古道・新丝路”马

来西亚活动成政企合作典范。中茶以“一带一路”为纽带凝聚力

量，讲好“新丝路・新茶路”的故事，盘活“茶船古道”符号，

融合东盟海洋文化，强化六堡茶海丝文化符码，从商品到文化共

鸣，六堡茶文化推广深化国际交流，助力多元文明共融。“墙的

时代”文化封闭，需以丝路的开放破除，凸显人类文化交流的必

要性。

2.文化支撑：中茶六堡茶品牌机遇与挑战并存的跨文化传播

格局

从跨文化交流视角看，一方面，2024年中茶品牌在马来西亚

主导首届六堡茶文化节，并参与联合国教科文组织“一带一路”

国际老茶文化交流大会，借茶文化活动深化中马茶贸易合作、提

升中国茶文化国际知名度；另一方面，因国际市场文化差异显

著，为中茶品牌在国际市场制定针对性的消费群体营销方案以及

实现茶文化鲜活性的传播带来了显著挑战，但在未来，同时也彰

显了中茶品牌的上升性空间，有望于未来发展中持续创新。

3.六堡茶视觉设计现状

广西六堡茶以“物”为媒拓宽跨文化交流维度，在中马文明

互鉴中担纲纽带桥梁，搭建双向对话的叙事脉络。当前中茶六堡

茶视觉设计面临双重挑战：一是创新性匮乏，风格趋同、元素陈

旧，难契流行趋势与审美需求，品牌识别性不足；二是国际市场

中，因文化差异显著，视觉设计缺乏定制化，致使用户触达精准

度与传播活力受限。尽管兼具文化底蕴与交流机遇，其在国际竞

争、宣传创新与文化深传层面仍需突破。未来需整合资源、融合

创新，借时代契机实现跨文化语境下的可持续发展与文化传承。

二、研究意义

（一）研究理论意义

1.案例与理论支撑的积累

Hofstede文化维度理论为六堡茶品牌视觉设计赋予新维度，

丰富设计案例库并提供系统化设计理论支持，不仅提升了跨文化

传播创新力与设计适应性，同时其构建的视觉设计模型，提高了

中茶品牌跨文化传播力与全球市场竞争力，提升了品牌国际影

响力。

2.跨学科知识整合与文化适应性探索

中茶六堡茶品牌视觉设计涉及设计学、符号学、传播学等多

个学科知识的交叉运用，海量的设计资料库能够为更多知识的交

流、整合提供平台，为跨文化视觉设计的理论研究与实践提供更

多的知识补充，为跨文化设计带来新的理论维度。基于 Hofstede

文化维度的视觉设计模型构建，能够为多元消费者提的跨文化视

觉设计适配性提供参考 [1]。

（二）研究实践意义

1.国家层面：紧随国家文明交流步伐，助力搭建六堡茶跨文

化传播

围绕“一带一路”倡议与“新丝路”脉络，该设计模型以创

新意识推动中马跨文化交流与文明互鉴，将六堡茶品牌元素融入

跨文化视觉实践，既契合国家战略导向，也为构建人类命运共同

体贡献中国智慧与实践经验，助力六堡茶在跨文化语境中实现可

持续传播与价值提升。

基于中马文化层次差异，设计广西六堡茶跨文化视觉设计模

型，系统解析其历史文化元素，通过模型构建完整的视觉语义

与转化素材库，为六堡茶文化跨文化输入输出提供生动的视觉

载体。

2.国际市场层面：差异创新适应市场需求，跨文化塑造提升

文化共鸣

中茶六堡茶品牌跨文化视觉设计实践可对其跨向国际其它市

场的品牌提供跨文化视觉设计实践经验，使中茶六堡茶品牌跨向

更高、更广的国际市场。中茶六堡茶视觉设计融合中茶文化与当

地华侨文化，是文明互鉴的体现。它将中茶视觉符号与华侨地域

文化结合，让马来人直观感受六堡与华侨文化历史，拉近文化交

流距离，助力跨文化传播，提升品牌认知度，促进中马民众深层

次交流。次交流，培养感情。

三、国内外研究现状

（一）六堡茶设计国内外研究现状

知网检索“六堡茶”显示，国际68篇外语文献多关注市场潜

力与商业价值，但文化内涵探讨不足；国内显示1094篇中文文

献，2012年起波动增长，2023年达199篇峰值，在学科上，集中

于轻工、手工业领域，但在文化内涵挖掘与视觉设计创新上有待

拓展。

李成蹊 (2023)旨在利用艺术设计为特色小镇文旅产业赋能 ,

在文旅融合的形势下为六堡特色小镇文旅品牌视觉形象提供借鉴

和对策 ,以促进当地旅游经济发展 ,助力文旅融合战略 [2];王颖 ,张

艺端 (2023)将广西特有的地域文化元素和少数民族特色融入六

堡茶包装设计之中，是对传承民族文化、提升品牌价值的一种诠

释 [3];李善宝 (2023)借鉴故宫博物院文创产品研发与营销实践相结

合的方法，结合广西地域文化和民俗特色，以六堡茶文化为第一

要素，以实用为设计核心，提出六堡茶文创产品的设计与营销思

路 [4]。

综上所述，广西六堡茶设计领域，国外大多侧重于其市场潜
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力与贸易价值，但对文化价值即文化内涵方面挖掘不足 ;国内研究

方面，研究虽涉及多方面及多学科交织，但对其文化内涵传播及

符号意向共鸣探索偏少，设计研究也多聚焦单一的品牌与包装设

计，在文明交流互鉴层面上，其内容传播存在欠缺，叙事框架及

文化意向仍有待深入探讨，以更好助力在国际上的传播。

（二）跨文化设计国内外研究现状

知网检索“跨文化设计”显示，国际711篇外语文献中，宋

金怡（2023）通过文献梳理构建跨文化视觉传达研究脉络，指出

国外研究对跨文化价值探讨欠深入 [5]；国内显示432篇中文文献，

2024年达42篇峰值，在学科上，集中于外国语言文字、美术书法

雕塑领域，但针对跨文化视觉设计这一设计子范畴研究较少，亟

待拓展。

张予阳（2024）聚焦传统戏剧视觉元素，系统梳理其构成体

系与艺术特征，进而探讨这些元素在现代皮革产品视觉设计中的

审美传达、文化承载及经济转化价值，并结合具体设计案例，深

入剖析传统与现代设计语言的融合路径 [6]。黎玥（2024）以虎年

限定设计为切入点，分析生肖文化与时尚品牌的跨界融合现状，

揭示品牌对属相元素的符号转译手法及其跨文化传播潜力，为传

统文化元素的当代设计应用提供新思路 [7]。胡婉清（2023）从跨

文化设计视角出发，围绕全球化与本土化、差异化与热点化、数

字化与人性化三个维度，解析出海品牌的设计要点，并结合国内

成功案例，提炼适用于中国品牌跨文化传播的设计策略 [8]。

综上所述，跨文化设计领域，国外研究方向较单一分散，对

文化价值深入探讨有限 ;在国内，发文趋势相对平缓，且大多围绕

品牌策略创新与设计差异对比进行展开，跨文化视觉设计方面研

究尚少，模型搭建也较少，使其研究方向丰富，同时也说明面向

东南亚的跨文化视觉设计题材有着较大探索空间与新挑战。

四、评述

针对国内外的六堡茶设计与跨文化设计进行梳理，发现国外

研究多着眼于市场潜力和贸易价值，缺乏文化挖掘；而国内研究

多着眼于品牌、包装等设计内容，缺乏文明交流互鉴方面的设计

内容输出，针对以上，需要进一步挖掘，助力国际输出。

后续研究将基于 Hofstede文化维度理论解构中马文化差异，

系统性推动文化价值观向视觉符号转化。研究从品牌国际文化亲

和力出发，在文化差异中求同存异，提炼六大维度价值观视觉语

义，结合马来西亚文化特征，从价值、行为、设计三方面对应内

涵、功能、符号三层次，并采集信息并转译 [9]。最终形成历史文

脉、茶识系统、文化意境延伸的跨文化视觉设计，优化本土视觉

语言表达。

依托 Hofstede文化维度理论的系统性、可操作性与动态性，

助力中茶品牌跨文化设计突破文化屏障，构建文化共通性以增强

输出力。该理论将无形、零散的文化信息整合成可感知的有序视

觉命题，使不同文化背景的受众从“物”中窥见“茶船古道”的

文化脉络及其影响，在跨文化语境中为世人提供现实启示。
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