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“一村一品”模式下农产品的多元文化景观研究
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摘      要  ：  �研究选取重庆市合川区七星村作为分析案例，基于 Arjun Appadurai“景观框架”，从人口、媒体、技术、金融以及

意识形态五个维度，分析“一村一品”模式下农产品的多元文化景观。发现：媒体、技术与金融为物质基础，人群迁

移必然带来技术、经济和意识形态的流动，再由新媒体平台“短视频 +直播”宣传推广，助力农产品从小地方走向大

区域。研究认为，农产品的多元文化景观并非孤立存在，而是在流动性与本土化的双重作用下形成深度融合。
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Abstract  :  � The study selected Qixing Village in Hechuan District of Chongqing as an analysis case. Based on 

Arjun Appadurai 's ' landscape framework ', the multicultural landscape of agricultural products under 

the mode of ' one village, one product ' was analyzed from five dimensions : population, media, 

technology, finance and ideology. The study believes that the multicultural landscape of agricultural 

products does not exist in isolation, but forms a deep integration under the dual effects of mobility and 

localization.
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引言与问题提出

重庆市“一村一品”工作起步较晚，却凭借后发优势，充分借鉴先行地区的实践经验，取得了明显成效。研究田野点为重庆市合川

区渭沱镇七星村，传说此处曾出现南方朱鸟七宿的第四宿，有星七颗，故名“七星村”；毗邻涪江，常住人口不足1500人，外出流动人

口较多，留守人口以老年人为主。2013年，七星村凭借“涪江绿蔬菜”入选第三批全国“一村一品”示范村镇，后成为重庆市首批“一

村一品”示范村镇，2023年入选重庆市巴渝和美乡村示范村。

2025年初，研究团队对七星村相继开展了40多天的观察研究。在对七星村“一村一品”工作成效的观察与调研中，农产品文化转

型引起了研究者的兴趣，并由此引发出应该如何研究农产品新的文化景观的思考。事实上，“一村一品”模式推行进程中，早有多位学

者关注到农产品的文化表现与创新，但研究成果偏向于从固有的地域文化、传统文化以及文化产业建设出发，思考如何让农产品有“文

化”，忽视了农产品本身具备的文化内涵，及多种要素对其文化表现的塑造。基于此，本研究以“一村一品”工作实践成效为线索，突

破传统“文化赋能”的表层逻辑，解析农产品的多元文化景观表现与转化。

一、追溯与研究框架

（一）学术背景

在乡村振兴战略向纵深推进的新阶段，地域文化成为了农产

品品牌建设的核心资源 [1]。不少学者从地域文化与农产品结合视

角出发，结合个案研究，探寻地域文化中的独特记忆点，将其转
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化为农产品的内涵与特色。如宋虹桥针对如何利用终南文化打造

终南农产品品牌进行对策研究，认为地域文化与农产品品牌建设

相辅相成，必须在发展农产品品牌的同时，让科研机构和企业积

极参与地域文化的研究 [2]。

尽管地域文化与农产品存在天然的共生关系，但在当前的实

践中，简单拼贴、机械复制、强硬融汇等现象并不少见。许娜发
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现，正是由于对地域文化的发掘深度还不够，且未能把握地域文

化的精神内涵，导致文化融合流于表面，无法真正打动人 [3]。

以传统文化赋能农产品发展一直是学术研究的热点。大部分

研究者关注于将传统文化元素融入农产品包装设计，提高农产品

的文化价值和市场价值。比如陈智明建议在农产品包装设计中要

凸显农耕文化要素 [4]，冷益虎则以丝路文化为切入点，优化农产

品包装设计 [5]。

近年来，一些研究者开始探索将非遗文化应用于农产品的包

装设计和品牌建设中。田倩提出将非遗文化应用在农产品的方方

面面，贯穿生产、设计、营销等全流程，并号召每一位乡村群众

参与进来 [6]。刘银妹等人以广西都安瑶族自治县地苏镇丹阳村藤

编产业为研究对象，探讨了通过保护、传承、利用非遗，实现民

族村寨农产品文化价值的升华 [7]。

可以发现，既有研究多聚焦于将地域文化、传统文化、非遗

文化等文化资源深度融入农产品开发体系，赋能的着力点为文创

设计、包装创新、品牌建设、产业升级等维度，核心目标在于实

现农产品从物质载体向文化载体的转型，使农产品成为文化表达

的媒介，从而打造出“文化农产品”。不过，这些研究将文化视为

农产品附加值的装饰性元素，拘泥于“文化植入农产品”的单向

度研究范式，忽略了农产品本身蕴含的深层文化基因，未能揭示

政治、经济、技术等多种要素对农产品文化内涵的塑造。

（二）研究框架

在《消散的现代性》一书中，Arjun Appadurai提出了“景观

框架”，从族群景观、媒体景观、技术景观、金融景观以及意识

形态景观五个维度，解析了“流动中的景观如何通过想象重构社

会关系”[8]。“景观框架”的核心逻辑在于景观的流动、断裂与想

象重构，与农产品多元文化景观的生成机制高度契合：

第一，族群景观，即人口景观 ,在七星村，人的迁移是稳定性

与流动性的经纬交错，无论是外出务工者的返乡，还是城市消费

者的下乡观光，皆与之契合。第二，“媒体景观”揭示电子媒体传

播的影像与叙事如何塑造世界，契合当前短视频、直播助农，农

产品文创设计。第三，技术景观，是指全球技术的流动，可延伸

指农业技术的流动与革新。第四，金融景观能够反映金融资本对

农产品的渗透，特别是乡村振兴贷款，且资本流动与政策引导密

切相关。第五，作为上层建筑的意识形态景观，论述发展“一村

一品”模式，提高农产品附加值，推动农业产业现代化和乡村振

兴。因此，Arjun Appadurai“景观框架”为本研究分析农产品多

元文化景观提供了理论工具，能够揭示政策、资本、传媒、技术

等要素如何重构农产品的多元文化内涵与价值表达。

二、农产品的多元文化景观

（一）农产品的人口景观

“人口景观”聚焦迁移中的群体和个体的生存图景，比如旅

行者、民工、移民等。稳定人口亦是其关注的对象，在他看来，

“稳定”是流动的产物，人群流动会解构既有社会结构，引发更多

人迁移。

在农产品生产、加工、流通等全流程中，人的流动与聚集构

成了最具活力的景观。农产品的人口景观关键在于生产者与消费

者。在七星村，早期的人口迁移以向外为主，特别是外出务工者

的离开，加剧了七星村青壮年大量外流，导致村内留守人口结构

老龄化，老年群体成为农业生产的主力军。这种“离土又离乡”

的人群迁移，解构了传统农耕社会的劳动分工体系。但自2017年

起，该村通过实施风貌改造，统一修缮居民房屋，整治道路、排

水和绿化，并整合地方资源，构建期集生态观光、品质民宿和农

耕体验于一体的农文旅矩阵，吸引了城市与附近村镇游客前来体

验观光。这一转型不仅显著提升了村庄的文化资本，更通过增加

农业附加值与旅游收益，形成了“人口回流”现象，外出务工者

带着一定的资本与市场经验返乡创业，成为新型农业生成主体。

无论是消费者前往七星村旅行观光，还是外出务工者的回

归，都是以七星村为描点的多元流动。首先，外出务工人员返乡

创业的浪潮下，涌现了一批电商助农的“新农人”群体，不仅为

农产品销售提供了新途径，更是助推了农业现代化发展。尤其在

当下，七星村农产品成功实现了产业化、标准化和规模化，成为

了实践“一村一品”模式的典型样本。其次，七星村依托蔬菜产

业基地和自然人文景观打造的乡村旅游项目，成功吸引了游客前

来体验田园生活。作为消费者，游客下乡亦倒逼七星村农产品加

速文旅化改造，让农产品在坚守农耕本色的同时，焕发新的文化

内涵与市场价值。

（二）农产品的传媒景观

毋庸置疑，新媒体平台的“直播 +短视频”助农模式为“一

村一品”工作带来了前所未有的机遇。重庆市在《智慧农业发展

实施方案（试行）》中，明确提出通过新媒体平台推广特色农产

品，并要求每个区县重点扶持农业龙头企业和专业运营公司探索

电商化农产品开发。根据《重庆市合川区推进农业农村现代化

“十四五”规划》，该区将着力发展农产品电商、农产品直播电

商，计划到2025年实现农村电商服务覆盖率和物流配送率均达到

100%，农产品网销额达到10亿元以上。

在实践层面，七星村“直播 +短视频”助农生态形成了多元

主体协同格局，不仅涵盖政府、电商企业、本地村民，还包括大

学生、网红达人等。一方面，合川区拥有多所高校，为了积极响

应国家乡村振兴战略号召，鼓励大学生通过创新创业实践项目、

全国大学生暑期文化科技卫生“三下乡”社会实践活动、产学研

合作等途径参与新媒体助农；另一方面，网红达人发挥自身流量

优势与影响力开展“直播 +短视频”助农，既为农产品销售开辟

了新的渠道，又促进了农民增收致富。值得注意的是，这种政府

主导、市场运作、社会参与的新媒体助农模式，正在将手机变成

“新农具”、直播成为“新农活”，农产品在此过程中走向媒介化，

其在镜头前的呈现，不再是简单的商品，而是转化为新的媒介符

号。这种转变将重构乡村社会的文化认同，即农民将兼具农业生

产者与新媒体内容创作者双重身份，农业生产成为能够被消费者

想象的“媒介场景”。

（三）农产品的技术景观

农业技术的流动与革新始终依赖于人群迁移，且呈现出多元
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主体协同特征。比如，七星村通过“高校 +合作社 +业主”的

创新合作模式，打造了万亩连片农耕产业示范带。通过合作，高

校的科研资源、人才资源与乡村的实际需求实现了有效对接。高

校作为技术供给方，将科研、技术资源直接投入乡村农业种植实

践；合作社则发挥中介作用，整合高校资源与农户需求；农民从

传统劳作者转型为技术操作者，实现了技术知识的在地化再生。

此外，农业技术并非单向扩散的“普适工具”，而是始终嵌

入具体社会语境，不断重塑七星村的文化与社会生态。规模化种

植、科学化管理以及智能化农业设备，不仅提升蔬菜的产量和质

量，更催生了乡村旅游的新场景，即游客通过参观智慧农业主题

乡村科普馆，形成对现代农业的具身认知。与此同时，技术流动

会引发新的文化效应，曾经七星村凭借“涪江绿蔬菜”成为全国

“一村一品”示范村镇，如今则将智慧农业技术转化为产品卖点，

技术成为了农产品文化价值的载体。

（四）农产品的经济景观

“经济景观”强调资本的流动与本地化适配。“一村一品”模

式下，农产品“经济景观”流动性主要体现在两个方面。

第一，中央与地方政策构建了制度底座，引导金融资源定向

输入农村，特别是2025年中央一号文件将“有序推动村镇银行改

革”列为重点任务，提出发行“三农”专项金融债券，推广畜禽

活体、农业设施等抵押融资贷款。 

第二，重庆市本土金融机构协同发力，围绕高标准农田建

设、春耕备耕、粮食流通收储加工等全产业链，构建了“一县一

策”差异化县域金融服务体系，通过“渝快乡村贷”、“活体贷”、

“1+2+N普惠金融到村”等服务平台创新涉农贷款模式，不仅帮助

农民解决融资难、 融资贵的问题，更通过供应链金融将分散农户

纳入市场化体系，推动农产品产业升级与农民增收。根据最新统

计数据，截至2024年12月末，重庆市涉农贷款余额达7852.5亿

元，同比增长6.4%。

以上举措，体现了政策顶层设计与地方创新的双向联动，

更是资本流动与本土实践的深度绑定，政策、金融机构与农产

品形成共振 [9]，并最终指向乡村振兴战略的总目标：农业农村现

代化。

（五）农产品的意识形态景观

意识形态景观强调政治力量的操控性。研究发现，农产品的

意识形态景观分为公开和隐藏两种类型。一方面，“一村一品”作

为一项政策性制度安排，其设计与实施必然具备政治属性 [9]，这

是由其政策基因与治理导向所决定的根本特征。而作为该模式中

的“品”，体现了政府力量深度介入、重塑农业产业，使其成为

国家意志与地方治理的实践载体。比如，七星村拥有3300余亩蔬

菜种植面积，打造出“涪江绿”品牌，成立了20多家“小群”等

蔬菜专业合作社，同时推进智慧农业与数字农业发展，通过“业

主 +农户 +合作社”的利益联结方式 [11]，建设8亩蔬果采摘智慧

大棚发展草莓，这正是公开层面的政策扶持与产业示范。另一方

面，蔬菜规模种植是七星村的主导产业，“涪江绿”品牌的独特性

与其优越的地理位置密切相关，并在村民的日常生产实践中，融

入了七星村文化记忆，成为村民身份认同的象征。此外，依托政

策和市场，七星村绿色蔬菜实现了从“卖合川”，到“卖重庆”，

再到“卖全国”的转变，体现了意识形态景观的流动性。

三、结束语

“一村一品”模式实践过程中，农产品的人口、传媒、技

术、经济及意识形态景观并非孤立存在，而是在流动性与本土化

的双重作用下形成深度融合：媒体、技术与金融构成农业农村现

代化的物质基础，并催生了新型生产关系；“人口回流”与游客

下乡必然带来技术、经济和意识形态的流动，再由新媒体平台宣

传推广，实现从小地方到大区域的跨越。不过，在注意流动性的

同时，需把握稳定性，如稳定的地域属性、自然条件与消费群体

等，“流动”为农村产业发展注入现代化动能，“稳定”则确保其

不褪乡土本色，且在具体实践中，流动性应以稳定性为边界，确

保有效资源服务于农村发展，而非消灭、颠覆其运行逻辑。
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