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一、新媒体视角下国学文化媒介奇观化的生产与建构

机制

站在新媒体这一视角下，国学文化媒介奇观化的生产与建构

机制呈现出较为复杂的图景，如包含多个主体，加强技术赋能

等。该机制的根源在于主体之间的深度合作和彼此协同，如专业

MCN 机构借助生产线解构国学文化符号，使其成为视觉元素、

叙述模块，且能被批量复制；创作者致力于塑造个人 IP，既是学

者，又是网红，通过这一双重身份让文化内容更具情感温度，同
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时还具有了信任背书；作为平台方这一主体，则借助推荐机制，

对国学内容进行隐形筛选，让那些遵循流量规则的内容能够脱颖

而出，以此来设定奇观之初始框架；作为用户而言，并不是一味

地被动接受，而是借助弹幕互动、观看评论等深度参与到该奇观

构建中，从而形成一个完整的闭环，即将产和销融合在一起，使

其成为一个统一的整体。而驱动该机制的关键力量为：商业资

本、技术创新以及文化需求，这三者相辅相成，相互影响：其

中，商业逻辑负责转化国学内容，使其成为一种可以被消费的符

号，借助电商导流、直播带货等进行价值变现；而奇观消费的动

引言

中华优秀传统文化之所以传承千年，是因为它将国学文化作为重要的核心载体，该文化涵盖的内容较为丰富，如民俗礼仪、传统艺

术等，在塑造民族精神方面发挥着重要作用。新媒体技术的蓬勃发展和广泛应用，让国学文化走出了传统的传播局限，不再沿用以往的

书本、课堂等传播形式，而是开辟了新的渠道 [1]。当下的媒体环境为流量至上，国学文化被赋予了新的属性，即奇观属性，借助丰富的

手段如视觉包装、话题炒作等，来吸引人们的关注，从而形成媒介奇观现象。对这种现象进行分析，发现其让该文化传播具有了新的活

力，但与此同时，也存在一些弊端，如稀释了国学文化的内涵，导致传播的形式出现了同质化问题，基于此，对新媒体视角下国学文化

媒介奇观化的深入研究，有利于推动该文化的持续健康传播 [2]。
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因为面对社会转型，大众所产生的身份焦虑和文化怀旧情绪；短

视频、VR/AR 等技术丰富了奇观展示形式，借助沉浸式体验让传

统和现代之间的边界形同虚设，强化了其反差叙事。最后，国学

文化在这一机制下被重新建构，即建构为一种媒介事件，本体也

从以往的价值体系逐渐转向了新的方向，即基于表层，能够被及

时消费的奇观 [3]。

二、新媒体视角下国学文化媒介奇观化的核心表现

（一）视觉符号的奇观化：打造沉浸式文化场景

新媒体技术的蓬勃发展改变了传统传播生态，国学文化也从

以往的文字解读逐步转变为视觉呈现，并借助丰富的手段，如高

清摄像、动画特效助力国学内容转化，使其变得更具冲击力，从

而形成沉浸式奇观 [4]。如 B 站 UP 主借助视频记录自己从设计、

锻造三星堆金面具的过程，并把考古文化与传统工艺进行了有效

结合。该视频取得了极高的播放量，数量超过了5000万次，借助

黄金面具自身的视觉震撼和文化的猎奇感形成了奇观效应；在短

视频这一赛道上，“汉服变装”深受用户喜欢，关于这一话题的播

放量高达200亿次。探究其背后的原因，主要是创作者借助服饰

变换以及场景切换，在全方位展示汉服文化的同时，还融入了多

种元素，如中国的古诗词、园林等，借助视觉符号来打造新的场

景，让受众通过观看视频便能直观感受国学中蕴含的美学。这种

奇观化让国学文化得以走进寻常百姓家，借助视觉冲击，激发受

众的学习、研究兴趣 [5]。

（二）内容传播的娱乐化：消解文化的严肃性

在新时代背景下，新媒体用户的娱乐需求发生了改变 [6]。为

了迎合这种变化，国学文化传播开始走向新的阶段，即娱乐化改

编，借助游戏化、幽默化等多种形式，让传统国学一改以往的严

肃性，形成了一大娱乐奇观。如《国学小名士》这一综艺便是将

国学知识和游戏进行了有效结合，选手们的精彩表现，紧张刺激

的比赛氛围，提高了该节目的收视率，使其位居同时段的播放前

列；在短视频平台上，人们用新的方式解读《论语》，借助现代

语境 + 幽默语言对国学内容进行重新解读，仅这样一条视频的播

放量和点赞数就超过了10万 [7]。这样的奇观尽管能实现吸引流量

的目的，但对于国学内涵容易产生过度解构的问题，解构的内容

也许笑点密集，但易忽视经典，使得文化传播效果不足，其传播

还停留在表面 [8]。

（三）传播机制的互动化：构建参与式文化话题

与传统媒体相比，新媒体具有较强的互动属性，这使得国学

文化传播不再是单向输出，而是转为双向互动。借助话题挑战、

直播互动等丰富的形式，构建新的奇观，让受众积极参与其中 [9]。

如抖音平台发起的国学知识大比拼，用户可通过拍视频的形式参

与此挑战，挑战内容和形式丰富，如背诵古诗词、解读传统节日

等。该话题播放量高达80亿次，通过调动大众的参与热情，改变

了国学文化的严肃性，使其从以往的专业领域逐渐走向了新的领

域，即大众生活 [10]。国学老师常驻直播平台，通过在线答疑等方

式，拉近了与观众的距离，提高了互动频次，直播观看人数一度

超过10万。这样的奇观既改变了国学文化传统的传播方式，扩

大了其传播范围，还改变了受众角色，使其由以往的文化旁观者

成了文化的传播者，为文化传播增添了新的力量，使其更具生命

力 [11]。

三、新媒体视角下国学文化媒介奇观化的形成动因

（一）技术赋能：新媒体技术降低奇观化创作门槛

新媒体技术的蓬勃发展和广泛应用让国学文化奇观化具有了

强大的技术支撑。如借助短视频剪辑相关软件，让视频制作变得

更为简单，降低了普通用户的进入门槛，使其不借助专业技能便

可制作视频内容 [12]。如剪映包含古风滤镜、诗词字幕模板等功

能，为用户制作国学文化相关视频创造了有利条件。又如新媒体

平台借助推荐技术实现了精准传播，即通过对用户兴趣标签的分

析，把国学奇观相关内容推送给潜在受众。如针对历史爱好者这

类用户，可为其推送古文化相关视频，以此来提高这类内容的传

播效率和效果。总之，技术要求的降低，为国学文化奇观化创造

了有利条件，使其具备了规模、快速扩散的机会 [13]。

（二）受众需求：碎片化时代的文化消费偏好

伴随着人们生活节奏的加快，传统阅读不再是主流，碎片化

阅读一跃而上占据了主流地位。这体现了人们在文化内容需求方

面的改变，即不再追求深度理解，而是追求快速感知 [14]。如果国

学文化仍然采用传统的传播形式，即对内容进行逐字逐句的解读

和分析，就无法满足现代受众的阅读需求和消费习惯。媒介奇观

化具有时长短、互动强等特点，和受众消费需求不谋而合，如通

过1分钟讲电影的形式，让受众能够快速了解电影内容；国学知识

问答小游戏，则为受众了解传统文化开辟了新的渠道，让受众了

解传统文化变得更为轻松和愉悦。此外，很多用户具有强烈的表

达和参与欲望，这有利于推动奇观的形成。让用户参与到话题挑

战中，有利于提高社交认同，助力其获得文化归属感 [15]。

（三）市场驱动：流量经济下的文化传播逻辑

新媒体具有自己的经济逻辑，即注意力和经济效益挂钩，为

此，传播者在传播国学文化时，除了主动获取流量之外，还应注重

对媒介奇观的打造。平台借助流量扶持政策来引导创作者进行创

作，例如对于传统文化内容，抖音平台给予流量方面的资源倾斜，

让更多的创作者加入到制作国学视频的队伍中来。对于商业机构而

言，则是在重视国学奇观的同时，结合品牌营销，以实现双赢目

标，商业机构在进行文化传播的同时，也能获得相应的商业利益。

如美妆品牌将敦煌壁画色彩作为产品灵感推出新的彩妆系列，以对

壁画妆容的复原作为视频传播内容，在推广国学文化的同时，促进

产品销售，单条视频所带来的销售额超过千万元。在国学文化奇观

化传播过程中，关键意见领袖的加入为其注入了新力量。他们通过

打造极具个性的 IP，如古风人设等吸引粉丝，再借助广告、电商等

方式实现流量变现，形成一个完整的闭环：第一步是奇观创作，第

二步是流量获取，最后是商业变现。为了让传统文化在新时代背景

下焕发出新的活力，应将国学与多种要素相结合。如将国学与游戏

结合起来，把《论语》中的人文修养 / 道德理念等融入游戏，让玩
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家在闯关的同时，也能学习到国学知识。将国学与音乐结合，通

过改编古诗词，让学生在听歌的同时，也能亲近和学习诗歌。这

样的形式改变了国学文化高高在上的姿态，使其更接地气，有利

于增强其文化感染力。

（四）加强监管引导：营造健康的传播生态

国学文化的奇观化传播效果的提升，需要政府部门的积极作

为，此外，也需要新媒体平台的规范运营。一方面，作为新媒体

平台，应不断完善自身的考核机制，严格筛选内容，不为国学创

造生存的土壤，通过设立认证体系，让高质量的内容脱颖而出；

另一方面，政府应加紧出台相关政策，为国学文化和新媒体融合

创造有利条件。如政府部门加强和新媒体平台的合作，通过共同
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发力，提高国学文化的奇观化传播的规范性。

四、结论

总之，新媒体视角下的国学文化媒介奇观化既离不开技术发

展，又和受众需求、市场驱动息息相关，是三者共同作用之结

果。它为国学文化传播带来了新的机遇和挑战。在新媒体时代，

为了推动国学文化之健康发展和传播，应全面看待媒介奇观化，

通过“平衡娱乐与深度”“创新传播形式”“加强监管引导”，让

该奇观化更好地传递国学精髓，为国学文化活下来、传下去创造

有利条件。


