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一、“国潮”现象概述

（一）“国潮”的概念界定

“国潮”即“国”与“潮”的融合，“国”代表中国，体现中

华优秀传统文化的内涵与基因；“潮”意为潮流，与蕴含传统文

化基因的产品相联系，呈现为一种社会风尚和生活方式。“国潮”

是中国本土文化、本土品牌及产品所引领的时代潮流 [3]。近年来，
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摘      要  ： � “国潮”现象是当下文化与经济领域的热点，其核心是对中华优秀传统文化进行创造性转化、创新性发展（以下简称

“两创”）。本文简述“国潮”现象的概念与发展，从价值、市场、产业三维逻辑切入，深入剖析其背后文化“两创”

的逻辑，聚焦联系社会发展挖掘传统文化精神内涵、以消费者需求为导向创新开发文化产品、以跨界融合推动文化形

态创新发展等方面，分析文化“两创”逻辑在“国潮”现象中的体现，归纳文化“两创”逻辑在国潮实践中的意义和

启示，为中华优秀传统文化时代传承及文化产业高质量发展提供参考。
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“国潮”内涵不断丰富发展为“新国潮”，它是中华优秀传统文化

元素与新时代、新技术、新理念的深度融合。

（二）“国潮”现象的兴起与发展

“国潮”的演进可划分为三个阶段：2014—2017年为起步

期，以故宫文创推出“朕知道了”胶带为标志，开启传统文化符

号的商业化尝试，此时产品多以文具、饰品等轻品类为主，年市

场规模不足百亿；2018—2020年为爆发期，李宁、回力等老字号

引言

十八大以来，“推动中华优秀传统文化创造性转化和创新性发展”这一重要论断以坚定的文化立场、科学的思维方式、深远的战略

考量，展现出鲜明的理论品格和实践精神，为在新的历史起点上继续推动文化繁荣、建设文化强国指明了方向 [1]。国潮的本质是“传统

文化的现代性表达”：它以中华文化为内核，以现代市场需求为导向，以创新技术与设计为手段，实现“传统符号”向“现代价值”的

转化，是“两创”理念在产业与消费领域的实践载体 [2]。近年来，“国潮”从消费领域的“国货热”逐步升级为涵盖文化、产业、审美

等多维度的社会现象，成为中国文化自信在新时代的重要表达方式，国潮的崛起并非偶然，而是中华文化“创造性转化、创新性发展”

在当代实践中的必然结果。
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品牌通过设计革新焕发活力，美妆、服饰等领域涌现出花西子、

密扇等新锐品牌，市场规模突破千亿，天猫“国潮行动”参与品

牌超2000家；2021年至今为深化期，“国潮”从商品消费向体验

消费延伸，河南卫视“中国节日”系列节目、《只此青绿》舞剧等

文化产品的成功，标志着其进入精神消费新阶段 [4]。

二、文化“两创”逻辑在“国潮”现象中的体现

国潮的可持续发展，有赖于价值、市场、产业三重逻辑的协

同支撑，三者分别对应文化“两创”的“方向引领”“动力来源”

与“实现路径”，共同构成国潮文化“两创”的完整体系。

（一）价值逻辑：以传统文化为内核，实现精神价值的当代

转化

价值逻辑是国潮文化“两创”的核心，其本质是将传统文化

的精神内涵与当代社会价值观结合，实现“传统精神现代化”。具

体表现为三个层面：

1. 思想观念的当代诠释：提取传统文化中的普适性思想，结

合当代社会问题重新解读 [5]。例如，综艺节目《典籍里的中国》以

“对话先贤”的形式，将《尚书》《论语》中的“民为邦本”“天

下大同”思想，与当代“共同富裕”“人类命运共同体”理念呼

应，让传统思想成为解决当代问题的文化资源。

2. 审美范式的现代重构：打破传统文化“复古化”“小众化”

的认知，将传统审美与现代设计语言融合，构建东方美学现代范

式 [6]。以视觉设计为例，故宫文创团队将传统“工笔重彩”技法

与扁平化设计结合，开发出“故宫猫”系列表情包，用简洁的线

条、明快的色彩呈现传统绘画的韵味，既符合当代人“轻量化”

的审美需求，又传递了传统绘画的美学精髓。

3. 精神符号的情感共鸣：挖掘传统文化符号背后的情感价

值，与当代人的精神需求对接。例如，“中秋”“春节”等传统

节日，国潮品牌通过“情感化设计”激活文化记忆：五芳斋推出

“中秋月宫盲盒”，将传统“嫦娥奔月”传说与盲盒的“惊喜感”

结合，让消费者在拆盒过程中重温节日文化 [7]；瑞幸咖啡推出“春

节生肖杯”，以传统剪纸工艺呈现生肖形象，让年轻消费者在日

常消费中感受节日氛围。

（二）市场逻辑：以消费者需求为导向，实现文化价值的市

场转化

市场逻辑是国潮文化“两创”的动力，其核心是通过精准对

接消费者需求，让传统文化从“文化资源”转化为“市场产品”，

实现“文化价值商业化”。具体通过三个路径落地：

1. 需求洞察：精准捕捉年轻群体的文化消费需求

国潮的核心消费群体为18-35岁的“Z 世代”，其需求呈现

“个性化、体验化、社交化”特征：

（1）个性化需求：拒绝“同质化”产品，追求带有文化标

识的专属体验。例如，汉服品牌“十三余”推出“定制汉服”服

务，消费者可根据自身身材、喜好选择面料、纹样，甚至加入个

人名字的篆体刺绣，满足“独一无二”的消费心理。

（2）体验化需求：不仅关注产品本身，更注重消费过程中

的文化体验。例如，文创品牌“故宫淘宝”开设线下“文化体验

店”，消费者可参与“文物复刻”“传统装帧”等手工活动，在体

验中理解传统文化 [8]。

（3）社交化需求：将国潮产品作为“文化社交货币”，通过

分享消费体验获得身份认同。例如，消费者购买国潮服饰后，在

社交平台发布“汉服穿搭”“国潮街拍”内容，形成“晒国潮—

获认同—强粘性”的消费闭环，据《2024国潮消费报告》显示，

72% 的 Z 世代国潮消费者会主动在社交平台分享相关内容。

2. 产品创新：以“文化 + 功能”双驱动设计产品

国潮产品打破“文化产品 = 小众文创”的认知，通过“文化

内涵 + 实用功能”的双重属性，覆盖日常消费场景：

（1）功能适配：根据不同消费场景优化产品功能，让传统文

化融入生活。例如，“敦煌文创”与家电品牌合作推出“敦煌纹样

加湿器”，将敦煌壁画中的藻井纹样作为外观设计，同时具备静

音、智能控湿功能，既满足家居加湿需求，又传递敦煌文化。

（2）场景延伸：将传统文化从“特殊场景”延伸到“日常场

景”。例如，传统榫卯工艺原本用于建筑、家具，国潮品牌“意外

设计”将其应用于文具，开发“榫卯书签”，消费者可通过拼接

不同榫卯结构使用书签，让传统工艺走进办公、学习场景 [9]。

3. 营销创新：以数字媒体构建“文化传播矩阵”

借助数字技术搭建多维度营销渠道，实现传统文化的“精准

传播”与“互动传播”：

（1）短视频营销：通过抖音、快手等平台，以“短平快”

的形式展示国潮产品的文化内涵。例如，美妆品牌“完美日记”

推出“中国美色”系列口红，在短视频中展示口红颜色与敦煌壁

画、故宫红墙的色彩对应关系，单条视频播放量超5000万，带动

产品销量增长300%。

（2）直播互动：通过直播场景化呈现传统文化，增强消费者

参与感。例如，“故宫文创”直播“文物修复”过程，邀请文物

修复师讲解文物背后的历史故事，同时推出“修复同款”文创产

品，直播期间销售额突破2000万元。

（三）产业逻辑：以跨界融合为路径，实现文化形态的创新

发展

产业逻辑是国潮文化“两创”的载体，其核心是打破产业边

界，通过“文化 + 科技”“文化 + 制造”“文化 + 服务”的跨界

融合，构建“多元共生”的国潮产业生态，实现“文化形态多元

化”。具体表现为三个方向：

1. 文化 + 科技：数字技术激活传统文化资源

借助 VR、AR、AI 等数字技术，突破传统文化的“时空限

制”，实现“静态资源动态化”“线下体验线上化”：

（1）数字复刻：对文物、古建筑进行数字化采集，构建“数

字文化资源库”。例如，敦煌研究院运用3D 扫描技术，对莫高窟

290个洞窟进行全尺寸复刻，打造“数字敦煌”平台，用户可通过

手机、电脑“沉浸式”游览洞窟，截至2024年，平台全球访问量

超10亿次。

（2）虚拟交互：通过 VR/AR 技术打造“虚实结合”的文

化体验。例如，故宫推出“V 故宫”APP，用户通过 AR 技术扫
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描故宫门票，即可在手机上看到虚拟的“康熙皇帝”讲解宫殿历

史，实现“现实场景 + 虚拟内容”的互动体验。

2. 文化 + 制造：传统技艺赋能实体经济升级

将传统技艺与现代制造业结合，提升产品的“文化附加值”

与“技术竞争力”。在工艺创新上，将传统手工技艺与现代生产

技术融合，实现“规模化生产 + 个性化设计”。例如，服饰品牌

“雅戈尔”将传统苏绣工艺与自动化刺绣设备结合，开发出“智能

苏绣生产线”，既保留苏绣的精细质感，又实现日均1000件的

产能，解决了传统手工技艺“产量低、成本高”的痛点 [10]。材料

升级方面，挖掘传统材料的现代价值，推动绿色制造。例如，美

妆品牌“薇诺娜”与云南白药研究院合作，从传统中药材“马齿

苋”中提取活性成分，开发出具有抗炎功效的护肤品，既传承了

“草本护肤”的传统理念，又通过现代萃取技术提升产品功效。

3. 文化 + 服务：文化内涵丰富服务业形态

将传统文化融入旅游、教育、娱乐等服务领域，打造“沉浸

式”文化服务体验。在文化旅游方面，从“观光旅游”向“文化

体验旅游”升级。例如，西安“大唐不夜城”通过还原唐代建

筑、举办“唐宫夜宴”实景演出、设置“唐代科举体验”等互动

项目，让游客“穿越”回唐代，体验大唐盛世美景与文化项目。

在文化教育上，开发“国潮主题”教育产品，推动传统文化进校

园、进社区。各个省市中小学致力于传承和转化中华传统文化，

打造“国潮美育课程”，通过“传统绘画 + 现代设计”“传统诗词

+ 情景剧”的形式，让中小学生在实践中理解传统文化。

三、“国潮”现象中文化“两创”逻辑的意义与启示

（一）对传统文化传承与发展的意义

文化“两创”为传统文化注入了三重生命力：在传承维度，

解决了“传什么”的问题 —— 通过现代演绎使晦涩的传统符号

（如饕餮纹、云雷纹）变得可知可感；在传播维度，突破了“怎么

传”的局限——数字技术让故宫文物、敦煌壁画等文化遗产突破

地域限制；在发展维度，回答了“往哪去”的命题——将传统智

慧转化为解决现代问题的方案，如传统“天人合一”思想对可持

续设计的启示。

（二）对文化产业发展的启示

上述成功的“国潮”实践案例为文化产业提供了四点启示：

其一，文化 IP 开发需要“守正创新”，既要将深度识别和挖掘

具有时代价值的传统文化元素，又要掌握符号转译的方法体系，

结合现代人审美需求，推出更多新颖性、时代性的文化产品；其

二，产业升级需构建“文化 + 科技”双引擎，要运用现代科技

手段，创新文化产品的传播与表现形式，构建数智化的商业运营

模式，为文化产业多元化发展提供导向；其三，品牌建设要实现

“价值共鸣”，有机融合传统文化思想与情感内核，推出能引起用

户思想和情感记忆的国潮品牌，增强品牌的影响力；其四，市场

拓展应注重“圈层突破”，从 Z 世代的二次元文化切入，通过跨

界合作设计与推出联名产品，推动文化产业的高质量发展。

四、结论与展望

综上所述，国潮现象作为文化“两创”的生动实践，其核心

价值在于实现了“传统文化的当代激活”与“文化产业的范式创

新”。从逻辑层面看，价值逻辑确保国潮不偏离传统文化内核，

市场逻辑为其提供可持续的商业动力，产业逻辑则拓展了其发展

空间，三者相互支撑、缺一不可；从实践层面看，资源挖掘是基

础，技术赋能是关键，品牌建构是载体，生态协同是保障，四者

形成“从资源到价值”的完整链条。未来，随着文化“两创”实

践的不断深入，国潮将成为推动文化产业高质量发展、构建中国

特色文化体系的核心力量，为实现中华民族伟大复兴提供强大的

文化支撑。
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