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摘      要  ：  �鲁商历史与文化融入商科专业教学是一项系统工程，需要学校在专业、课程与师资等方面进行持续探索，找到一条科

学的建设路径，推动专业研究与精品课程建设取得突破。鲁商历史与文化专业建设是课程改革与师资队伍建设的基

础，课程建设为鲁商历史与文化融入商科专业教学提供实践阵地，专业师资队伍是专业与课程发展的主体力量。
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Abstract  :  �  Integrating the history and culture of Shandong merchants into business major teaching is a 

systematic project that requires continuous exploration by schools in terms of majors, curricula, and 

faculty, in order to find a scientific construction path and promote breakthroughs in professional 

research and high-quality curriculum development. The construction of a major focusing on the 

history and culture of Shandong merchants serves as the foundation for curriculum reform and faculty 

development. Curriculum development provides a practical platform for integrating the history and 

culture of Shandong merchants into business major teaching, while the professional faculty constitutes 

the main driving force behind the development of the major and curriculum.
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专业教育是培养新时代商科专业人才的主渠道，加强专业建设、课程建设，在商科专业教学过程中融入鲁商历史与文化素材，是课

程改革与体现地方文化育人色彩的必然之举。

作者简介：潘宁（1986-），汉族，江苏泰州人，博士，讲师，研究方向：思想政治教育。

一、专业建设

对中国商业文化、鲁商历史与文化进行系统的专业研究，构

架扎实的知识结构，研究精深学理，是鲁商历史与文化融入商科

专业课程体系的根与魂。只有加强理论研究，创建具有中国自主

知识体系和民族特色的中国商业文化学和鲁商历史与文化学科，

才能有力支撑科研成果有效转化为教学成果和其他应用成果。

目前，鲁商历史与文化研究中，尚有大量问题需要得到理论

阐释，为中国商业文化宝库增添新的篇章。在鲁商历史与文化

中，下列问题尤为值得分析。

第一，鲁商历史的起源与分期问题，每个历史分期的核心特

点，以及在贸易形式、交易地点、商品类型、金融货币铸造与流

通、交通运输发展。这种定性研究是学科构建、立论的基础，例

如，农村集市的零散交易活动是否应当算做真正意义上的商业经

济，学界对在这一问题上的看法仍有分歧，部分学者将其归入自

然经济中。

第二，政府对商业经济的政策问题，包含市场管理制度、商

品管理制度、商业赋税制度，其中，重农抑商政策的流变与实施

效果是宏观层面的研究重点。中国古代历朝封建政府始终没有形

成一套成体系的商业发展思想，先秦时期商业思想的发展进程在

封建制度逐步确立以后几乎中断，代之以各种商业制度的创新发

展，历朝政府几乎都提出并实施了重农抑商的政策，重农抑商即

发展为一项比较完备的制度。

第三，中国商业经济发展中的资本主义萌芽问题，特别是山

东地区商业领域的资本主义萌芽问题，尤其值得探讨。明清之

际，山东地区不同于江南地区商品经济发展规模与特点，山东地

区的工场手工业发展阶段稍有落后，虽然出现了包买商提供原材

料交由工人生产等现象，但在明朝中后期这种现象始终没有发展
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为普遍现象，不足以证明山东地区已经在整体上进入工场手工业

阶段。有学者指出，山东大致在康乾时期出现资本主义萌芽，但

是就全国商业发展整体水平而言，中国封建社会末期始终没有进

入工场手工业发展阶段。鸦片战争以后，这一发展进程被西方侵

略打断，畸形的半殖民地半封建商业经济取代了中国原来的经济

发展方向，造成了中国商业经济发展历程中的特殊现象。

此外，传统鲁商文化中义利观的演变、近代西方侵略和山东

地区的殖民地经济的特点、近代山东民族资本主义经济的诞生与

发展演变、近代山东地区官僚资本主义经济的发展演变、近代工

人阶级的诞生和商业工人阶级的特点、山东地区新的商业经济的

发展、山东省商业经济中的工匠精神和劳模精神、改革开放和社

会主义现代化建设新时期商业经济的改革与发展、改革开放以来

商业经济对国民经济的贡献等问题，都值得进一步深入研究。

二、课程建设

鲁商历史与文化融入商科专业课程体系，应当构建一套科学

的教学体系。在科学体系中，不同的课程或课程群要根据课程的

主要内容、特点和学科价值，融入不同的内容。

首先，深化专业研究，融入经典案例。深化鲁商历史与文化

专业研究，重视专业课程地位，结合不同专业探索商业文化融入

课程教育的经典案例。鲁商历史与文化融入财经商贸类专业大学

生的专业课，推动商科课程在专业人才培养体系中实现新发展。

有研究者提出，应当把鲁商历史与文化素材进行“项目化”整

理，如“在‘商路’单元中介绍在中国古代商贸发展过程中形成

的陆上丝绸之路、海上丝绸之路和京杭大运河等商路，重点介绍

山东在其中起到的重要作用。在现实工作、生活中主动发掘商路

文化价值，弘扬商路文化精髓，再塑商路时代使命。” [1] 在财务

专业中融入鲁商发展历史与文化，系统展示鲁商从古代到现代的

货币流通、财务管理技巧，展示中国源远流长的权衡文化发展演

变的历程，对于提高学生的职业操守、提高学生的职业技能，都

有很大的优势。在营销学专业课程中，重点展示鲁商历史发展中

的优秀文化，如中国最早的广告营销案例、山东的商业地域文化

与消费心理、传统的营销手段与策略，等，增进学生对中华优秀

传统文化的认同，引导学生从山东浩瀚的商业文化中汲取经验。

其次，打造“特色育人模式”体系，融入实践技能亮化实践

教学生动育人色彩，培育实践课程地位，在商业实践活动中形成

学理互动、知行合一的育人模式。带领学生走进鲁商老字号，在

真实的商业环境中，锻炼专业技能，实地了解鲁商发展历史，引

导商科专业大学生走进一线，深入理解人民商业扎根人民、服务

人民的理念，培养商科专业大学生树立热爱职业、奉献人民商业

事业的理想。

科学地向商科专业教学中渗透、融汇鲁商历史与文化，是提

高文化育人效果最为有效的途径。学校与院系教务管理部门制定

教学计划，规划科学的课程体系，合理安排鲁商历史与文化相关

课程的学时与学分，统筹考虑课程内容，还应当设计制定以专业

或专业群为单位的教学计划，试行制定科学的教学内容的研讨与

集体备课等活动，为教学过程提供先行条件。宏观层面要将世界

商业历史与文化中的专业元素提炼出来，以中西对比的视角深入

探索商业历史与文化发展的路径和历史规律，中观层面总结中国

传统商业向现代商业发展的历史走向，探寻历史积淀中的文化元

素，微观层面把鲁商历史中营销、创业、投资、广告、管理、经

营、法制等专题内容发掘出来，精准地满足商科类各专业学生的

学习需求。在这方面，山东部分高校已经做了有益的尝试，“在

课堂教育中大力渗透‘鲁商教育’，例如组织创业大赛，获奖的

学生可获得创业培训、孵化资金、孵化空间等支持。鼓励学生创

业，引导学生创立‘快递联盟’‘工艺制品店’‘DIY 创意坊’等

创业项目”，取得了实效。[2] 在教学内容上也要力图做到与新时代

商业经济发展接轨，做到与时俱进，体现鲁商经济发展的最新成

就和未来的趋势。在市场营销课程中，可以以鲁商企业、特别是

鲁商老字号企业为案例分析对象，在课程中嵌入其发展过程中所

经历的特定发展阶段，分析市场环境、产品定位、销售模式、营

销手段、消费者心理、企业所具备的优势与不足以及企业进一步

发展的动力、方向和趋势等内容。

其次，在课程设置上，要注意进行层次划分。在教学上，课

程可以按照重要性分配不同的学分与学时，抓好主干课程、重视

基础课程、选好选修课程。基础课程要体现学科基础，主干课程

要体现发展性，选修课撑腰展现前沿性、专题性。这样才能形成

合理的教学体系，为鲁商历史与文化教学增添光彩。在学科发展

与课程建设上，要划分出一般级与优先级发展的课程，要支持甚

至倾斜一定的资源优先支持体现地域特点的商业文化课程，这一

类课程是教学改革和学术发展的重点领域，能起到带动整体商业

文化与历史研究发展的作用。在其他课程中融入鲁商历史与文化

的素材，也应当坚持重点融入与一般融入相结合的方式。

专业课程在商科专业人才的培养过程中也至关重要，以市场

营销专业为例，市场调查与分析、消费者行为分析、产品规划与

服务设计、品牌策划与推广、数字营销等专业课程都应当借鉴鲁

商文化的内容，系统地把相关素材有机地穿插到课程中，丰富教

学内容，增强专业理论课的历史与文化厚度。在其他课程中，应

当找到合适的契合点，开展一般融入。例如，传统文化课程中，

可以进行鲁商历史与文化的一般性融入。在古典文学的讲授中，

可以研究古典文献、笔记、明清小说所展示的商业经济发展对社

会社会生活的塑造，商业经济发展与江南市镇的兴起等内容。

第三，在教学形式上，要大胆探索一条实践性强、兼顾理论

又符合商业经济发展趋势的新道路。要加强线上线下教学混合改

革的探索研究，建设《中华商文化》《中外商业文化比较》《鲁

商历史与文化》等课程的线上学习资源，拓展中国商业与鲁商历

史素材资源库，突破课堂学习单一形式，培养学生线上学习、利

用丰富的史料进行独立探索和撰写调查研究报告的能力。线上课

程建设要遵循对商科专业大学生立大志、明大德、成大才、担大

任的根本要求，按照商科专业核心素养设置模块化、研究型学习

内容，尽量贴近大学生学习习惯。中国商业与鲁商历史素材电子

资源库要收集、展示各个历史时期最有代表性的历史与文化资

源，满足商科大类、商贸财经类专业的学习需求。在课程建设基
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础上，要形成物化成果，首推教材建设及其推广应用。鼓励教学

团队开发可复制推广的教材体系和教学案例，配套资源库建设，

系统展示中华商业文化的全貌和教学设计，呈现中西比较视野下

中华优秀传统文化的发展过程和浓郁的民族魅力。教材与教学平

台建设，需要引进商业企业一线管理人员共同参与，保证平台建

设的实践效果。还要打破主要由教师讲授、学生聆听的单一教学

模式，让学生成为课堂的主人，提高他们的参与度，使课堂教

学的气氛变得更加生动活泼。鲁商历史与文化的素材极为完善，

主题鲜明，商业经济发展过程曲折，故事性强，传统商业经济发

展历程距今有一定的距离，带有一定的神秘感，引人入胜，对求

知欲强的青年学生而言有很强的吸引力。一方面，鲁商中重要的

代表性人物，有相当的人格魅力，能够吸引年轻人，并将其作为

参照，引发学生见贤思齐，学习他们身上人性的优点和经商处事

方式。另一方面，鲁商发展演变过程中，也不乏各种波澜壮阔的

历史事件，这其中既能体现劳动人民的智慧和品格，也蕴含了中

国商人的精神品格。这就要求教师因势利导，结合青年学生的个

性特点和年龄特征，设计情景剧演出、主题演讲等主题活动，丰

富课堂活动的形式，让学生乐于参与、敢于参与，在主题活动中

学习、演练商业理论知识和技能。相关课程的考察方式与成绩评

定，也可以采取更为新颖灵活的方式，重在考察学生对知识的综

合应用能力，破除理论考试单项考察比重过高的限制。在考核方

式上，“采取形式多样的考核方式，如资料查阅、小组研讨、老字

号故事宣讲、鲁商案例启示演讲、报告等形式，无形中熏陶学生

对鲁商文化精髓的践行情况，并进行追踪调查。”[3]

三、师资建设

要根据学校现有师资建设情况和教师进一步发展规划、研究

兴趣与专业基础等条件，构建一支优秀的鲁商历史与文化研究与

教学队伍。商业文化教研队伍匮乏已经是影响研究深度和教学质

量的严重问题，师资培养是一项系统工程，解决这一问题需要一

个很长的周期，因而实施有力措施已经刻不容缓。

二十世纪九十年代以后，由于学科、院系调整，又受经济学

等显学强势崛起的影响，商业历史与文化研究已经成为冷门。这

就需要重振学科发展，把专业人才培养放在首位。首先，直接引

进专业研究人员，向他们提供一定的经费和政策支持，把原有的

成果与积淀，尽快转化为学校教科研发展所急需的成果基础，根

据教学与研究专长开设课程或研究领域，把原有成果做大做强。

其次，组织有跨专业学科如经济史、文化学等专业的教师或科研

人员从事专业研究和教学研究。第三，鼓励商科专业教学与科研

一线的教师尝试把鲁商历史与文化融入教学与研究中，先从案例

教学做起，尝试多角度融合，进而形成体系。对这一部分教师的

考核评价，学校应当创新机制，激励教师大胆实验，勇于挑起繁

荣商业历史和文化研究的重担。教学成果培育上，以教学实践为

基础，申报教研项目，形成理论探索成果后，回归教学，实现教

科研成果与教学实践相互促进的高效循环模式。

学校应当注重对该学科教师和研究人员进行培养，把这一项

目的发展作为新的优势学科遴选优秀教师赴鲁商企业开展双师实

践，到相关科研院所和高校进修，了解学术发展前沿，熟悉新时

代商业经济发展最新动态。在组建本校研究力量的同时，也应当

借助外部力量提高研究水平，相关措施如选派优秀教师到研究力

量强的科研院所进修或与合作导师共同开展研究，委托国内相关

领域知名专家定向研究鲁商历史与文化专题，委托其他机构开展

社会调查，联合企业制定研究与发展规划等。委托培养师资与合

作研究，有利于提高研究效率，快速培养师资、占领或形成独特

的研究领域，扩展、深化研究范围，有力提升鲁商历史与文化研

究的学术和社会影响力。

总之，探索出一条既能体现高等教育特别是商科职业教育特

点又能把地方历史与文化有机融入的教育教学路径，是商科教育

的重要发展领域。今后，应当持续推进鲁商历史与文化专业研

究，依托鲁商历史与文化融入教育教学课题研究课程与师资建设

发展新路径。
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