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一、传统茶文化元素在历史艺术文化中的审美分类

中国传统茶文化元素以茶为载体，与历史文化和精神文化交

汇融合 [1]。不同时期有不同文化元素，从茶起源到艺术化，传统茶

文化元素可分内在精神元素和外在文化及视觉元素，二者分别形

成不同艺术审美文化形象。

（一）茶文化的内在精神元素

茶文化内在精神元素建立在中国传统哲学思想上，与儒、

道、佛关联紧密。儒家追求廉俭淡雅君子人格，将平和中庸思想

注入饮茶文化，“以茶养廉”、“以茶待客”成古时官员贵族廉洁

标志，古代文人也赋予茶文化节俭等思想元素以寄托人格理想。

道教讲究“无为”，认为饮茶可领悟空灵，能脱胎换骨羽化成仙，

宣传茶的养生功效，其“天人合一”思想也是设计的最高境界，

设计应结合自然与人的关系。佛教自传入中国便与茶结缘，传播
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摘   要 ：  在跨界背景下，茶叶品牌平面设计中的茶文化元素有其历史根源，它从中国近几千年流传的茶文化中衍生而来。随着

时间推移、制茶技艺提升，品茶礼仪和茶道文化传播，茶文化在传承中积累并形成了茶文化元素，从古至今许多围绕

着茶文化元素发展而成的文化艺术作品也相应诞生。从形式和内容看，文化思想、绘画艺术等都有指向性，这要求设

计师需要了解历史创作背景，以艺术文化设计历史为素材，从中获取设计启发。了解传统茶文化历史是信息转化与延

展过程，其艺术是内在精神动力，视觉则是内在精神动力的外在显示，同时针对茶叶品牌平面设计运用茶文化元素的

跨界形式探索研究，也是设计师传承传统茶文化元素的体现。
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经典时融入儒家思想，创立茶道，对茶文化发展传播起积极作

用。茶文化内在精神元素包含“儒家文化的气质，道家的空灵，

佛家文化的内敛”，并衍生出茶文学作品等更多元素，儒家以茶

养德，道家以茶修心，佛家以茶养性。

（二）茶文化的外在艺术元素

茶文化外在文化及视觉元素从传统纹样向具象化形象转变，

主要从内在元素延伸而来。儒家廉俭等内在元素延伸到竹子；道

教空灵延伸到祥云，“天人合一”延伸到盖碗茶具设计；佛教高雅

茶道情怀延伸到青砖，这些元素通过文人墨客展现在茶书茶画、

饮用茶具、茶叶漆盒上。唐宋时期，茶文化发展鼎盛，饮茶风俗

普及全国，茶业繁盛激发文人雅兴，茶馆、茶会、茶宴兴起，创

造出许多茶相关视觉化文化艺术品。经济文化发展还促进了茶马

古道兴起，使茶文化得到更广阔的传播，让茶文化元素融入了不

同风格和形象。 
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A b s t r a c t  :   In the context of cross-border collaboration, the tea culture elements in the graphic design of tea 

brands have their historical roots, which are derived from the tea culture that has been passed down 

in China for nearly several thousand years. With the passage of time and the improvement of tea-

making techniques, as well as the dissemination of tea-tasting etiquette and tea ceremony culture, tea 

culture has accumulated and formed tea culture elements in the process of inheritance. From ancient 

times to the present, many cultural and artistic works developed around tea culture elements have also 

emerged accordingly. From the perspective of form and content, cultural ideas, painting art, etc. all 

have directionality. This requires designers to understand the historical background of creation, take 

the history of art and cultural design as materials, and draw design inspiration from it. Understanding 

the history of traditional tea culture is a process of information transformation and extension. Its art is 

the internal spiritual driving force, and the visual aspect is the external display of the internal spiritual 

driving force. At the same time, exploring and researching the cross-border forms of applying tea 

culture elements in the graphic design of tea brands is also a manifestation of designers' inheritance of 

traditional tea culture elements.
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二、传统茶文化元素在历史艺术文化设计上的发展

传统茶文化元素在艺术审美上分内在和外在元素，历朝历代

艺术文化作品都传承其精髓，其中茶画、茶叶包装与漆盒的发展

也影响着现代平面设计，跨界联名设计常能找到这些相关的元

素。以下就通过阐述相关茶画和茶叶包装与漆盒的历史发展，有

助于找寻传统茶文化元素在平面设计上的应用。

（一）茶画的发展

茶画是记述饮茶题材或展现茶文化的美术作品 [2]，最早可查的

是唐代周舫的《调琴啜茗图卷》，画中侍女奉茶，红裙女子品茗

听琴，体现茶饮与高雅艺术紧密结合 [3]。唐代《宫乐图》与之寓意

相近，画中描绘宫廷乐师奏乐饮茶，也体现了饮茶文化与上层高

雅艺术紧密结合。

五代十国时期，顾闳中的《韩熙载夜宴图》描绘韩熙载与宾

客品茶听琴，也反映了饮茶文化在上层社会的流行。

宋代茶文化鼎盛，统治者热衷茶事，茶画绘制完善，题材从

上层社会融入平民生活 [4]。宋徽宗赵佶的《文会图》记录文人雅

士集会，展现点茶法和宫廷品茶盛况；张择端的《清明上河图》

中虹桥右下方有茶铺，体现市井品茶场景。南宋刘松年的《撵茶

图》和《茗园赌市图》分别展现文人茶宴和市井斗茶景象 [5]。

元代至明代，茶画多表现道家隐逸思想，许多诗人文人归隐

山林，山水画融入品茗情景就成为他们表现心灵心境的方法和代

表了人生寄托 [6]。代表人物有王蒙、倪瓒、仇英、唐寅、文徵明

等，这一时期的茶画多反映文人崇尚自然的茶道格局。

清代茶画题材丰富，既如元明山水画体现品茗惬意，也有线

描清供图展示茶具精致。茶画更文人化，背景多为山水相间，表

明文人品茶追求高雅，已达修身养性之境 [7]。 

（二）茶叶包装和漆盒的发展

从古至今，茶叶在加工、运输等环节都需包装物，如木盒、铁

罐、包装纸等，下面将对不同朝代的茶叶包装盒、漆盒进行分析。

唐代以前，茶叶包装多为陶罐或漆盒，东汉末到三国的青瓷

印纹四系茶字罍瓶身有“茶”字，可证明用于存放茶叶，汉代漆

盒生产繁荣，也可能用于茶叶包装。

唐代，茶叶普及促进包装发展。《茶经》记载用剡藤纸夹缝成

纸囊贮茶，漆盒包装也不少，多为宫廷包装，外形多样、装饰富

丽、制作精美，如法门寺珍藏的金质或银质茶叶包装容器，造型

圆润华丽，多为笼子样式。

宋代，漆器制作技术达新高峰，上至贵族下至百姓都用漆

器，考古发掘常将漆器与茶具一同发现，可见其用于储存茶叶 [8]。

同时，因数技术成熟使纸质包装大范围使用。受宋代理学及儒道

思想影响，茶叶包装追求实用与审美结合，造型简洁、线条大

方 [9]。

元明清三代，茶叶包装样式丰富、制作精细。元代统治者喜

爱自然色彩和纹样，如元青花釉里红镂雕茶叶盖罐有草原和自然

元素。明代出现各式锡罐，艺术家沈存周擅长制作锡茶罐，会集

诗书画印于其上 [10]，有与“扬州八怪”之一李鱓合作的罕见锡

罐，一面由沈存周题诗句并雕刻，另一面由李鱓所画并雕刻芝兰

图。清代茶叶罐设计更丰富，茶文化元素体现更多样，制作材质

也更广泛，如黑漆描金人物纹茶叶盒，木制配金属锁，内有锡制

茶叶罐，绘有精美海棠花纹图案及庭院中人物进行采购与制作茶

叶的场景。

民国时期，商业竞争和新思想使中国茶叶国际影响力增强，

茶叶包装不断演变。包装以铁质为主，老字号用瓷质罐增添魅

力，如华茶公司的双龙茶叶包装瓷罐有传统祥龙绘制风格和精美

工笔国画技法。包装设计在传统元素基础上融入西方元素，如在

茶叶罐上加英文品牌介绍。此外，还会将茶诗印在包装上突显茶

文化历史，如翁隆盛茶号“狮球”牌茶叶包装铁盒有烫金诗句

“桐君旧录”“陆羽新经”。 

三、传统茶文化元素在茶叶品牌平面设计的跨界探索

（一）传统茶文化元素在茶叶品牌平面设计上的跨界联名方式

跨界联名常涉及跨行业、跨领域等，依据涉及形式，将市面

上已有的跨界联名方式归纳如下：

1. 设计层面的跨界联名

平面设计万变不离图形、字体、色彩三大基本元素，在此基

础上创意设计，传统茶文化元素可与平面设计融合进行跨界设

计，许多茶叶品牌标志及海报设计中均有体现。

（1）与图形的跨界设计

传统茶文化的内在与外在元素可塑造不同图形演化出不同平

面设计作品。内在元素有淡雅朴素等，外在元素由内在延展，与

中国传统文化元素相通。如陈幼坚用盖碗茶具结合品牌名设计

“茶语”标志（图3.1），喜茶与至正博物馆联名产品设计中运用

四瓣海棠花纹样，都是将传统茶文化图形元素融入平面设计的创

意图形设计。 

（2）与字体跨界设计

茶文化与书法关联紧密，我国书法历史悠久，是重要的历史

文化载体，书法字体能完美呈现茶文化精髓。在茶相关平面设计

中，文字设计很重要，既能在标志上体现茶品牌信息，也能通过

包装、海报字体设计呈现不同茶文化。如“八马茶业”标志由靳

埭强设计（图3.2），将“八”具象化形成马身上的鞍，融入马的

图形，有茶马古道之感。其品牌大标志用中国传统书法展现“八

马”二字，结合字体设计的标志形象，凸显品牌大气。 
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（3）与色彩的跨界设计

在平面设计中，色彩是主要视觉情感之一，可调动不同群体

情绪情感，区分不同产品功能。靳埭强和刘小康的“车仔茶包”

包装设计利用色彩划分，以不同颜色区分乌龙茶、铁观音、香

片、普洱特点，如乌龙茶用渐变绿色体现茶味，铁观音用渐变棕

色凸显苦茶味，香片用淡黄色营造花香，这是通过色彩跨界联觉

设计茶叶品牌外包装。

奈雪的茶在“奈雪 CUP 美术馆”计划中与插画艺术家 Cinyee 

Chiu 跨界联名，设计新春瑞兽系列作品，共绘制六幅瑞兽作品，

包括凤凰、白鹿等五只传统神兽，还加入以奈雪的茶为形象的独

角兽。六幅作品在色彩设计上运用朱瑾色、牡丹红等源自中国传

统颜色，体现传统东方美学，融合中国传统文化与茶文化元素。 

2. 品牌层面的跨界联名

（1）与品牌产品的跨界设计

茶叶品牌将传统茶文化元素融入其他品牌产品及平面设计，

如茶颜悦色和御泥坊跨界联名（图3.3）。御泥坊推出以茶为核心

的精华液膜盒，包装选用花形象，融合茶颜悦色花鸟图元素；茶

颜悦色推出限量包包，以奶茶杯杯型设计，外观沿用御泥坊美妆

包装，形成系列产品，迎合消费者审美，刺激购买欲，产生审美

经济效应。此外，宣传绘制三位女子手持联名产品，包装设计用

于三款衣服，体现传统与现代年轻化元素。

（2）与品牌间的跨界设计

品牌间跨界联名旨在提升知名度和影响度，话题度也能吸引消

费者。如喜茶和茶颜悦色同属新式茶饮品牌，是竞争对手，2020

年7月推出跨界联名礼盒，吸引话题流量，产品上线十分钟被抢

光，打破竞争关系，实现互利共赢。其跨界设计融合传统茶文化元

素，在文创产品和海报设计中体现，两个 IP 身着古装卡通对话，

漫画展现广东和长沙特色。品牌跨界设计融合传统茶文化元素进行

平面设计，制造话题流量，通过视觉符号加深消费者印象。 

3.IP 层面的跨界联名

IP 的跨界联名可分为动漫、电影、文化、游戏等，能让 IP 形

象更亲和，提升联名品牌人气。如优衣库与漫威、龙珠等联名，

故宫、敦煌等文化 IP 与大品牌推出产品受消费者喜爱。茶叶品牌

在文化、电影 IP 上也有不少联名，像喜茶与深圳至正艺术博物

馆、乐乐茶与茶百道和敦煌博物馆联名，都将传统茶文化元素用

于设计和文创产品。

4. 名人层面的跨界联名

名人的跨界联名形式多样，包括明星、设计师等，方式有印

名人形象、名人参与设计或推出周边礼盒销售。品牌借助名人效

应能快速拉拢消费者，名人还可通过联名形成代言，拉近与粉丝

距离并宣传。

5. 思想文化层面的跨界联名

涵盖传统古老文化和西方新潮文化，主要通过设计师等利用

视觉或听觉设计融会贯通，产生新文化产品。中国传统茶文化元

素与现代设计跨界融合，可形成“东情西韵”风格。陈幼坚在这

方面表现出色，他融合东西方文化，创作诸多经典作品，茶相关

设计作品数量多且重要，其风格影响年轻设计师。如他创立的

“陈茶馆”标志（图3.4），将佛手与茶叶结合寓意修身养性，加

上“MR CHAN”实现东西方文化结合。 

四、结语

中国传统茶文化历史悠久，其相关绘画、包装是现代茶叶茶

饮品牌平面设计可借鉴的素材。在跨界背景下的设计，应结合传

统元素进行新创作，融入年轻态元素以吸引年轻群体。无论是传

统茶叶品牌还是新式茶饮门店，平面设计的海报、包装是触达消

费者最直观快速的方式。在快时代更需通过创意设计吸引受众、

吸纳消费者，同时融入传统茶元素，宣传中国传统茶文化。将传

统茶元素进行年轻态设计，把茶的内在元素升华为外在元素并融

入平面设计，能让年轻群体更好了解传统文化，开拓年轻人市场。 
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