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一、研究现状

现有文献围绕地域文化与专业教学融合形成了三类典型路

径：一是课程开发与内容融入路径（桑志华 [1]、秦小君 [2]、程

军 [3]）；二是项目驱动与产教融合路径（郭楠 [4] 等、张馨月 [5]、王

冠缨 [6]）；三是数字技术赋能路径（吕慧 [7] 等、黄坤忠 [8]）。

现有研究在电商专业中的文化融合存在明显短板：其一，融
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合维度单一，多聚焦文化与技术的表层结合（如文化符号的视觉

应用），缺乏 “文化 + 技术 + 思政” 的三位一体设计；其二，

路径完整性不足，现有研究或侧重文化资源梳理（王娜 [9]），或侧

重技术应用（张馨月），但缺乏从文化解构、载体开发到价值升

华的全链条设计；其三，评价体系缺失，电商专业中 “文化赋能

技能提升”“思政价值内化” 等核心目标缺乏衡量依据。

这些局限为本研究 “三级跃迁” 路径的创新提供了明确方向：

引言

在职业教育深化改革与文化强国战略协同推进的背景下，职业教育 “立德树人” 根本任务与地域文化传承需求形成深度交汇。当

前，职业教育领域正面临教学同质化、技能培养与价值引领脱节等现实挑战，亟需以地域文化为纽带构建特色育人体系。梅州作为客家

文化核心区与原中央苏区，拥有围龙屋建筑、客家山歌等丰富非遗资源，以及 “坚定信念、艰苦奋斗” 的苏区红色文化基因，但两类文

化的经济价值与育人价值尚未通过现代职业教育充分释放。与此同时，梅州电商产业升级面临 “懂文化、通技术” 复合型人才短缺的瓶

颈，特色农产品上行、红色文旅推广等乡村振兴关键领域亟需人才支撑，这一现实矛盾凸显了文化资源与职业教育融合的紧迫性。在此

语境下，探索地域文化与电商专业技能教学的融合路径，成为响应国家战略、破解区域发展难题的重要实践方向。
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需构建兼具文化解构精准性、教学载体专业性与育人价值系统性

的融合机制。

二、“三级跃迁” 融合路径设计

“三级跃迁” 融合路径指 “文化资源解构→教学载体开发→

育人价值升华” 的递进式融合机制。

（一）第一级：文化资源解构

文化资源解构是实现 “文化 + 技术 + 思政” 融合的基础环节，

需通过科学方法体系提取梅州客家文化与苏区红色文化的核心元

素，为教学融合提供精准素材。

1. 文献研究法

本研究采用多维度文献分析法 [10]。一是梳理地方志、非遗

保护档案、客家文化研究专著等文献，系统提取客家文化中的精

神理念、非遗符号、物产信息等核心要素；二是研读苏区革命史

料、红色纪念馆文献、口述史记录等资料，整理苏区精神的核心

内涵、革命事件关键节点、英雄人物事迹等红色文化元素。采用

分类编码法对文献内容进行标准化处理，形成 “精神类 - 物质类 -

符号类” 三维元素清单，为后续教学转化奠定基础。

2. 实地调研法

实地调查验证并深化文献梳理结果，确保文化元素的鲜活度

与真实性。组建调研团队开展两类实地工作：一是对客家非遗传

承人、红色文化研究者、苏区老战士后代进行深度访谈，记录文

化实践中的隐性知识；二是对文化原生场景进行沉浸式考察，通

过影像记录、场景素描等方式捕捉文化元素的视觉与情感特征，

弥补文献记载的具象化不足 [11]。

3. 协同解构机制

建立 “高校教师 - 企业专家 - 文化传承人” 协同工作坊，实

现文化元素的教学适配性筛选。高校电商教师从专业教学需求出

发，提出元素转化的技能结合点；地方文旅、电商企业专家基于

市场实践，判断文化元素的商业传播价值；文化传承人则从真实

性角度把控元素的核心内涵，避免解构过程中的文化失真 [12 ]。

（二）第二级：教学载体开发实践

教学载体开发以 “文化具象化融入 + 技能场景化训练” 为核

心，围绕课程资源、实践项目、基础数字资源三大维度，构建低

成本可落地的融合体系。

1. 课程资源开发

基于电商专业核心课程体系，重构文化融合型教学内容。在

《电商文案策划与写作》中增设 “客家商训文案转化” 模块，将 “勤

俭诚信” 等精神融入产品卖点提炼；《视觉设计》课程植入客家

围龙屋纹样、苏区红色五角星等符号，开发文化 IP 视觉应用案例

库。新增 “客家文化电商推广”“红色文旅直播实务” 特色专题，

形成 “基础技能 + 文化特色” 的双层课程结构。

2. 实践项目设计

搭建阶梯式实践体系，校园端开展 “非遗文创网店运营” 项

目，“苏区红色故事直播大赛”。校企端联合客都文旅农创公司等

企业，承接梅州金柚电商节推广、红色研学线路线上营销等真实项

目，学生在企业导师指导下完成直播策划、流量转化等实战任务。

3. 数字资源建设

构建 “梅州双文化电商教学资源库”，分类存储客家山歌音

频、围龙屋全景影像、苏区革命史料等素材，标注文化内涵与电

商应用场景说明。

（三）第三级：育人价值升华机制

1. 思政元素内化

将客家文化与苏区红色文化中的精神内核转化为电商职业素

养培育要点。在网店运营教学中，结合客家 “勤俭诚信” 商训设

计客户关系管理案例，强化学生职业操守；在创业实践模块融入

苏区 “艰苦奋斗” 革命传统，邀请乡村振兴电商创业者分享攻坚

克难经历，培育学生坚韧品格。

2. 文化认同强化

通过 “认知 - 体验 - 传播” 三阶培养提升文化自信。组织学

生走访客家非遗传承基地、红色革命遗址，撰写文化调研报告；

在直播实践中要求学生用电商语言解读围龙屋建筑智慧、革命故

事时代价值，制作 “文化 + 电商” 传播作品。建立学生文化传播

档案，记录其参与客家文化推广、红色故事宣讲的实践成果，激

发主动传承意识。

3. 服务情怀培育

依托本土电商项目构建 “实践 - 就业 - 反哺” 链条。在教学

中设置梅州特色产业服务专题，引导学生针对金柚、茶叶等农产

品设计电商解决方案；与乡村振兴人才驿站合作，组织学生为农

户开展电商技能帮扶。通过跟踪优秀毕业生返乡创业案例、邀请

本土电商企业家讲座，强化学生服务家乡的职业认同，形成 “技

能提升 - 文化传播 - 区域服务” 的良性循环。

三、CTP 融合教学模式构建

（一）模式内容架构

CTP 融合教学模式即 “文化 + 技术 + 思政” 三位一体教学模

式，以文化传承为灵魂，以技术应用为基础，以思政育人为关键，

形成协同育人格局，构建三维内容体系（见图），具体架构如下：

图 CTP 融合教学模式

1. 文化维度

文化维度，聚焦梅州客家文化和苏区红色文化化资源。

客家文化模块提取精神理念（勤俭诚信、团结奋进）、非遗

技艺（山歌 / 围龙屋）、特色物产（金柚 / 茶叶 / 娘酒）三大核心
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元素，作为教学素材库与文化基因。苏区红色文化模块整合革命

精神（坚定信念、艰苦奋斗）、红色故事（历史事件 / 英雄人物）、

文旅资源（遗址 / 研学产品），形成思政育人资源池。

2. 技术维度

技术维度结合电商岗位要求分层次培养核心技能和特色

技能。

核心技能模块覆盖电商专业基础能力：网店运营（产品规划

/ 客户管理）、直播带货（内容策划 / 场景设计）、视觉设计（VI

系统 / 符号应用）。特色技能模块专攻文化资源转化能力：文化 IP

打造（非遗与红色 IP 开发）、场景化传播（围龙屋 VR 直播、红

色故事叙事），实现“技术赋能文化”。

3. 思政维度

思政维度主要围绕职业素养和家国情怀两方面。

职业素养模块将客家商训“诚信经营”融入客户服务伦理，

苏区“艰苦奋斗”精神注入创业教育，强化责任担当与创新意

识。家国情怀模块通过文化实践项目培育文化自信，结合本土电

商创业深化服务区域发展的使命感。

三个维度的融合逻辑：文化向技术转化：将围龙屋建筑符号转

化为 VI 设计元素，红色故事改编为直播脚本，实现文化资源教学具

象化；技术中内化思政：在网店运营中践行客家诚信理念，通过红

色文创推广强化振兴担当，达成“技能精进与价值升华”的统一。

（二）模式实施方法

CTP 融合教学模式的实施可从教学方法、组织形式和评价三

个方面落实。

1. 教学方法

CTP 融合教学模式采用 “项目驱动 + 情境浸润” 双轨教学

法。以文化电商真实项目为载体，将客家非遗推广、红色文旅营

销等任务分解为教学模块，学生通过完成网店搭建、直播策划等

阶梯式任务掌握技能。依托梅州围龙屋、革命遗址等实景资源，

开展 “现场教学 + 虚拟仿真” 结合的情境教学，在文化场景中讲

解产品定位、内容创作等知识点。组建 “电商教师 + 文化专家 + 

企业导师” 教学团队，电商教师负责技能传授，文化专家解读客

家山歌、苏区历史等文化内涵，企业导师指导实战运营，形成协

同教学机制。

2. 教学组织形式

实施 CTP 融合教学模式，在教学组织上实行 “线上线下融合 

+ 课内外联动” 模式。课堂内通过案例研讨解析文化与技术融合

要点，线上利用教学平台推送文化素材库、虚拟实训任务；课后

依托 “电商创业工作室”，学生分组运营文化电商项目，定期开

展围龙屋直播、红色文创设计等实践活动。建立 “个体技能训练 

+ 团队项目攻坚” 分层组织机制，个体聚焦文化符号应用、直播

话术等专项技能，团队合作完成从文化元素提取到电商转化的完

整项目，强化协作能力与文化传播能力。

3. 模式评价体系

CTP 融合教学模式模式的评价体系以 “文化传承、技术精

进、思政铸魂” 为核心导向，构建多元主体参与、多维度覆盖、

全过程追踪的评价框架。

多元化评价主体可采用四方协同机制：教师聚焦教学目标达

成度评价；企业导师侧重电商技能在文化场景中的应用效果评

估；文化专家负责审核文化元素解读的准确性与传播价值；学生

互评强化团队协作与文化认同的内化程度。多维度评价指标包含

文化掌握度、技术熟练度、思政达成度等。

四、结论与讨论

（一）研究结论

通过构建 “文化资源解构→教学载体开发→育人价值升华” 

的三级跃迁路径，实现了梅州客家文化、苏区红色文化与电商专业

技能教学的深度融合。实践表明，“文化 + 技术 + 思政”（CTP）

融合教学模式成效显著：学生电商核心技能、文化认同感、职业价

值观均获得提升。实践项目带动相关产品销售额也获得提升，验证

了双文化资源在电商教学中的育人价值与区域服务价值。

（二）研究局限与展望

本研究的局限在于试点仅覆盖单一院校，样本范围有限，模

式普适性需进一步验证；短期效果数据充足，但文化浸润与思政

育人的长期成效尚未完全显现。未来将扩大试点院校及相关专

业，优化模式适配性；深化数字技术应用，探索 AI 生成文化元素

等创新路径；联合地方企业、文化机构建立跨区域文化电商教学

联盟，推动研究成果落地转化。

参考文献

[1] 桑志华 . 活用乡土文化资源 [J]. 思想政治课教学 ,2022(06):56-57.

[2] 秦小君 . 地域文化融入语文教学的思考与尝试 [J]. 中学语 ,2020(12):77-79.

[3] 程军 . 地域文化资源融入高校文化产业管理专业实践教学的探索——以安徽财经大学为例 [J]. 河北农业大学学报 ( 农林教育版 ), 2018, 20(05): 40-44.

[4] 郭楠 , 牛淼淼 , 张斌 ,. 结合地域特色产业的研究生培养模式探索 [J]. 大学 ,2024(05):185-188.

[5] 张馨月 , 任绘 , 张颖雪 . 破同质化链接地域产业服装专业多元学科教学体系构建研究 [J]. 服装设计师 ,2024(01):138-141.10.20100/j.cnki.cn11-4548/ts.2024.01.015.

[6] 王冠缨 . 地方文化融入幼儿园课程的行动研究 [D]. 西华师范大学 .2023.

[7] 吕慧 , 郑晨 , 张卓彦 , 等 . 新时代地域文化融入社区教育的价值、维度及路径研究——以三晋文化为例 [J]. 成人教育 ,2024,44(11):29-34.

[8] 黄坤忠 . 地域音乐文化融入音乐教育的研究与实践 [J]. 匠心 ,2025(03):27-29.

[9] 王娜 . 地域文化资源与学校文化建设研究 [D]. 华东师范大学 .2021.

[10] 郭真义主编 . 梅州文化通史 [M]. 北京：中国社会科学出版社 ,2018.

[11] 陈嘉良 , 李国泰 , 黄凯达 , 等 . 编著 . 客家民俗文化集萃 [M]. 长春：吉林文史出版社 ,2023.

[12] 曾耀荣 . 永恒的光辉：苏区精神研究 [M]. 北京：中国社会科学出版社 ,2009.


