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一、贵州“村超”概况

“村超”，即贵州省榕江县举办的乡村足球超级联赛，全称

“榕江（三宝侗寨）和美乡村足球超级联赛”[1]。2023年5月13日

在榕江县城北新区体育馆（今命名为贵州“村超”球场）开赛，

是一项由群众自发组织的非职业性乡村足球赛事 , 其参赛队员主

要由来自20多个村的农民组成，随后水果商贩、餐馆老板、司

机、教师、学生、建筑工人、特警队员、厨师等也参与其中，因

赛事中浓郁的乡土气息和民族文化特色吸引了众多媒体和网友的

关注 , 至今其影响力已普及全国，成为全国性乃至一定范围内的

跨国体育盛会 [2]。迄今为止，“村超”始终坚持民众主体，全民热

爱、全民参与、全民共享，参加“村超”的运动员不分民族、年

龄、职业、地域，没有大腕、不讲排场，凭借对体育热爱平等参

赛，共享赛事欢乐。随着其影响力的扩大，榕江“村超”已升级

为贵州“村超”。

“村超”在新媒体的助力下成为备受瞩目的社会现象 ,2023
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摘   要 ：  贵州“村超”已成为一个现象级的 IP，近年来，榕江县依托“村超”品牌影响力，将“村超”的“流量”转化为旅游

的“留量”和经济的“增量”，带动全县旅游经济大发展，其旅游发展模式可为其他县域发展旅游提供实践经验和理

论参考。文章研究结果表明，“在内容上将文体旅深度融合、‘村超’赛事吸引大量游客、各村寨差异化打造旅游吸

引点、全县齐心协力发展旅游”是榕江县利用好贵州“村超”这张名片促进全县旅游发展的重要启示。
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年“村超”总决赛载入中国足球史，“村超”成为当年中国互联网

最火的词，全网480亿流量，“村超”火爆出圈。据不完全统计，

截止2025年8月，“村超”相关话题的综合浏览量超过1000亿

次，全网在线直播观看人数累计超过5000万人次。

二、贵州“村超”带动了榕江旅游的发展

贵州榕江曾经是全国最后一批脱贫摘帽县，在践行中国式现

代化的新征程上，不断解放并发展新质生产力，闯出了一条发展

新路 —— 贵州“村超”[3]。榕江依托“村超”形成的独特文旅体

IP，展现出强劲的发展活力和潜力。在《中国式现代化蓝皮书：

中国式现代化发展报告（2025）》发布，贵州“村超”入选创新

实践案例。

“村超”吸引了大量游客前来观赛、旅游，同时促进了餐

饮、住宿、交通、农特品销售、非遗及特色产业（乡村蜡染、刺

绣）、低空旅游等相关产业融合发展，为榕江旅游的发展带来了
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新的契机。

“村超”自2023年出圈以来，持续吸引全国各地游客“为一

场赛，赴一座城”到“进入各特色乡村”参与旅游活动，进而带

动榕江县全域旅游发展。榕江县文体广电旅游局统计数据显示，

2023年全县累计接待游客760.85万人次，旅游综合收入83.98亿

元，占全县地区生产总值100.26亿元的83.76%（注：2022年榕

江县全年的地区生产总值为 92.98 亿元，其中第三产业为50.52亿

元），可见，2023年起，旅游业已成为榕江县支柱产业 [4]。2024

年全县累计接待游客946.18万人次，旅游综合收入108.03亿元，

同时因“村超”效应游客量增加，新增民宿358家，餐饮营收达

13.41亿元，农产品线上销售 7.08亿元。2025年上半年，全县累

计接待游客472.64万人次，同比增长12.68%，且随着“村超”全

国赛开幕，继“村超”美食友谊赛后实现了“吸引全国人民一起

玩”的效应，后续还将扩大其国际化影响力，将于2025年9月底

举办“地球村”足球超级联赛，届时，巴西、阿根廷、俄罗斯、

美国等国的球队将齐聚榕江，逐步扩展到“全球人民一起玩”[5]。

榕江是全国1301个县、贵州88个县中的一员，“村超”已成为

一个炙手可热的乡村 IP，是县域体旅、文旅、农旅融合发展的

典范。

三、“村超”对榕江县旅游发展的启示 

（一）将文体旅深度融合

“村超”使榕江县取得可喜的旅游成绩，主要得益于“村

超”赛事本身，它将文体旅深度融合在一起，全民参与、全民

快乐。

“村超”将当地侗族、苗族的民族歌舞、非遗节目、民族服

饰走秀、生活习俗、啦啦队的助威、群众巡游展示有效融入赛场

内，让观众在欣赏足球比赛的同时，也能感受到当地独特的文化

魅力 [6]。2023年以来，共有885支啦啦队、15.98万余人参与村超

巡游展示，11.68万群众登台表演非遗节目740余个，在这座总人

口仅38.5万的小县城，超过一半的群众直接参与到“村超”相关

活动中。比赛中场休息时，有“快乐村超·活力四射”互动游戏

邀球迷参与踢球有奖活动以及精彩表演 [7]。文艺演出环节有经典曲

目演唱如《我是一只小小鸟》《欢迎你到榕江来》《笙舞欢腾》，

同时融入现代科技元素如无人机表演、大型烟花秀。

“村超”活动现场，榕江村民会自发拿出“榕江卷粉”“榕江

牛瘪”“榕江西瓜”、腌鱼腌肉、糯米饭、杨梅汤等特色美食，为

外来游客免费“投喂”开展宠粉互动，用美食传递热情与善意，

吸引了广大游客专程到榕江品尝地道风味。  

“村超”期间同步开展美食嘉年华、泥鳅节、西瓜节、香

羊节、丰收节等特色活动，打造网红打卡点，发起“我要上村

超”“带着非遗来村超”“来村超约场球”“超级星期舞”“全民

K 歌”“同唱时代金曲”和蹦迪等活动，让游客获得丰富多元的体

验感。

（二）赛事带来了大量游客

“村超”吸引着四面八方的游客，游客组成有两种类型，一

种是参赛运动员，因赛入榕，比赛切磋球技，交朋结友，赛余参

与旅游活动 [8]。“村超”的参赛人数从2023年的20支队伍600名

球员，增长到2024年的62支队伍1800名球员，2025年108支队

伍2700余名球员，仅2025年全国“村超”联赛总决赛就有来自

34个省级行政区的51支顶尖队伍齐聚榕江，同时全球近50个国

家的超1200名国际球员慕名前来交流切磋。另一种是观赛或喜热

闹氛围的游客，他们亲临赛事现场，观看足球比赛，感受比赛氛

围。参观“村超”历程馆，了解“村超”成长的故事，理解“村

超”乡村文化和体育精神。

线上“直播”“短视频”“新闻报道”等形式吸引潜在游客。

每一场比赛，榕江发布、动静贵州、榕江在线等官方媒体都实时

直播，部分自媒体用户也会从不同的视角进行直播、录播 [9]。有

关“村超”的消息，例如球星故事、特别赛程、重要访客、幕后

趣事、政府重要决策等，各官方媒体和自媒体用户也会在各自的

平台上多方发布、报道。

（三）各村寨差异化打造旅游吸引点

榕江县各村寨有效利用“村超”的热度，开展各具特色的农

文旅活动，吸引游客前往各乡镇村寨深度旅游。

乐里镇利用好斗牛文化，摸索出“非遗研学 + 斗牛展示 + 体

育赛事 + 民俗体验”的农文旅体融合新路子，将乐里“村超”牛

王啦啦队、牛王出征、芦笙伴斗牛、百人侗族歌舞《爬窗探妹》

有效融入“村超”足球场 [10]。忠诚镇打造“牛瘪文化”“怀旧文

化”，八开镇摆奶村举办丰收节，将村寨的蓝靛染非遗体验、稻

谷收割农事活动与百香果、大米、鸡蛋等农特产品展销融为一

体。塘头村举办“爱情”文化活动，丹江村打造“亲子游”品

牌。摆贝村非遗出山，在“村超”球场内设立非遗摊位，销售蜡

染 T 恤、百鸟衣。空申苗寨利用短裙苗文化，开设独具特色的谷

仓民宿。

（四）全民参与发展旅游

贵州“村超”给榕江县全域旅游带来触手可及的综合效益，

已成为县域发展 “核心引擎”。“村超”促进了榕江县地区生产总

值的增加，徐勃作为县委书记亲抓旅产业发展，县委班子全力顶

层设计“村超”流量的利用，整合全县旅游资源，积极创新旅游

项目，搞好“村字号”活动，创立各村旅游品牌并向高质量方向

发展。

“村超”增加了各乡镇、村寨领导干部的业绩，他们积极组

织村民打造本乡镇村寨的特色旅游产品，共享“村超”流量红

利。商户生意更好了，也更多商户投入旅游服务中，例如，2024

年借“村超”打造“超好吃”美食区、“超好住”民宿集群，以及

“超好购”、“超嗨市集”，新增餐饮业商家1179家，全县酒店床

位数从5958个增长至1.1万多个，开发非遗文创产品450余种。老

百姓实现了家门口创业、就业，家里的百香果、杨梅汁、腌鱼、

卷粉、大米等土特产有了更好的销售路径。例如，侗族青年杨胜

凭借“雁回东南”计划的支持，获得了政府提供的免费场地和专

业导师指导，返乡创业在家乡开了一家侗族特色民宿餐厅。潘发

勇夫妇创办的月亮山部落蜡染作坊，自2023年以来，累计收入已

达8万余元。
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四、结论与讨论

贵州“村超”打造了一套“以赛促文、以赛促旅、以赛促

产、以赛促消”的模式，成功地将一场体育赛事转变为带动文化

传承、旅游消费、农产品销售和地方经济全面发展的综合性平

台，是县域利用 IP 发展旅游产业的一个标志性样本，也为县域经

济高质量发展提供可复制的路径。

《中国文化旅游发展报告2024—2025》提出“文旅3.0”是

大势所趋，“文旅3.0”最显著的特征是 IP 引领、AI 驱动，持续
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生成、持续迭代、持续变革成为必然选择 [4]。因此，在贵州“村

超”促进榕江县旅游发展中，也面临严峻的挑战，如何解决发展

中存在的诸如保持“村超”的 IP 活力和影响力问题、旅游淡旺季

问题、游客体验不佳、现代科技融入旅游问题、村民旅游开发管

理能力服务意识提升问题、媒体宣传推广问题、基础设施问题、

群众内生力问题，使贵州“村超”更好地持续发展，是榕江县需

要深入思考的问题，也是社会高度关注的问题。我们相信，这块

享誉全国的 IP 名片会在各方的努力下愈来愈亮。


