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一、数字化时代视觉传达设计创新优势

（一）更高效地传递信息

数字化时代，视觉传达设计依托数字技术呈现出新奇创意，

信息传递效率也空前快速，呈现跨越式增长趋势。与传统设计受

限于媒介形式不同，数字技术支持设计作品在多元渠道传播推

广，还涵盖文字、图像、音视频等多种元素，尽显动态化交互

化。比如说，短视频贴片广告、APP 内的弹窗交互设计等，都能
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够在最短的时间内传递出最精简的信息，给人眼前一亮的感觉，

创意性十足。此外，数字技术还帮助视觉设计作品吸取眼球、直

击人心，更依托大数据与人工智能精准目标用户群体，实现了针

对性受众、信息传递高效 [1-3]。也就是信息能够直接到达需求端，

大幅缩短信息传递路径，提升信息接收效率。

（二）更深刻地引发共鸣

数字视觉设计，打破传统单向信息传播模式，与受众产生深

度情感链接，引发深度共鸣。一方面，数字技术能够带来更轻

引言

传统纸媒呈现的事静态的信息，数字平台却有动态的交互设计，能够带给人多重体验感、刺激感，真正做到了技术重塑设计载体与

形式，反过来影响受众的接受习惯和审美需求。但是，这样的变革并不完全是积极的，仍然有一部分设计出现技术堆砌，跨媒介适配也

加剧设计标准矛盾。在此背景下，系统梳理数字化时代视觉传达设计的核心特征，探索兼具技术适配性、文化创新性的发展对策，是设

计与时代共同迭代的关键，对社会信息高效流转有着深远影响。
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松、愉悦、沉浸的体验感，诸如一些 VR 设计线上展厅，就让群

众瞬间理解到他们的品牌理念。还有更多动态插画、交互 H5等，

也通过情节上的更多设计，引导群众参与设计过程，增强了代入

感和体验感 [4]。另一方面，数字化视觉设计的本质就是对先进技术

的有效应用，因此还有更多信息搜集整理、垂直分析与匹配，使

得大众的情绪被激发、被引导，传递了情感价值。比如社会公益

项目中的数字化设计，就在真实人物故事的基础上，增加更多动

态影像、交互数据分析等，互为佐证，更容易触动受众内心的共

情点。

（三）更持久地文化认同

数字技术应用于视觉传达设计，为文化传播和认同建构提供

了更持久的生命力。比如说，提取优秀的传统文化元素，用好数

字设计手段，呈现给大众不一样的、具有文化寓意的产品。可

以是吉祥图案、图腾融入印花设计，也可以制造更多虚拟 IP 形

象，通过数字博物馆、线上文创品牌等宣传推广，让这些文化

符号影响更多人。近年来，故宫文创、佛小伴，以及诸多香类

的“国潮文化”设计，正是在传统文化中汲取寓意内涵，赋予数

字设计新的生命，让受众也成为文化传播的一份子，打到了空

前热度，形成了深远影响 [5,6]。这实际上是对视觉设计的转译和

共创，让传统文化在数字化语境下焕发新生，也让受众在持续

宣传中形成更加深刻、持久的文化认同，值得我们深入探索与

实践。

二、数字化时代视觉传达设计创新对策

（一）融合新兴技术，拓展设计边界

数字化时代背景下，新兴技术为视觉传达设计带来了前所未

有的机遇与变革。首先，人工智能（AI）技术正逐渐渗透到设

计流程中，诸多人机协作模式拓展了素材资源库，拓宽了设计灵

感与创意来源，便于设计们创作出更多具有丰富内涵与深刻寓意

的新产品。通过 AI 整合、大数据分析，他们也能够精准把握市

场需求，真正做到在艺术尝试的基础上，为大众设计出真正优

质、优秀的产品或服务。在此基础上，虚拟现实（VR）和增强

现实（AR）技术也为视觉传达设计开辟了新的维度。VR 技术

能构建出沉浸式的虚拟空间，使受众仿佛置身于设计所营造的情

境之中 [7]。例如，在展览展示设计中，运用 VR 技术打造虚拟展

厅，观众可自由穿梭其中，全方位感受展品魅力，这种沉浸式体

验能有效提升信息传递的深度和感染力。AR 技术则将虚拟信息

叠加在现实世界之上，实现虚拟与现实的互动融合。在产品包装

设计中，消费者通过手机扫描包装，即可看到产品的3D 模型、

使用演示或相关背景故事，增强了产品与消费者之间的互动性和

趣味性，丰富了视觉传达的形式和内容。此外，对海量数据的挖

掘和分析，设计师能够深入了解不同受众群体的审美偏好、行为

习惯以及文化背景等信息。例如，电商平台可依据用户浏览和购

买数据，为不同用户推送个性化的商品展示页面，其中的视觉设

计元素均经过大数据分析优化，以提升用户的购买意愿。多类

APP 内页广告设计也是如此，通过个性化推送方式促成交互、

交易，发展潜在用户，促进信息交流，也拓展了视觉传达设计的

边界。

（二）注重动态设计，增强视觉体验

当今数字化环境下，静态的视觉传达设计已难以满足受众日

益增长的多样化需求，动态交互设计成为吸引受众注意力、提升

视觉体验的关键。一方面，动态元素的运用能够赋予设计作品更

强的生命力和吸引力。动态图形、动画效果以及视频等元素的融

入，打破了传统静态设计的单调感，以生动、鲜活的形式呈现信

息。在网页设计中，页面元素的淡入淡出、滑动切换、缩放变形

等动态效果，不仅能引导用户视线，还能增加页面的趣味性和流

畅性，使信息传递更加自然流畅。在广告设计领域，动态广告能

够在短时间内迅速抓住受众眼球，通过富有节奏感的画面变化和

情节演绎，更有效地传达广告信息，提升广告的传播效果。另一

方面，交互设计让受众从被动接受信息转变为主动参与体验。通

过触摸、点击、滑动等交互操作，受众能够与设计作品进行实时

互动，根据自己的意愿探索和获取信息。在移动应用设计中，良

好的交互设计能使界面操作简洁便捷且富有乐趣 [8-11]。例如，下拉

刷新、上滑加载更多、卡片式滑动切换等交互方式，已成为用户

熟悉且乐于接受的操作习惯。在信息展示类设计中，交互设计可

以让用户自主选择感兴趣的内容进行深入了解，如通过点击地图

上的不同区域查看相应的详细信息，这种个性化的交互体验极大

地增强了用户对信息的关注度和理解度 [12]。这些都让广大用户在

使用产品过程中感受到温暖和愉悦，增强了用户与产品之间的情

感连接，进一步提升用户粘性，也是今后设计中要注重和突出的

重要内容。

（三）鼓励用户参与，实现协同创新

数字化时代，用户不再仅仅是视觉传达设计作品的被动接受

者，而是可以积极参与到设计过程中，成为设计创新的重要力

量。一方面，设计师可以通过各种渠道收集用户反馈，了解用户

对设计作品的看法、需求和期望。在产品设计阶段，通过开展线

上问卷调查、用户访谈、焦点小组讨论等活动，广泛收集用户意

见，从而在设计中充分考虑用户的实际使用场景和体验需求。例

如，一款手机应用在更新版本前，通过应用内推送问卷的方式，

收集用户对现有界面设计、功能操作等方面的不满和建议，设计

师根据这些反馈对新版本进行优化改进，使产品更贴合用户需

求，提升用户满意度。另一方面，一些设计平台开始允许用户参

与设计创作，实现用户与设计师之间的协同创新 [13,14]。例如，

在线服装设计平台，用户可以根据自己的喜好选择服装款式、颜

色、图案等元素，平台提供简单易用的设计工具，让用户自由组

合搭配，生成属于自己的个性化服装款式。设计师则可以从用

户的创意中获取灵感，将一些优秀的用户设计融入到正式的产品

系列中。这种用户参与式设计模式，不仅满足了用户对个性化产

品的需求，还为设计师带来了新的设计思路和创意源泉，促进了

设计的多元化发展。还有更多社交媒体、社群交流互动，都让视

觉传达设计的传播路径愈加广泛，也有赖数字化视觉设计引人入

胜、创意十足，实现了更广范围、更大信息量、更加快速的传播

影响，能够达到预期效果 [15]。



科学技术与可持续发展 | SCIENCE TECHNOLOGY AND SUSTAINABLE DEVELOPMENT

018 | Copyright © This Work is Licensed under A Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License.

三、结束语

总的来说，数字化时代为视觉传达设计带来并非单纯技术升

级，而是更深层次的文化内涵、用户体验转型。只有技术与人文

内核共生，再加上跨媒介整合与精准传播，才能够真正高效传递
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信息，做有内涵、有深度的设计。也就说让数字化工具回归服务

设计的价值本源，以技术赋能更高级的设计作品，实现持久的文

化观念重塑。在未来，关于元宇宙、人工智能等创新技术的应

用，还需要设计师们深入挖掘探索，构建出兼具创新性与生命力

的设计体系，指日可待！


