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一、文旅融合背景下非遗文化产品的价值定位

（一）文化价值

非遗文化产品的价值在于其蕴含着深厚的文化内涵，承载着

一定时期的历史脉络，蕴含着丰富的民俗内涵，涉及到各类技艺

和智慧。而文创产品是实现这一价值的重要媒介 [1]。文创产品能够

通过创造性转化的方式，将非遗中抽象的制作技艺、民宿符号转

变为具象化的产品形态，从而让消费者在使用非遗文创产品时能
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够感知其中的深厚文化底蕴。

（二）实用价值

在文旅消费的背景下，消费者对文创产品的需求并不局限于

基本的收藏纪念，更加注重其使用价值。非遗文化产品如果缺乏

实用价值，则会沦为限制的摆设，难以发挥出其文化传播的重要

作用。因此，实用价值也是当前非遗文化产品所需要具备的价

值，它同样也是产品立足于市场的前提 [2]。例如，安徽宣纸非遗

企业可以针对现代办公需求开发出宣纸笔记本，在保留宣纸自身

前言

在近年来，我国经济呈现出良好的发展态势，经济增速在全球发展背景下处于前列，国家高度重视文化旅游产业的发展。在文旅融

合的背景下，非物质文化遗产与旅游产业的发展空间相对较大。其中，文创产品作为文化传承与创新的重要载体，具有多重价值。以非

物质文化遗产为基础设计出优质的文创产品，是当前时代背景下面临的主要问题。
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特点的前提下，采用便捷性的装订设计，满足消费者的日常记录

需求。

（三）体验价值

文旅融合的核心在于体验为王，消费者在文旅过程中应始终追

求沉浸式、互动式的文化体验。非遗文创产品如果能够突破传统的

单项售卖的模式，并将消费者体验融入到其中，能够让消费者在购

买的同时增强体验感，从而形成与民俗文化的共鸣 [3]。体验价值的

实现可以通过两类方式进行：一是技艺的体验，也就是让消费者参

与技艺简化的流程。包括云南大理扎染文创店推出扎染体验课，游

客可以在传承人的指导下完成一块方巾的扎染，最终将自己的作品

带回家。这种体验有助于游客对这一技艺形成更加深刻的印象。二

是场景体验，也就是通过构建与非遗相关的场景，让游客在场景中

深刻感受非遗文化的特点，游客在仿古建筑场景中还应积极参与非

遗体验，再结合文化产品消费，从而获得共鸣 [4]。

二、文旅融合背景下非遗文创产品的设计原则

（一）以保护非遗文化为核心

非物质文化遗产作为劳动人民的智慧结晶，经过一定时间的

传承和发展流传至今。因此，在设计非遗文创产品的过程中，应

将保护非物质文化遗产作为关键，在此基础上推进非遗文化和旅

游产业之间的深度融合，共同促进发展 [5-6]。除此之外，引导开

发者对当地的旅游产业非遗文化资源进行二次创作，通过这种方

式来进行非遗文创产品的设计，从而突出旅游产业的非遗文化属

性，进一步提升旅游的质量，更好地实现文化的传承和发展。

（二）以可操作性为基础

设计者在文创产品设计的过程中，需要有效选择非物质文化

遗产的元素，在此过程中充分了解操作的难易程度，并适当放弃

较难的设计内容。除此之外，设计者还应立足于选择的非物质文

化遗产的背景，了解地区的民俗习惯和人文特征，从而引入更多

的文化要素，丰富文创产品的内涵。除此之外，需要对收集到的

信息数据进行有针对性地处理，将其作为后期制定营销策略的基

础。总之，只有将可操作性作为基础，才能进一步提升非遗文创

产品的设计质量 [7-8]。

（三）确保开发过程的合理性

在文旅融合的背景下设计非遗文创产品期间，应注重对非遗

文化资源的有效评估，并在评估的过程中避免以个人的主观想法为

依据，从客观的层面展开探究，并充分保障使用的文献成果的正确

性，将其中具有价值的内容作为选择依据 [9]。从文化旅游产业的实

际发展情况展开分析，选择合适的评价目标，从而保障评价的有效

性，结合多方面的因素对非遗文创产品的利用率进行深入了解。

三、文旅融合背景下非遗文创产品设计对策研究

（一）深挖非遗文化内核，增强文化底蕴

非遗文创产品设计的关键在于深入解读非遗文化的内核，深

入挖掘其技艺上的精髓，深层次分析民宿内涵以及历史文化背

景，才能避免出现符号化浅层应用的问题，更好地实现文化的深

层次传递。具体可以从以下几方面做起：第一，解读非遗技艺的

独特性，将技艺流程转变为设计语言。非遗的重要价值在于其具

有独特的技艺，在设计的过程中应将重要的流程、工艺特点转化

为产品的设计元素。例如，根据陶瓷非遗的特点，将“施釉”“烧

制”等技艺流程转化为产品的纹理设计，在陶瓷水杯表面设计模

拟拉坯纹路的凹凸肌理，从而让消费者通过触摸的方式感受到陶

瓷制作的整个过程。这种技艺的设计方式有助于消费者在使用产

品时能够更加直观地感受非遗技艺的独特性 [10]；第二，深入挖

掘非遗民俗故事背后的情感，将故事以产品的方式呈现。非遗一

般情况下与特定的民俗场景和历史故事具有密切的联系，在设计

的过程中应深入挖掘其中涉及到的情感，从而将这些情感融入到

产品设计之中。例如，针对中秋月饼可以设计非遗月饼礼盒，在

礼盒中加入中秋传说的故事，并将月饼造型设计为月亮等中秋元

素，让消费者在品尝月饼的过程中，深入学习其中的故事，深入

感知背后的情感；第三，结合地域文化特点，打造地域专属的文

化 IP。非遗往往具有浓厚的地域属性，在设计时应结合地方的文

化特点，打造出具有地域辨识度的非遗文创 IP。例如，针对陕

西皮影戏非遗，可以结合陕西秦腔文化设计相应的文创作品，开

发皮影戏造型的脸谱书签，在书签上标注经典剧目和皮影戏的角

色。这种非遗 + 地域文化的有效融合，有助于打造独特的、具有

价值的 IP，进而增强文化辨识度 [11]。

（二）融入现代设计理念，满足实用需求

非遗文创产品若要进入到人们的生活，则需要注重融入现代

化的设计理念，在保留文化属性的同时，满足消费者的实际需

求，进而保障文化和实用的充分结合，实现二者的平衡 [12]。

第一，实现创新发展，适应现代生活场景。传统非遗手作主

要包括摆件和饰品，其功能相对较少，难以满足新时代背景下消

费者的实用需求。为此，设计者在设计的过程中应根据日常生活

拓展产品的使用功能，进而实现文化载体和实用价值的有效统

一。例如，设计竹编 + 家具的产品，开发竹编材质的折叠收纳

箱，并保留竹编技艺和自然质感，并加入可折叠结构，为消费者

的日常收纳提供便利；第二，改进材质工艺，提升产品实用性。

传统非遗材质一般都是天然的材料，虽然能够体现出文化的质

感，但是仍然存在易损毁、难保养等问题，这也不利于产品的推

广。在设计的过程中可以保留技艺特色，引入现代化的材料，从

而提高产品的实用价值 [13]。例如，传统剪纸容易出现损坏的情

况，而采用纸质 +PVC 覆膜的组合，可以在剪纸表面覆盖相应

的 PVC 膜，这样能够在不影响视觉效果的基础上，延长产品的使

用寿命。第三，结合当下审美特点进行设计。在产品的设计过程

中，还需要在保留非遗文化的基础上，对审美风格进行现代化改

造，从而确保产品符合现代的审美。例如，传统年画非遗的颜色

艳丽，图案相对复杂，这就可以进行审美上的简化，提取核心的

元素，将简化后的图案应用于手机壳、帆布包之中，这样能够体

现出传统文化，还符合年轻人的审美。

（三）构建场景化体验，建立情感连接

在文旅融合的背景下，消费者对非遗文创的需求并不停留在
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购买产品上，更加希望获得深层次的文化体验，从而建立与非遗

的情感连接。为此，这就需要构建沉浸式的场景，将非遗文化产

品和场景有效结合，打造沉浸式的体验 [14]。例如，在张掖七彩

丹霞等景区，可以围绕着张掖七彩丹霞非遗设计沉浸式的文创体

验场景，为游客提供空白的帆布包，游客可以亲手绘制七彩丹霞

的场景，并将完成的作品带回家。除此之外，加强互动性体验也

尤为关键，这样有助于消费者主动参与到非遗文化传播之中。传

统的非遗文创产品更加注重互动性，让消费者能够沉浸于其中进

行互动。因此，在非遗产品设计的过程中，可以融入互动性的元

素，让消费者感受到非遗技艺的趣味性。例如，在传统皮影戏

中，设计互动式皮影文创套装，包括皮影人偶、操作杆、荧幕布

等，让消费者参与到舞台表演中，在互动表演中深入了解皮影戏

的特点 [15]。不仅如此，提供个性化定制服务也尤为关键，这样可

以满足消费者对非遗文创产品的需求。现代消费者更加注重产品

的独特性和个性化，非遗文创产品设计应结合定制化的服务，让
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消费者参与到产品设计之中，打造独特属性的文创作品。例如，

针对传统书法非遗可以设计个性化书法文创定制服务，让消费

者选择自己所喜爱的书法和字体，并提供自己想要的内容，由非

遗书法传承人进行书写，可以根据消费者的需求加入个性化的素

材，这种方式有助于提升产品的情感价值。

四、结语

综上所述，在文旅融合的背景下，非遗文创产品设计不仅是

推动旅游产业发展的举措，还是促进非遗文化传承和发展，增强

文化自信的重要载体。面对当前文创产品设计遇到的挑战，需要

深入挖掘文化内核，融入现代设计理念，并构建沉浸式的场景体

验，真正让产品变得更具活力。相信在未来，随着文旅融合的深

化，非遗文化产品将焕发出全新升级，为中华优秀传统文化的发

展注入更多的活力。


