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一、丽江民宿民俗化命名扩展的地域符号分析

（一）自然地理景观符号的直接映射与意境转化

丽江民宿命名中，自然地理景观符号占据基础性地位，其应

用主要表现为直接映射与意境转化两种方式。直接映射即明确使

用丽江标志性的自然实体名称，如“玉龙雪山”“黑龙潭”“金沙

江”“束河”“白沙”等，这类命名直接将民宿与丽江最负盛名的

自然地标关联，借助其已有的知名度和美感，迅速建立起清晰的

地域定位和视觉联想。意境转化则更为含蓄和文学化，它不直接

使用具体地名，而是提炼自然景观所蕴含的意境、气质或神话色

彩，如“云雪居”“风花雪月”“在水一方”“云端”等，这类名

称通过诗意的词汇组合，营造出一种超脱、静谧、浪漫的氛围，
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契合了游客对丽江作为“诗意栖居地”和“心灵休憩所”的想

象。无论是直接映射还是意境转化，自然景观符号都服务于构建

一个区别于都市喧嚣的、亲近自然的、风景如画的丽江意象，成

为民宿吸引力的首要来源。

（二）纳西民族文化符号的系统性植入与象征性表达

纳西族作为丽江的主体民族，其丰富多彩的文化成为民宿命

名取之不尽的灵感宝库，东巴文化、民间信仰、语言文字、艺术

形式等被系统性植入名称之中，构成民俗化命名的核心特色。东

巴文化符号的应用尤为突出，“东巴”“象形文字”“纳西古乐”

等元素频繁出现，这些名称直接将民宿与文化深度绑定，暗示其

能够提供独特的民族文化体验。民族神灵与传说人物也成为重要

符号，比如“三朵”之神是整个地区的保护神，因此以该神命名

引言

随着体验经济时代的到来，民宿不再仅仅提供住宿功能，而是成为游客感知地方文化、获得深度体验的重要载体。丽江作为中国最

具代表性的文化遗产地与旅游目的地之一，其民宿业发展迅猛，且显著呈现出“民俗化”命名的倾向。这些名称并非随意的商业标签，

而是精心设计的文化文本，它们主动调用、筛选并重组了丽江独特的地域文化元素，形成了一套扩展的、可供市场快速识别的符号系

统。本研究旨在深入剖析丽江民宿民俗化命名所扩展的地域符号体系，具体分析这些符号的类型、特征及其在命名中的应用策略。
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民宿即“三朵阁客栈”来表达一种宗教式和庇护性，其他诸如纳

西族传统文化元素（如房屋构造）、服装色彩、生活习惯等也被

纳入命名元素，这样具有象征意义的整合，不是一种堆积式的加

入，而是旨在传递一种信息，使民宿名称带有了超出其实际功能

的文化和价值内涵，代表原生的、神秘的、智慧的和协调的民族

精神，满足旅游者寻求其他文化的兴趣和期望，同时也在现代社

会推动纳西文化承传的进化。

（三）历史记忆与地方风物符号的叙事性唤起与情感联结

对有着丰富历史文化资源和地方特色的丽江而言，从丰富厚

重的历史中萃取素材并以此作为人与人联系在一起的纽带是明智

的选择。如“木府”，它代表昔日繁荣的纳西族木氏王朝时代，

既有关于权力、建筑美学的含义。再如“马帮”“驿站”“古道”

等词语，描述的是茶叶贸易路线上的商品交易、勇敢的精神、马

帮文化等场景，“马帮印象”“茶马古道客栈”等命名将酒店嵌入

到漫长的历史轨迹中，让场所有了岁月感与传奇性。而来自当地

的风土民俗与特产如“普洱茶”“丽江雪桃”“窨酒”“腊排骨”

等，以及“四方街”“大水车”等日常生活的符号，都是为酒店命

名的选项，激发旅客们对于本地奇特生活方式的好奇心，产生亲

近的、身在其中的、生活的联系感。

（四）抽象情感与意境符号的普遍化嫁接与体验承诺

除了具体的地域元素，丽江民宿命名还广泛运用一系列抽象

的情感与意境符号，这些符号虽非丽江独有，但通过与丽江地域

气质的“普遍化嫁接”，形成了高度契合的体验承诺。这类符号

主要包括“邂逅”“阳光”“柔软”“时光”“岁月”“宁静”“自

在”“梦”“家”等词汇。它们共同指向放松、浪漫、治愈、怀

旧、寻找自我等现代都市人群普遍渴望的情感状态和生命体验。

例如，“邂逅丽江客栈”“柔软时光客栈”“一米阳光客栈”等名称，

直接将丽江隐喻为一个易于发生浪漫故事、能够让人放缓节奏、

享受温暖与自由的心灵栖息地。这种命名策略，深刻抓住了当代

游客，尤其是年轻游客和压力群体的深层心理需求，将民宿的定

位从“歇脚之地”提升为“情感疗愈空间”或“理想生活场景”。

它扩展了地域符号的边界，将物理空间与心理空间紧密耦合，通

过命名预先向消费者许诺了一种特定的、理想化的生活方式。

二、丽江民宿民俗化命名扩展的地域符号应用

（一）符号的筛选、组合与品牌差异化策略

在具体的使用过程中，民宿经营主体并不会机械式地堆砌地

区标记符号，而是依据市场及品牌经营主体所要针对的目标对象

进行选择或创造独具特色的本土标记，而且这一步其实是主体最

为重要的商业策略，他们对选择的“滤镜”基本按照“知名度”

和“亲切感”展开，譬如大众知名度高的“玉龙雪山”“四方街”

这类被频繁应用以确保功效；而“三朵神”“东巴文”这类相对更

加个性鲜明的区域文化特性，则会被应用于更加垂青当地本土历

史文化的顾客。至于组合策略，则多见“自然 + 文化”的叠加如

“雪山·纳西民宿”，“历史+氛围”的叠加如“古道·清风客栈”，

“地点 + 情感”的叠加如“束河·柔软时光”等，通过各类型号的

叠加、互撞，打造兼具地区识别能力和个性魅力的特殊名称而达

到品牌差异化的营销目的。“花间堂”这一品牌的命名就很有特

色，没有使用大量标志元素去指明自己，而是从“花”和“堂”

结合上形成优雅的意境，这不仅符合丽江小资化的生活方式，同

时也在标志上赋予了自己的显著特征，这是精心策划的标志运作

意图，在标志这一表现手段的帮助下突显自身，将不能表达的文

化价值转化为实实在在的品牌财富及竞争力。

（二）语言形式的艺术化处理与审美价值提升

在民宿命名的设计上我们注重地理标志的有效运用，并将其

艺术化，借用汉语语汇中的修辞法、平仄法、古风古调法来提升

名字的优美性和文化内涵。其中应用最为广泛的是对称和叠韵，

比如名字“近水楼台先得月”，或者“清风”和“明月”这样的

对应形象，听起来朗朗上口有韵味。另外我们还常用意象隐喻

法，比如把客栈作为“家园”“港湾”或者“驿站”，旅客是“回

家的人”或者“路上的人”，这种取名可提升名字的内核感和势

能。大批名字倾向于选择四字、三字形式，如“丽江春天”“云见

栖居”“古城故事”等简短直接的设计正好迎合汉语取名的需求，

更容易记忆并传播。此外，利用、借用古风古诗词也是一种提升

高格的方式，比如“采薇”“陌上花开”等，没有明确提到丽江，

但表现出一种古典的诗意，吸引更多想要优质的、具有文化内涵

的旅游者。民宿名称对于语言形式美的审美要求，使其本身即一

种精神性的文化产品，其不只是一个指代地址的工具，而且表现

自身所持有的审美态度和生活方式，适当地迎合了高水准游客对

于“精致文化”的需求，提升民宿文化附加值。

（三）跨文化语境下的符号转译与国际化适应

随着越来越多的境外游客进驻丽江，丽江的客栈名称也面临

在跨文化传播环境下的问题，因此就产生了将原有土特产的名称

进行翻译国际适应的策略。具体来说，分为以下三种方法：其

一，采取中英文并用，用汉文字部分来表意文化，而英文部分一

般会做一些字面转化或者使用比较容易让外来游客所理解的词

汇，例如，“老谢车马店”的英文名称是“OldXieXiemaInn”；

其次，倾向于选用一些能够引起跨国文化交流者之间的共鸣的标

识，例如，“雪山”（SnowMountain）、“阳光”（Sunshine）、

“花园”（Garden）、“天堂”（Paradise）等词，它们能够引起

所有外来游客的积极想象，减少沟通上的语言障碍；最后，则是

在必要情况下对它进行简单的解释，以避免使用比较难以理解的

或者只适用纳西族的词汇。这里有一个如何维持本土文化独一无

二性又保证内容易读性的过程，是在全球化的背景下对当地文化

向外展示的一种有意识的转变和革新。这种变革虽然能够拓展出

不同的目标受众群，但也可能导致一些地区的标识物的原意遭到

削弱或遗漏，但主要目的是让文化与商务的互动交流实现最好的

效果。

（四）线上传播视角下的符号优化与网络可见性

对于名称中的地域标识而言，民宿在互联网上的预订及评价

成了重要的成功要素之一。同时，还需考虑地域名在互联网搜索

过程、社交媒体中的权重。毫无疑问，名称更偏向于含热门词搜

索，如“丽江”“古镇”“束河”“雪山”“风景”等，这会极大
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提高在旅行网站或搜索引擎的天然排位、增加被潜在客找到的概

率。其次，名字还要尽量走创新和新奇路线，易于记住能够广泛

传播，从而可以在社交媒体中传播，如“童话小屋”“失落的世

外”。同理，名称在视觉上也是一种语言，具有强视觉性关联的名

字比如“彩虹”“星星”“玻璃房子”，更容易激发旅客拍照发到

社交平台，达到二次推广。由此可知，地域名词标在互联网时代

既是文化呈现也是一种准确的商业策略。这种策略要求名称既要

体现出文化和信息，又要具有“网感”，就是容易搜索、记忆、

传递和视觉呈现。这种民宿主对于民宿名字的命名既要注重文化

符号的表征，又要考虑到网络上的实际传播效果，由此可见，地

域标志在当今网络生活场景中寻找到一条发展的新逻辑。
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三、结语

丽江民宿的民俗化命名实践，构成了一场生动而复杂的地域

文化符号展演。通过系统性地征用自然景观、纳西文化、历史风

物等多元符号，这些命名不仅成功地为民宿产业贴上了鲜明的

“丽江标签”，极大地增强了其市场吸引力和文化体验价值，更在

深层次上参与了对“丽江意象”的当代建构与传播。本研究对民

宿命名这一微观文化实践的分析，揭示了旅游全球化背景下地域

文化被表征、消费与重塑的宏观机制，为思考文化资源的可持续

利用与地方认同的健康发展提供了有益启示。


