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一、红色旅游典型发展模式比较分析

（一）井冈山模式：教育驱动的高端培训型

井冈山模式的核心驱动机制在于强大的政治资本与制度供

给。井冈山作为“中国革命摇篮”的独特政治地位，使其具有难

以复制的制度化垄断优势 。以中国井冈山干部学院为核心，该模

式获得了强大的政府支持，巩固了其作为干部教育培训主渠道和

主阵地的战略功能。这种模式的活化产品本质上是高度体系化、

规范化的意识形态产品，旨在通过专题教学、现场教学以及体验

式教学等多元化模块 [1]，实现对企事业单位员工和干部理想信念教

育和修养培训，目标是革命精神的“内化”与巩固，而非简单的

观光游览。因此，该模式的成功关键在于其课程研发的专业性和

教学质量的权威性。
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摘   要 ：  随着红色旅游在全国范围内的蓬勃发展，红色文化遗产的传承方式正经历着从静态保护向动态“活化利用”的深刻转

型。对于吉林省而言，如何将“三地三摇篮”这一内涵丰富的红色遗产，在文旅融合的时代背景下进行有效的传承与

利用，是一个亟待破解的课题。活化利用的核心要义，在于超越传统的纪念馆、纪念碑式的静态展示，通过创新的旅

游产品和体验设计，使红色遗产“活”在当下，与当代社会和公众，特别是年轻一代产生深度互动，从而在传承历史

记忆的同时，创造出新的社会、文化和经济价值。

关 键 词 ：   文旅融合；三地三摇篮；红色旅游

（二）延安模式：演艺驱动的大众体验型

延安模式的核心驱动机制是情感文化与大规模创意投资。该

模式是典型的市场导向型，需要巨大的前期投资和专业的商业化

运作。它通过打造大型红色主题沉浸式演艺，例如《再回延安》

等“爆款”产品，通过高科技舞台效果和强故事性情节，为大众

游客提供震撼且能产生强烈情感共鸣的视听盛宴。

在活化逻辑上，延安模式利用符号学机制，旨在实现记忆场

域的沉浸式重塑与符号强化。大型舞台剧通过还原特定的“历史

记忆场域”，激发环境与符号的协同作用，将隐含在资源背后的

红色文化和价值取向潜移默化地移入个体意识，有效巩固了个体

的红色记忆体系。

（三）韶山模式：产业驱动的融合发展型

韶山通过“红色 + 农业”（休闲农庄）、“红色 + 工业”（工
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业旅游）和“红色 + 文创”的实践，将毛泽东故居的文化资本转

化为能带动地方经济发展的经济资本。该模式强调产业链延展与

价值溢出，其更注重红色旅游对地方经济的整体带动效应和惠及

民生的社会效益 。通过鼓励本地居民和企业参与其中，形成共建

共享的发展格局，这种机制设计有效地解决了红色旅游经济效益

不均衡的问题，确保了活化利用的经济可持续性。

通过上述比较可以清晰地看到，任何一种单一模式都无法完

全适用于吉林省“三地三摇篮”这一复杂的遗产体系。简单地复

制井冈山的培训模式，吉林不具备同等的政治高度；照搬延安的

大型演艺，则可能破坏“三地”历史遗址的真实性和严肃性。因

此，吉林省的活化利用路径，必须走一条博采众长、因地制宜的

差异化、复合型创新之路。

二、吉林省红色旅游的现状与战略困境

（一）发展现状与既有成果

近年来，吉林省在推动红色旅游发展方面已取得初步成效。

省文旅部门启动了“吉刻出发”等系列活动，并围绕“三地三摇

篮”等红色标识，推出了多条主题旅游线路，旨在整合资源，提

升品牌影响力。长影旧址博物馆、一汽历史文化街区等核心景

点，已成为吸引游客的热点，拉动了吉林省红色旅游热度的显著

提升。这些举措表明，吉林省已认识到“三地三摇篮”的巨大价

值，并开始进行市场化的探索 [2]。

 （二）核心挑战与战略困境

遗产的多样性与复杂性，这是最核心的挑战。“三地”所代

表的战争遗址，如抗联密营、四保临江战场，大多地处偏远的市

县，地理上分散，遗产形态以遗址、纪念地为主，其核心价值在

于背后的精神与故事，物质载体相对薄弱。“三摇篮”则完全不

同，它们是位于长春等中心城市的大型工业和文化遗产，物质载

体宏大、突出，代表着建设与创造的成就。这种巨大的差异性，

使得统一的规划、营销和品设计变得异常困难，容易导致发展路

径的碎片化。

文旅融合的实践与创新不足。目前的融合实践多停留在“红

色 + 旅游”的初级阶段，即在红色景点上叠加旅游功能，缺乏深

度融合的创新产品。如何将一汽的工业流程、长影的电影艺术、

老航校的科技精神，转化为真正吸引人的、可体验的旅游产品，

而非仅仅是隔着玻璃的陈列参观，是创新的难点所在。

 这些困境共同指向一个核心问题，如何将“三地三摇篮”的

复杂性从制约发展的“难点”转变为推动发展的“亮点”。传统

的、单一的开发思路显然无法应对这一挑战。然而，正是这种多

样性，为吉林省提供了避免同质化竞争、构建一个多层次、多主

题、能满足不同市场需求的复合型红色旅游目的地体系的独特机

遇。与其试图用一种模式去“削足适履”，不如拥抱这种复杂性，

将其视为构建一个丰富、立体、充满活力的旅游产品“投资组

合”的战略基础。这种从“产品中心”到“组合中心”的思维转

变，是破解吉林红色旅游发展困境的关键所在。

三、吉林省红色遗产活化利用的差异化与整合路径

（一）文化生态学视域下的轻资产策略

针对地理分散、精神价值突出的“三地”战争遗址，活化利

用必须遵循文化生态学的保护原则，摒弃大拆大建的重资产模

式，采用轻资产、重体验的策略，最大限度保持历史真实性。该

模式的核心机制是主题遗产廊道与数字空间叙事。通过构建如

“东北抗联密林寻踪路”等主题线路，将散落的遗址点用特定的故

事线串联起来，重点在于完善解说体系和沿线的服务驿站 [3]。数字

赋能是解决物质载体薄弱难题的关键。通过开发专属的手机应用

程序（APP），采用 AR（增强现实）技术作为核心的非物质载体 

。当游客到达遗址时，AR 技术可以在手机屏幕上叠加当年的战役

态势图、关键人物的虚拟影像或历史照片。这种数字空间叙事实

现了从历史符号解码到情感叙事的无缝链接，解决了遗址“空旷

无物”而难以感知历史温度的难题。

此外，在关键节点设置小型的、情景化的体验项目（如抗联

“密营生活”体验、战地家书情景剧等），即“微型演艺”。相比

大型实景秀，这种方式更具历史真实感和情感冲击力，且对环境

的扰动更小。这种活化路径旨在通过地方社会参与，有效带动遗

址所在地的乡村振兴和地方经济发展。

（二）新质生产力驱动下的城市创意枢纽转型

对于地处中心城市、物质载体宏大的“三摇篮”，其战略定

位应从单一的“纪念馆”向集参观、体验、研学、创意于一体的

城市文化客厅和产业创新平台升级。活化利用必须以新质生产力

理论为驱动，将这些遗产视为城市中的创新资本和高新技术应用

场景。

差异化活化战略必须通过一体化的整合机制来避免碎片化，

将遗产的复杂性转化为构建多层次、多主题目的地体系的战略亮

点 [4]。功能互补与价值反哺的共生机制是整合的核心 。该机制旨

在利用“三摇篮”地处城市、具有市场集聚效应和高科技转化能

力的优势 ，通过建立“价值共生桥梁”，将城市遗产产生的资源、

人才和资金反哺给“三地”的生态保护和偏远地区的经济发展，

实现旅游地之间“互帮互助、共生共荣”的协同发展态势 。这种

机制设计旨在弥补“三地”因地理偏远导致的经济劣势，确保活

化利用的社会公平性和可持续性。

（三）理论政策建议

建立高等级技术转化平台，适配新质生产力。建议设立省级

“红色工业遗产数字活化实验室”，专项推动数字孪生等高新技术

在“三摇篮”活化中的应用。此举旨在加速遗产的数字化转型，

确保技术能够有效适配一汽、长影等“硬核”工业文化遗产的复

杂体验需求，将遗产转化为科技创新和文化创意产业的新质生产

力 [5]。

完善利益共享与价值反哺机制。健全由政府引导、市场主体

参与的多元收入分配模式。应设立专项基金，将城市核心遗产通

过门票收入、文创收益等获得的经济利润，以契约形式导流至革

命老的基础设施改善、在地化体验项目建设和社区居民就业，建

立遗产保护与商业开发之间的价值共生桥梁，确保活化利用的社
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会效益惠及民生。同时深化教育与人才培养，构建思政大课堂。

推动红色基因系统性传承，将“三地三摇篮”价值体系作为吉林

省“大思政课”的本土化核心教材。鼓励深入“三地三摇篮”进

行沉浸式实践教育，并推动高校与遗产基地合作，培养既懂历史

文化又掌握数字技术、创意策划能力的复合型红色旅游专业人

才，从根本上解决活化创新不足的人才困境 [6]。

四、结论

针对吉林省“三地三摇篮”红色遗产活化利用的复杂性，提
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出了一套“差异化发展、一体化整合”的复合型战略。该战略的

核心是摒弃“一刀切”的模式照搬，主张对精神属性突出的“三

地”采用轻资产、重体验模式；对物质载体宏大的“三摇篮”采

用重内容、强互动模式。两条路径通过统一的省级品牌形象和年

度文化旅游节事活动进行高效整合，最终目标是构建一个结构多

元、特色鲜明、体验丰富、能够满足多层次市场需求的吉林红色

旅游目的地体系。这两条差异化路径通过统一的省级品牌和年度

节事活动进行高效整合，构建起功能互补、价值反哺的系统性共

生循环。


