
Copyright © This Work is Licensed under A Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License. | 037

一、《时尚视觉营销与策划》课程教学的现存问题

（一）跨学科融合浅层化，知识体系单一

现阶段，传统的课程主要以时尚设计 + 市场营销为核心框

架，没能融入 AI 技术、数据分析、视觉编程等跨学科的内容。例

如，在视觉方案设计模块中，只要求学生用 PS、AI 完成静态海

报，没能应用 python 等 AI 数据分析工具。这种单一模式的教学

导致学生无法应用 AI 技术解决实际营销中的视觉创新问题，从而

使其的跨学科能力无法得到提升 [1]。

（二）产教融合脱节，实践场景虚化

课程与时尚企业的合作主要停留在企业专家讲座、案例分享
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摘   要 ：  随着人工智能技术在时尚行业的深度渗透，从虚拟试衣、AI 视觉设计到消费数据精准分析，行业对人才的需求已经从

单一的技能型向跨学科复合型的方向变化，既需要掌握时尚设计与营销逻辑，又需要具备 AI 工具应用与数据解读能

力。《时尚视觉营销与策划》作为时尚类专业的核心课程，承担着培养学生视觉表达、营销策划与市场落地能力的重

要职能。然而，现阶段传统的教学模式存在局限，面临懂理论不懂技术、会策划不会实践的问题，难以适配行业对跨

学科人才的需求。
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A b s t r a c t  :   With the in-depth penetration of artificial intelligence (AI) technology in the fashion industry — ranging 

from virtual fitting, AI visual design to precise consumer data analysis — the industry's demand for 

talents has shifted from single-skill-oriented to interdisciplinary and compound-oriented. Talents are 

now required to not only master fashion design and marketing logic but also possess the ability to 

apply AI tools and interpret data. As a core course for fashion-related majors, Fashion Visual Marketing 

and Planning undertakes the important function of cultivating students' abilities in visual expression, 

marketing planning and market implementation. However, the traditional teaching model at this stage 

has limitations, facing problems such as "understanding theory but not technology" and "being able to 

plan but not practice", which makes it difficult to meet the industry's demand for interdisciplinary talents.
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等浅层层面，缺乏深度系统的教学设计。一方面，教学案例主要

是3-5年前的经典案例，没能同步行业的最新 AI 应用场景。另

一方面，实践环节以模拟项目为主，学生无需对接真实客户的需

求，不用考虑到商业落地成本，这也导致实践成果与企业的实际

要求差距相对较大 [2]。例如，学生设计的视觉方案经常会由于忽略

AI投放的视觉适配性的因素被企业否定，实战能力无法得到提升。 

（三）AI 技术应用不足，教学方法传统

现阶段，多数教师仍然采用理论 + 案例 + 作业点评的教学模

式，AI 技术只是作为辅助工具进行教学，没能深度融入教学全过

程。具体表现在：课前缺乏 AI 个性化的预习推送；课中缺乏 AI

互动实践；课后缺乏 AI 反馈评价。因此，这种模式不利于学生学

前言

在人工智能技术引领的全球化产业变革的背景下，时尚产业作为与科技创新、文化表达衔接的重要领域，历经前所未有的变革。从

大数据趋势预测、AI 辅助的设计生成，再到虚拟试衣、智慧门店的视觉陈列，AI 技术应用于时尚价值链的各个环节，这也对行业人才

的综合素质提出更高的要求。《时尚视觉营销与策划》这门课程具有较强的实践性、创意性与商业性，它是连接品牌、产品和消费者的

重要环节。而构建跨学科金课有助于保障教学成效，确保学生的高效学习和发展。

课题项目信息：AI+ 产教融合：时尚跨学科金课教学模式创新研究 -- 以《时尚视觉营销与策划》为例 
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习兴趣的提升，也不利于学生的思维能力发展。

二、AI 时代下时尚视觉营销的教学需求

在 AI 技术的应用下，时尚视觉营销已经从以传统的视觉美学

为主导转变为数据驱动的体验。

从经验直觉到数据智能。传统的视觉营销策划更加依赖于策

划者的审美直觉以及行业的经验。而目前，AI 可以利用巨量的

社交媒体图片、销量数据、搜索热搜，精准了解到当前服装的色

彩、款式和风格，从而为视觉主题定位、产品组合策略提供相应

的数据作为支持，进而实现创意与精准的有效联系 [3]。

从静态呈现到动态交互。AI 技术的应用有助于赋能动态化、

个性化的视觉体验。利用 AR 技术实现虚拟试衣，并通过智能镜

面推荐搭配，运用 AIGC 生成各种风格的宣传海报和短视频资源。

视觉营销策划并不是一次性的空间布置，它能够贯穿于消费者的

整个消费过程，具有实时性、交互性和动态性的特点。

从单向传播到沉浸式叙事。根据 VR/AR 和元宇宙技术，视觉

营销能够建设更加完整的品牌故事架构，从而让消费者进入到广

告大片的场景之中。AI 能够根据用户的真实行为调整叙事的方法

和思路，并提供更加沉浸式的学习体验，尽可能地增强品牌之间

的情感联系。

这一变化对于课程教学提出更高的要求，教学应超越传统的

色彩、构图和陈列技巧，让学生掌握如何进行数据分析，以及怎

样利用 AI 工具，理解用户的体验设计和感受，并能够以项目化的

方式，整合技术、商业与艺术，共同解决当前品牌出现的问题 [4]。

三、AI + 产教融合：时尚跨学科金课建设路径

在 AI 技术与时尚产业深度融合的背景下，高等教育应顺应时

代的发展做出改革。以《时尚视觉营销与策划》为课程试验，构

建 AI+ 产教融合的跨学科金课教学模式，是对传统教学模式的一

次创新。这一模式能够利用真实的项目和前沿的技术进行教学，

有助于解决教学工作中存在的问题，更重要的是，它培养了学生

面向未来的核心竞争力，有助于学生利用智能化工具解决问题。

为此，AI+ 产教融合的时尚跨学科金课建设路径如下：

（一）强化课程建设，明确教育内容

打破传统学科教学的限制，以岗位能力需求为基础，构建模

块化、可组合的跨学科课程框架，并将 AI 技术与行业需求融合，

确保提高教学的成效。为此，这就需要做好前期的教学目标制

定。深入调研当前的头部时尚企业，明确时尚视觉营销岗位的核

心能力，包括时尚视觉创新能力、AI 工具应用能力、营销数据解

读能力、项目落地执行能力这几方面，以此作为课程体系建设的

关键。在课程设计中，明确课程的几个模块，分别是基础理论模

块、AI 应用模块、产教实践模块 [5]。其中，基础理论模块则是设

置基础的专业课程，包括时尚美学、营销心理学、AI 技术基础，

让学生掌握跨学科的有关理论。AI 应用模块包括 AI 视觉设计、

AI 数据分析、AI 营销落地这三个模块，具体包括视觉方案生成、

消费数据抓取、营销效果可视化、虚拟试衣间场景搭建等实操内

容。产教实践模块应充分对接企业的真实项目，让学生参与到实

践之中，学会运用跨学科的知识解决问题，形成良好职业素养。

除此之外，学校还应制定弹性学分制，允许学生根据自己的职业

规划选择不同模块的学分。例如，视觉设计师可以侧重 AI 视觉设

计模块，数据分析师可以侧重 AI 数据分析模块，使其形成个性化

的品质 [6]。

（二）创新教学方法，赋能 AI 技术

将 AI 技术深度融入课前—课中—课后的教学整体流程之中，

并以企业真实的项目作为驱动，构建预习 — 实践 — 反馈 — 迭代

的闭环式的教学模式，使学生更好地进行学习，形成跨学科应用

能力。

在课前引导学生利用 AI 进行预习，搭建 AI 预习平台，根

据学生的前期作业成绩和职业倾向，为他们推送个性化的预习资

源。例如，对 AI 基础薄弱的学生推送 MidJourney 入门教程和实

操训练题，对营销基础薄弱的学生推送618营销案例拆解 + 数据

解读视频。为学生布置 AI 预习任务，让学生用 MidJourney 生成

视觉方案，并通过平台提交，教师通过 AI 系统快速筛选出典型的

问题，在课中并进行针对性地讲解；在课中教学实践中，教师采

用项目式教学 +AI 实时操作的模式，以企业项目为载体，让学生

通过分组的方式完成 AI 视觉方案设计 — 数据支撑 — 方案汇报的

流程 [7]。例如，在某品牌虚拟展厅策划的课程中，学生需要运用

MidJourney 生成展厅视觉初稿，并利用 Python 抓取目标客群的

浏览习惯数据，调整展厅的布置，最后用 PPT 汇报方案，企业导

师做好有效的点评。不仅如此，在教学中教师可以引入 AI 协同工

具，包括用腾讯文档实时共享小组的方案，利用 Figma 协同修改

视觉设计，用 AI 语音转文字工具记录讨论的要点，进一步提高学

生的团队协作能力；在课后利用 AI 反馈迭代，构建 AI+ 企业导师

双评价体系，确保 AI 系统从视觉吸引力、数据支撑度、技术应用

度三个层面进行自动评价。企业导师从商业落地性的维度做好评

分，两者结合形成综合的反馈体系。在任务布置的过程中，让学

生根据评价反馈的内容优化自己的方案，针对性地改进问题，利

用 AI 工具进行调整，并确保任务完成的质量 [8]。

（三）深化产教融合，协同多方力量

产教融合是跨学科金课落地的关键，这就需要构建校企深度

协同、资源双向流动的保障机制，打破学校和企业之间的限制，

实现教学与行业之间的有效联系。

一是搭建校企协同育人平台，与时尚企业签订协同育人协

议，企业可以为学校提供资源，包括真实的项目、行业导师以及

AI 工具。学校则需要提供教学场地和师资，确保教学工作的顺利

开展，协助企业完成项目，共同解决营销策划的问题，形成企业

提需求、学校出方案、师生做执行、企业评效果的闭环。

二是构建双师型的师资队伍，实施教师企业实践计划，要求

专业教师每年至少在企业实践2个月，参与真实的项目之中，提升

教师的 AI 应用能力与行业的实战经验。积极邀请企业专家担任兼

职教师，参与授课、课程设计和考核标准制定的工作，这样才能

保障课程教学与行业发展同步 [9]。
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三是建立资源共享数据库。整合学校与企业双方的资源，搭

建线上的数据库，包括企业案例库、AI 工具库、学生成果库这三

大板块，确保案例资源的有效性。数据库应做好定期的维护和更

新，并由企业和学校双方做好维护工作，保障资源使用的成效，

为学生的自主学习和教师的教学工作提供更多的支持与保障。

（四）评价体系建设，完善调整教学

改变传统的以考试为主的评价方式，建立多元、过程的综合

评价体系。过程性评价应包括团队协作日志、阶段性方案汇报、

AI 工具应用反思报告、学生的参与度、学生的协作能力发展。

综合性成果评价应包括完成视觉营销策划案的情况、AIGC 视觉

作品、可交互的体验原型等。由校内导师和企业导师从策略合理

性、创意创新性、技术整合度、商业可行性等多方面进行评价。
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行业影响力的评价则包括鼓励学生将优秀作品参与行业竞赛或社

交媒体平台发布，根据行业认可度和真实用户反馈给予评分，并

将评价的场景从课堂延伸到社会 [10]。

四、结语

综上所述，AI+ 产教融合作为时尚类跨学科金课建设的重要

趋势。在此背景下，学校应注重教育改革，加强与企业之间的联

系，并打破学科之间的壁垒，以技术赋能教学，构建新时代的跨

学科金课，从而培养出适应当前时代发展需求的高素质时尚人

才，为行业的发展提供更加坚实的力量。


