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一、文化活动策划课程培养目标及现有教学及教材

情况

文化活动策划课程在人才培养方案中承接文案写作及新媒体

试听节目制作等课程，学生在具备策划方案梳理及不同平台传播

运营的一定能力之后开始学习该门课程。课程通过讲授文化类活

动项目的策划与执行，培养学生提炼文化活动项目核心需求的能

力，支撑学生掌握文化活动的前期筹备、完成活动创意策划方案

与流程化运作管理（清场、复盘）的基本技能，并配合新媒体视
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听制作技术以及新型传播手段，提升活动影响力以及实现所服务

品牌的价值最大化。课程所匹配的用人单位需求岗位主要为文化

传媒相关公司的活动策划岗位，以下以深圳一家文化活动策划公

司公开发布的活动策划岗位的相关职位描述为例：

1. 活动前期调研，根据调研结果制定具有创新性、可行性和

吸引力的活动策划方案，包括活动主题、目标、形式、流程、预

算等。

2. 发挥创意、构思独特的活动亮点和互动环节，提升活动的

趣味性和参与度。负责活动的视觉设计，如活动场地布局、宣传

引言

十五五规划中，职业教育被当做教育强国的重要支柱，在此背景下要求加强技能型人才培养，以适应产业发展升级及经济发展要

求。同步需要加强产教融合，促进职业院校与企业的深度融合，建立多元化的办学模式。作为职业院校文化创意类的专业核心课程《文

化活动策划》，需要迎合时代发展加强学生技能培养，引导学生在实践中提升匹配用人单位需求的策划核心技能，在具体项目的执行中

完成对文化活动策划的深入理解。

本文将结合项目化教学的相关理论对当前职业院校文化活动策划课程的内容进行批判分析，并据此提出项目化改革方案。
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物料设计等。

3. 在活动现场负责指挥和协调各项工作，确保活动按照计划

顺利进行。处理现场突发情况，即使调整活动流程和安排，保证

活动的安全和顺利进行。

该职位描述的三项需求分别对应了活动的前期调研、中期推

广以及后期执行，即一名活动策划人员需对应具备的活动全周期

策划运营的相关能力。为匹配岗位需求，该课程需要培养学生能

够独立完成一项活动的综合能力，但目前的活动策划课程从课程

内容铺排的角度更多依赖现有教材，在对于学生全周期活动策划

能力的培养方面存在短板，主要体现在以下两个方面：

1. 教材内容偏理论，轻实践。活动策划偏重实践，目前市面

国规教材相对不足，常用教材为中国轻工业 “十三五” 规划教材

 《大型活动策划与管理》[1]，其余教材较多为活动策划行业从业人

员结合工作经历撰写教材。《大型活动策划与管理》按会议活动、

演出活动、节庆活动、体育赛事、展览活动等区分不同模块，每

个模块均从流程及组织管理等维度展开，偏重理论及知识点的讲

解。除此以外，苏海编著《活动策划实战宝典》、卡米雷特编著

的《活动策划实战全书》、美国朱迪·艾伦编著的《活动策划实

战全书》等从名称上聚焦活动策划实战，作者也均为行业从业人

员，内容也主要聚焦关于策划方案的写作。目前不同教材从内容

上更多聚焦于活动策划的概念，活动的分类以及活动策划方案书的

撰写等方面（具体教材结构示例如图1），对于活动执行等内容不容

易从教材端进行呈现，学生的智力结构容易与市场产生脱节 [2-4]。由

于活动实践性强，AI 赋能的环境下策划书撰写在一定程度上转向

AI 辅助，策划书撰写的教学内容对应需要缩减，但现有教材内容

尚无法与 AI 环境下的教学调整相匹配。另现有教材目录框架与项

目不对应，部分内容无法对应成果，学生学习效果无法检测。

图1 现有文化活动教材框架目录

2. 课程内容不易覆盖活动全流程。学校包含寒暑假等，与企

业开展活动时间无法完全匹配，另外由于同学学期内每天有不同

课程铺排，但公司活动进程不断推进，同学全程参与难度较大。

以上原因导致活动策划课程多数落地活动为在校园内开展的部分

小型活动如课程展览、辩论赛等，同学们对于企业实际的活动执

行没有体感知，活动执行过程中遇到应急与风险处理等无法高效

应对。

为了达成课程教学目标，充分提升学生独立策划活动能力，

活动策划课程教学模式有必要进行项目化改革，帮助学生做中

学，自己在做活动的过程中总结如何真正完成一场活动。

二、项目化教学理解及与传统教学的不同

项目化教学作为高职院校的核心教学手段，其核心在于准确

定位实际工作中对应的典型工作任务，明确这些工作任务对应的

专业能力基础，并同步整合需要学习的知识和技能，创建基于工

作过程的课程体系。基于工作过程的任务式教学反映了教学和工

作实践、教学场景和生产实践之间的紧密连接 [ 5]。项目化教学与传

统教学不同，传统教学教材按章节及单元顺序编写，教师按照教

材顺序完成教学，教学进度与教学单元的顺序基本一致。项目化

教学将课程分为若干待完成的项目任务，以任务为导向，知识点

为任务成果服务，学生按照在教师的引导下完成任务的方式完成

学习 [6]。

区别于传统的知识点讲授形式的 “案例讲授式” 等灌输式

教学方法，项目化教学更倾向采用以实践及工作流程为中心的教

学方法，这种方法倾向于融入企业真实场景，使学生掌握一种活

的知识，即可以在现实场景中应用，并对应有具体的成果。校企

可共同制定项目任务、共享资源、共同评价，实现教学与产业需

求的同步。企业导师可以同步介入对学生成果进行点评，对任务

完成的过程进行指导把关，项目并不局限于与课程的周次完全对

应，可以多个周次对应一个项目。最终更倾向于能够完成一个能

满足企业真实需求的成果。

三、文化活动策划项目化实施实践

结 合项目化的理念，本文结合深圳职业技术大学文化活动策

划课程的教学经历，总结提出项目化改革的不同举措及思考。

深圳职业技术大学在在最新 USNews、QS、THE、MosIUR 等

2024-2025年世界十大大学排名中，在中国各职业院校中排名最

为靠前 [7]，在校企合作，产教融合，技能大赛等多维度为其他职业

院校树立榜样。

1. 完成企业布置的真实活动方案策划及落地。深圳不同类型

活动策划公司与文化传媒公司数量多且资源丰富，学校也已与部

分规模公司签订校企合作协议。这些企业资源为开展项目化教学

提供了操作的基础。具体来说，校企合作的项目根据活动类型的

不同及开展时间不同可分为三种类型即日常持续开展的直播活动

策划、年会品牌日等大型系列活动或小型的企业进校园活动（具

体详见表1）。

开展步骤主要如下：

步骤一：教师在学期开始之前提前与活动策划公司接洽，探

讨可以由同学们参与并在公司指导下完成的项目，并与活动策划

公司确认项目所需的准备时间并倒推在班级布置任务的时间。

步骤二：对应64课时的文化活动策划课程，每学期确定3-4

个项目并按活动开展的时间先后顺序将所需策划的活动背景及具

体任务需求布置给班级同学。布置方式根据教师与企业沟通的情

况，可以由教师自行制作放置在课件内，也可以由企业对应的项

目负责人直接到班级为同学进行宣贯。

步骤三：同学们以小组为单位按照教师讲解的策划制作要点
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完成方案撰写，之后在班级内部先进行比稿及互评，再同步由教

师打分进行加权，综合评分最高的3-4个组别将策划方案发送给

企业导师进行审核，并由企业内部审核后选择可以落地的活动与

同学一起打磨，形成可以落地的终稿，这一阶段同学们可以在企

业导师建立的微信群内进行进一步的后续沟通，并完成后续活动

的落地执行。

需要注意的是，在前期洽谈过程中需要同步明确届时活动物

料具体由甲方还是学生自行提供，比如学生设计的宣传物料（海

报、地贴等），是否由公司对应印刷运输等。另外如果同学们策

划的方案被公司采纳并应用，是否同步提供相应的费用。目前有

个别活动策划公司提供的方案为：同学付出努力，完成活动策划

方案并被策划公司采用，不管后续委托策划公司出具方案的甲方

是否满意这一方案，策划公司都会付给同学们一定报酬并邀请同

学一起完善后续具体落地方案。关于具体的后续落地方式还有待

进一步的探索。

表1 企业参与的项目化教学不同类型

课程校企合

作项目的不

同类型

项目开展及落

地时间
项目设置方式及完成要求

日常持续开

展的直播活

动策划

持续开展，策

划方案完成之

后就可以参与

落地

同学们完成策划方案并由企业选择可以落

地的方案一起打磨并落地（如图1）。

例如某游戏直播公司负责人在5月到班级

宣讲公司正在通过直播活动的方式推广的

一款 B 站游戏，为同学全面梳理了过往采

用的活动及对直播时长等要求，同学们完

成方案在微信群内与公司对应项目负责人

进一步沟通打磨完善方案。

大型系列活

动（公司品

牌日，年会

等）

固定日期开

展，策划的落

地时间在课程

结束以后

同学们在上课期间完成策划方案，后续企

业导师选择可以落地的方案，同学在后续

根据课余时间铺排选择性加入落地。

例如某文化传媒公司在春季学期为班级同

学布置了国际人才办培训开幕仪式的活动

策划方案任务，同学们在6月之前完成了

比稿并将方案提交公司进行进一步打磨，

公司采用了其中的浪花签到等活动形式，

但是活动由于国际人才时间铺排等最终落

地时间为9月，具体落地时同学们按学校

课程铺排，对应时间没有课程的同学赶往

现场观摩。

企业进校园

活动

学生负责对接

企业，在学校

指导老师辅助

下在课程结束

前完成落地。

同学们负责完成方案及当期落地。目前已

完成中医进校园，茶文化进校园等不同类

型活动。

2. 大赛作品项目化设置。课程在项目设置的过程中针对技能

竞赛对应布置项目，提交比赛作品可对应作为一项任务。同学们

在参加比赛的过程中可加强对于知识点的进一步深化理解，增强

团队合作，以赛促教。例如每年一度的大学生广告艺术大赛设有

活动策划赛道、直播赛道、平面赛道等，与学生的课堂学习内容

相匹配。同学们可利用比赛的机会对真实产品进行策划，发挥自

身创造力，提升学习兴趣。

总结起来，作为与企业联系紧密，实践性强的文化活动策划

课程，需要紧跟时代发展趋势，充分利用校企合作平台与比赛机

会，创建基于企业真实项目及比赛的项目化课程体系。通过真实

参与的过程加深对于知识的理解，提升同学积极性与学习兴趣。

基于以上，可将过往文化活动策划课程按项目化教学调整为以下

形式（如图2）。

图2 文化活动策划课程项目化改革调整版本

四、结论

职业教育强调产教融合，而项目化教学能够有效突破职业院

校文化类课程的理论实践脱节问题，帮助学生在策划、组织、执

行的过程中提升职业能力。在人工智能时代背景下，学生获取及

整合信息的门槛不断降低，传统的授课方式形式愈发无法满足学

生需求 [8]。作为实践性强的活动策划课程需要着重推进项目化教

学，加强理论与实践的深度融合，提升学生的岗位胜任能力，为

职业院校高质量发展提供支撑。现有教材无法匹配项目化课程，

在后续也需要同步对应项目化编写匹配性的国规教材内容优化并

伴随时代发展不断优化 [9]。
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