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一、短视频平台对出版内容传播的积极影响

知识类短视频通过形态重构等为出版内容传播赋予新活力，

积极影响主要体现在三方面。

（一）拓宽受众边界，实现“泛知识用户”触达

传统出版内容受众多为“主动需求型用户”，短视频平台用
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摘   要 ：  在数字传播技术迭代与用户阅读习惯变迁的双重驱动下，知识类短视频凭借“轻量化、场景化、强互动”的特性，成

为出版内容传播的新载体。本文以知识类短视频为研究对象，结合抖音、快手、B 站等平台案例，分析短视频对出版

内容传播在受众触达、内容形态、传播效率上的积极影响，同时指出存在的内容碎片化、版权风险、用户转化难等问

题，并从内容适配、渠道运营、版权保护、转化路径四个维度，提出出版机构借助短视频实现内容破圈与用户转化的

具体策略，为传统出版业数字化转型提供参考。
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户以“被动发现型用户”为主。知识类短视频可将出版内容“知

识点”拆解为“兴趣点”，触达“泛知识用户”。以机工教育账号

为例，针对《Python 编程：从入门到实践》制作系列短视频，把

复杂代码逻辑转化为生活化场景，吸引年轻用户。该系列视频累

计播放量超2000万，70% 用户为非编程专业群体，15% 用户观看

后购买完整图书，实现从“泛用户”到“精准用户”转化 [2]。

引言

移动互联网进入“短视频时代”，截至2025年6月，我国短视频用户规模达10.68亿人，占网民整体95.1%，表明短视频已成为知

识获取核心渠道之一 [1]。传统出版业面临“内容触达难”等困境，纸质图书受限线下渠道，数字出版物依赖垂直平台，难触达泛知识需

求用户。而知识类短视频适配碎片化场景、降低知识接收门槛，为出版内容“破圈传播”提供新路径，如人民文学出版社抖音账号带动

经典图书销量增长。在此背景下，研究短视频平台对出版内容传播的影响及相关策略有重要价值。
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（二）重构内容形态，降低知识接收门槛

出版内容常因“语言晦涩、结构严谨、视觉元素缺乏”让普

通用户却步。知识类短视频通过“三重重构”将出版内容转化为

更易接收的形态：一是结构重构，将图书章节拆解为“独立知识

点”，如商务印书馆为《经济学原理》核心概念制作短视频；二

是表达重构，用“口语化 + 故事化”替代书面语，如中华书局解

读《史记》结合动画还原历史；三是视觉重构，通过动画等元素

强化信息传递，如化学工业出版社将《有机化学》分子结构转化

为3D 动画。这种重构让出版内容更“接地气”，契合 Z 世代信息

接收习惯 [7]。

（三）提升传播效率，缩短“内容—用户”链路

传统出版内容传播链路长、反馈慢，从出版到触达用户需数

月且难实时获反馈。而短视频平台传播链路为“出版社—平台—

用户”，具有“即时性、互动性、裂变式”特点：一是即时传播，

出版机构可在图书上市当天同步发短视频，如北京十月文艺出版

社《人生海海》上市当天发访谈视频带动销量；二是互动反馈，

用户可通过评论等提疑问，出版机构实时解答形成闭环，例如译

林出版社解读《百年孤独》时用户在评论中反馈“人物关系复

杂”，出版社制作“人物关系图”短视频，播放量超300万，解

决用户痛点；三是裂变传播：优质短视频可通过用户转发、平台

推荐“病毒式传播”，传播半径超传统渠道。如中信出版社“TED

演讲解读”系列短视频，单条最高转发超10万次，覆盖超5000

万人 [3]。

二、出版机构借助知识类短视频传播的现存问题

知识类短视频为出版内容传播带来新机遇，但出版机构实践

中面临诸多问题，制约“内容破圈”与“用户转化”效果：

（一）内容碎片化，削弱出版内容系统性

知识类短视频“轻量化”，只能呈现“片段式知识点”，难

完整传递图书逻辑框架与深度价值。如部分出版机构为流量，将

《论语》拆成“每日一句鸡汤”，忽略核心思想系统性；单独提取

专业教材公式、定理，未解释适用场景与推导过程。“碎片化传

播”让用户理解流于表面，可能导致“知识误解”，损害出版内

容专业性与权威性 [6]。

（二）版权保护薄弱，面临内容侵权风险

短视频平台“UGC 模式”与“搬运文化”，使出版机构内容

面临侵权风险：一方面，部分用户未经授权将图书内容转化为短

视频发布，标注“原创”，分流流量；另一方面，部分 MCN 机构

批量“洗稿”，如改编《明朝那些事儿》章节为“历史故事”短

视频，未支付版权费。2024年出版行业短视频侵权纠纷达3200余

起，涉及赔偿超2.3亿元，版权保护成“最大障碍”[9]。

（三）运营能力不足，难以持续吸引用户

多数出版机构专注“内容生产”，缺乏“流量思维”与“用

户思维”，体现在：1. 内容同质化：跟风制作常规视频，缺乏差

异化定位，如多数少儿出版社均为“主播读绘本”；2. 互动性不

足：只发布内容，不回复评论、开展互动，用户粘性低。如某地

方科技出版社账号粉丝超10万，但每条视频评论不足50条；3. 数

据运用能力弱：不会分析平台流量算法（如抖音“推荐权重”“完

播率”指标），也不依用户画像（年龄、地域、兴趣）调整内容

方向，致内容“叫好不叫座”[3]。

（四）转化路径模糊，“流量”难转“销量”

部分出版机构以“播放量”“粉丝数”为核心目标，却未设计

清晰“流量—用户—销量”转化路径，如短视频仅提图书名、不

添购买链接，或引导用户去电商平台搜索，增加操作步骤，“流失

率”高。如某文学出版社一短视频播放量超1000万，评论区大量

用户问“在哪买”，但视频无购买入口，最终图书销量仅增5%，

远低于行业平均水平 [8]。

三、出版机构借助知识类短视频实现内容破圈与用户

转化的策略

针对上述问题，出版机构需从“内容、运营、版权、转化”

四维构建策略体系，发挥知识类短视频传播优势，规避局限性，

实现“内容破圈”与“用户转化”双重目标。

（一）内容适配：“碎片化呈现 + 系统性引导”结合

出版机构需平衡“碎片化传播”与“系统性价值”，避免“为

碎片化而碎片化”：1. 分层拆解内容：按图书类型设计拆解逻辑，

学术著作、专业教材按“核心概念 - 理论框架 - 应用案例”分层，

如法律出版社拆解民法典；文学作品按“人物关系 - 情节脉络 -

主题思想”拆解，如上海译文出版社解读《小王子》；2. 强化“钩

子设计”：开头3秒设“痛点问题”或“悬念”，吸引用户完整观

看，再过渡到图书内容；3. 标注“知识来源”：结尾或字幕注明

“内容源自 XX 图书”，强调权威性，引导用户读全书 [6]。

（二）渠道运营：“精准定位 + 多元互动”提升用户粘性

出版机构需摒弃“单一发布”模式，建立“定位 — 内容 —

互动 — 优化”闭环：1. 精准定位账号：依自身优势与用户需求

定位，避免“大而全”，如少儿出版社定位“亲子阅读指导”，

科技出版社可定位“科普干货”，发布“科学实验”“科技产品

解读”等内容；2. 适配平台特性：不同短视频平台用户画像与偏

好不同，出版机构要“因地制宜”设计内容。抖音、快手用户偏

好“生活化、娱乐化”内容，可制作“知识干货 + 场景应用”类

视频；B 站用户偏好“深度、专业”内容，可制作“长时长解读

+ 互动弹幕”类视频，如商务印书馆在 B 站发布“《资本论》精

讲”系列；小红书用户偏好“种草式”内容，可制作“书单推荐

+ 阅读笔记”类视频，如中信出版社在小红书发布相关内容带动

图书搜索量增长 [3]；3. 开展多元互动：通过“评论抽奖”“话题挑

战”“直播答疑”提升用户参与度。如人民邮电出版社发起话题挑

战，活动期间话题播放量高、账号粉丝增长；定期开展“编辑直

播”，如北京大学出版社邀请学者直播解读图书带动销量 [8]。

（三）版权保护：出版机构需建立“预防 — 监测 — 维权”版

权保护体系

一是提前确权，发布前对内容版权登记，与作者签授权协

议；二是技术监测，借助版权监测工具实时监测侵权内容；三是
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分层维权，轻微侵权通过平台投诉，恶意侵权联合协会声明、法

律索赔并媒体曝光。如2023年人民文学出版社维权胜诉获赔 [4]。

（四）转化路径：出版机构要设计“短、快、准”转化路

径，将流量转化为销量

添加“短链直达”：在短视频描述或评论区置顶购买链接，

减少操作步骤，如磨铁图书抖音发布《长安的荔枝》短视频添加

“抖音小店购买”链接，用户点击直入商品页，视频播放量超800

万，带动图书销量破10万册 [5]；2. “短视频 + 直播”联动：短视

频预告直播时间，直播解读图书内容、开展优惠活动促下单。如

北京联合出版公司直播推“买《你当像鸟飞往你的山》送读书笔

记”，2小时销量破5万册，远超日常短视频转化效果；3. “内容

场景化绑定”：将图书与生活场景结合激发购买需求。如生活类

出版社发“厨房收纳技巧”短视频植入《家庭收纳全书》，强调

解决厨房杂乱问题；考研类出版社发“考研英语阅读技巧”短视

频绑定《考研英语阅读真题解析》，强调技巧结合真题练习效率

翻倍，精准触达需求 [8]。
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四、结论

短视频平台为出版内容传播带来“破圈”机遇，打破传统出

版渠道壁垒，让严肃知识触达更广泛受众；但也带来内容碎片

化、版权风险、转化难等挑战 [6]。出版机构若借助知识类短视频可

持续发展，需立足自身内容优势，构建“内容适配—渠道运营—

版权保护 — 转化路径”完整体系：以“碎片化呈现 + 系统性引

导”平衡知识传播深度与广度，以“精准定位 + 多元互动”提升

用户粘性，以“主动防御 + 法律维权”保障权益，以“短链直达

+ 场景绑定”实现流量转化。

未来，随着 AI 技术发展，知识类短视频将向“个性化、智能

化”升级，出版机构可利用技术为用户定制“专属知识短视频”，

实现“千人千面”传播效果 [10]。总之，短视频是出版内容的“放

大器”，将其传播优势与出版内容专业价值深度融合，才能实现

出版业数字化转型，让知识焕发新生命力。


